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1. Ziele und Inhalte der Studie

Die vorliegende Befragung ist Teil einer groRangelegten Studie zur ,,Vision 2028+ - Zukunftsbild fiir
Osterreichs Landwirtschaft und den landlichen Raum®. Das Projekt wurde im Herbst 2023 vom
Bundesministerium flr Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft auf Initiative von
Bundesminister Norbert Totschnig gestartet. Ziel ist es, ein Zukunftsbild der Landwirtschaft in 10
Jahren zu entwickeln, aus dem sich Handlungsfelder fiir die zukiinftige Agrarpolitik ableiten lassen. Die

Ergebnisse der Befragung des der Landwirtschaft nachgelagerten Bereichs flieRen als ein empirischer
Teil in die Phase | zur Erhebung der IST-Situation ein.

Die Inhalte umfassen im Wesentlichen:

e Trends & Bedeutung der osterreichischen Herkunft

Zukunftseinschatzung von Produkteigenschaften

Aktuelle und zukiinftige Bedeutung der 6sterreichischen Herkunft bei Konsumenten
Anteil 6sterr. Rohstoffe in der Produktion (LM-Hersteller)

Anteil 6sterr. Lebensmittel im Sortiment (LM-Handel)

Hirden in der Beschaffung dsterr. Rohstoffe bzw. Lebensmittel (LM-Hersteller/-
Handel)

e Einstellung zur Landwirtschaft

Bild von Osterreichs Landwirtschaft — Note & Verdnderung
Image der 6sterr. Landwirtschaft
Starken & Schwachen der heimischen Landwirtschaft

e Zukunft der heimischen Landwirtschaft
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Einschatzung der kiinftigen Herausforderungen
Chancen & Bedrohungen fiir Osterreichs Landwirtschaft
Mogliche Ansdtze zur Starkung der heimischen Landwirtschaft
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2. Beschreibung der Stichprobe:

Befragt wurden auf der Datenbasis der AMA Marketing GesmbH die folgenden Zielgruppen:
e Lebensmittel-Verarbeiter (LM-Industrie & LM-Gewerbe)
e Lebensmittelhandel

|ll

e Behorden/Verbinde/Interessensvertretungen im Bereich ,Lebensmitte
e Behorden/Verbiande/Interessensvertretungen im Bereich ,Agrar”

Die Daten wurden wie in der Stichprobe (ungewichtet) in die Auswertung Glbernommen. Die
nachfolgende Grafik (Abb. 1) gibt einen genaueren Uberblick tiber die befragte Zielgruppe:

Beschreibung der Stichprobe

Merkmal der Befragten Basis Prozent %

GESAMT n=250 100

LM-Hersteller n=90 36

LM-Handel n=39 16

Verband/Behorde Agrar n=57 23

Verband/Behdrde Lebensmittel n=64 26

mannlich n=183 73

weiblich n=67 27

bis 34 Jahre n=28 11

bis 49 Jahre n=96 38

50+ Jahre n=126 50

Geschaftsfihrung n=126 50

Marketing, Verkauf, Innovation n=49 20

Sonstige Bereiche n=75 30

Molkereiprodukte n=40 31

Fleisch & Fleischwaren n=39 30

Sonstige LM n=50 39

Chart 294.1 | Online-Befragung des nachgelagerten Bereiches "RollAMA Verteiler" | n=250 | Nov./Dez. 2023 keyOUEST
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Abb.1: Beschreibung der Stichprobe, Angaben in Prozent.
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3. Ergebnisse

3.1) Trends & Bedeutung der 6sterreichischen Herkunft

Die Befragungsteilnehmer aus dem vorgelagerten Bereich wurden um eine Einschatzung der kiinftigen
Entwicklung verschiedener Produkte bzw. Produkteigenschaften gebeten — ob diese an Bedeutung
»gewinnen”, ,gleichbleiben” oder ,verlieren” werden. Dargestellt in nachfolgender Grafik (Abb.2)
wurde absteigend gereiht ,gewinnen” dargestellt — und die Abweichungen der vier Gruppen in
Prozentpunkten davon. Demnach rangieren ,preisglinstige Produkte” ganz oben — natirlich der
aktuellen Situation der Teuerung geschuldet. Dann kommen interessanterweise Produkte mit
niedrigem CO2-FuRabdruck und Tierwohl-Produkte. Erst in weiterer Folge kommt die Herkunft ins
Spiel mit Produkten aus der Region. Und vegane Produkte und pflanzliche Fleischimitate kommen
sogar noch vor den Lebensmitteln aus Osterreich. Es lohnt aber ein Blick auf die vier befragten
Gruppen, die teils sehr unterschiedlicher Meinung sind.

Gewinner-Produkte aus der Perspektive der vier Gruppen
Frage F12: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, nur "gewinnen" dargestellt und Abweichung von Gesamt/Durchschnitt.
Verband/Behérde  Verband/Behérde
nur "gewinnen" dargestellt GESAMT LM-Hersteller LM-Handel Agrar Lebensmittel
preisglnstige Produkte 70 4 2 -7 I -1 ‘
Produkte mit niedrigem CO2-
FuRabdruck 64 12 l -10 I 15 ?
Tierwohl-Produkte 61 -9 I -2 I 2 11
Produkte aus der Region 57 -11 l 2 17 -1
vegane Produkte 52 6 2 -5 I -5 I
pflanzliche Fleischimitate 47 1 7 -1 \ -5 |
Lebensmittel aus Osterreich 43 -11 l 8 6 5
fair hergestellte Produkte 38 -6 l 6 -5 I 9
Produkte direkt vom Bauern 34 -8 I 0 10 2
Bioprodukte 32 =3 1 | 2 | 13
gentechnikfreie Produkte 24 -8 l 6 4 4
Labor-Fleisch| 19 0 4 5 o |
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Abb.2: Produktdynamik: Gewinner-Produkte gesamt und Abweichung der einzelnen Gruppen davon.

Schatzen die Befragten die Preisthematik noch relativ dhnlich ein, so scheiden sich die Geister stark bei
den Produkten mit niedrigem CO2-FuRabdruck und auch den Tierwohl-Produkten was LM-Handel/-
Hersteller vs. Verbande betrifft. Jetzt stellt sich die Frage, wer hier recht behalten wird und inwieweit
der Wunsch der Vater des Gedankens ist. Kristallisationspunkt ist im vorliegenden Fall der Konsument.
Und es ldsst sich nicht leugnen, dass der LM-Handel sozusagen am nachsten am Konsumenten dran ist.
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Konkret nach der Bedeutung der 6sterreichischen Herkunft bei ihren Kunden bzw. den Konsumenten
befragt, zeigt sich doch, dass sie fiir 2/3 der Befragten groR/sehr groR ist (TopBox2) und 43% denken
auch, dass die Osterreichische Herkunft weiter an Bedeutung gewinnen wird.

Osterreich-Anteil im Handel und in der Produktion

Die Lebensmittel-Verarbeiter und der -handel wurden nach ihren Anteilen an dsterreichischen
Rohstoffen in der Produktion bzw. dsterreichischen Lebensmitteln im Sortiment gefragt. Demnach
liegt der Anteil bei den LM-Verarbeitern im Schnitt bei 84%, beim LM-Handel bei 69%. Gerade im
Handel fallt der Anteil bei Fleisch und Fleischwaren aber mit 53% im Vergleich zu den
Molkereiprodukten mit 72% doch deutlich ab. Interessant ist auch der Zusammenhang mit der Note
fir die Landwirtschaft: je besser der LM-Handel die 6sterr. Landwirtschaft beurteilt, umso héher ist
der Osterreich-Anteil im Sortiment (Abb3).

Anteile aus Osterreichischer Herkunft bei Verbeitern & Handel

Frage F5/F5a: Bitte um eine Schitzung: Wie hoch ist aktuell der Anteil 8sterreichischer Rohstoffe /sterreichischer Lebensmittel in Ihrer Produktion/ in lhrem
Sortiment? (in Prozent)
Basis: n=90 LM-Verarbeiter, n=36 LM-Handel, Angaben als Mittelwert.

Durchschnittlicher O-Anteil (Mittelwert) LM-Verarbeiter LM-Handel
GESAMT 84 69
Molkereiprodukte 86 72
Fleisch & Fleischwaren 84 @
Sonstige LM 82 74
Geschiftsfiilhrung 84 74
Marketing, Verkauf, Innovation 83 69
Sonstige Bereiche 89 59
bis 34 Jahre 90 97
bis 49 Jahre 85 62
50+ Jahre 82 67
LW-Zeugnis Note 1 89 80
LW-Zeugnis Note 2 84 73
LW-Zeugnis Note 3+ 84 57
Chart 294.19 | Online-Befragung des nachgelagerten Bereiches "RollAMA Verteiler" | n=250 | Nov./Dez. 2023 I(eyQUEST
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Abb. 3: Durchschnittlicher Anteil an 6sterr. Rohstoffen bzw. Lebensmitteln bei LM-Verarbeitern und LM-Handel

Fiir die Zukunft wird im Handel der Anteil an Osterreichischen Lebensmitteln nach Einschatzung der
Befragten weiter steigen, wahrend die LM-Verarbeiter hier praktisch keinen Anstieg an
Osterreichischen Rohstoffen erwarten. Offenbar wiegen die die Hiirden fiir die Verarbeiter mehr. Im
Schnitt beider befragten Gruppen genannt an erster Stelle wird bei den Hiirden der Preis (64%),
gefolgt von ,, Verfligbarkeit in ausreichender Menge” (47%) und ,Verfligbarkeit in ausreichender
Qualitat (37%). Basis war hier eine Mehrfachantwortfrage mit maximal drei Nennungen.
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3.2) Einstellungen zur Landwirtschaft in Osterreich

Die Befragten des nachgelagerten Bereichs sollten der Landwirtschaft ein Zeugnis ausstellen. Diese
fallt ,,gut” (Notenschnitt 2,1) aus, zeigt aber deutliche Unterschiede je nach Gruppe. Die Agrar-
Verbande vergeben die deutlich beste Note, jingere Befragte bewerten positiver und es gibt deutliche
Unterschiede zwischen Molkerei- und Fleischbereich: Erstere vergeben deutlich bessere Noten als
Befragte aus dem Fleischbereich.

Note fur die Landwirtschaft aus den versch. Blickwinkeln

Frage F1213Z: Ganz allgemein: wenn Sie der Landwirtschaft spontan ein Zeugnis ausstellen miissten, welche Note wiirden Sie ihr geben?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent und als Mittelwert/Notenschnitt.

1-sehrgut 2 -gut 3 - befriedigend
Basis Mittel 4 - geniigend WeiR nicht./k.A.
GESAMT  n=250 2,1 16 55 27 2
LM-Hersteller  n=90 2,2 11 56 31 2
LM-Handel n=39 2,2 15 49 33 3
Verband/Behorde Agrar  n=57 1,9 30 54 16

Verband/Behérde Lebensmittel  n=64 2,2 11 58 27 32
mannlich n=183 2,1 17 54 28 2
weiblich  n=67 2,2 13 58 24 32
bis 34 Jahre  n=28 2,0 25 54 14 4 4

bis 49 Jahre  n=96 2,2 15 55 30
50+ Jahre n=126 2,2 15 55 27 B
Geschaftsfihrung n=126 2,2 14 56 28 3

Marketing, Verkauf, Innovation  n=49 2,1 22 47 31
Sonstige Bereiche  n=75 2,1 16 59 23 1

Molkereiprodukte  n=40 2,1 18 60 23
Fleisch & Fleischwaren = n=39 2,5 3 54 39 5

Sonstige LM n=50 2,2 16 48 34 2
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Abb. 4: Zeugnis fiir Osterreichs Landwirtschaft — nach Merkmal der Befragten

Beim Image der osterreichischen Landwirtschaft sind sich praktisch alle einig: die Landwirtschaft in
Osterreich erzeugt Lebensmittel von hoher Qualitidt und sichert die Versorgung in Krisenzeiten. 2/3
sind auch Giberzeugt, dass die Landwirtschaft in Osterreich weniger klimaschadlich als jene in anderen
Landern ist. Dass die Osterreichische Landwirtschaft rasch auf Konsumtrends reagiert, erhalt von der
nachgelagerte Wirtschaft die geringsten Zustimmungsraten. Fast ebenso, dass sie preiswerte
Lebensmittel produziert (Abb. 5.). Das ist insofern stimmig, als der Preis auch die groRte Hiirde
darstellt und damit ein wichtiges Kriterium fiir die Lebensmittelwirtschaft.
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Image der osterreichischen Landwirtschaft - "RollAMA-Verteiler"

Frage F14: Wie sehr treffen lhrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die dsterreichische Landwirtschaft zu?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox2, "WeiR nicht." nicht dargestellt.

trifft eher NICHT zu m trifft Gberhaupt NICHT zu WeiR
N . . . 3 R s I
Die 6sterreichische Landwirtschaft... TopBox2 teils / teils trifft eher zu )
trifft voll zu nicht.
... erzeugt Lebensmittel von hoher Qualitdt. 90 8 4L 46 1
... sichert die Versorgung auch in Krisenzeiten. 78 6 16 36 42 1
... ist weniger klimaschadlich als"jene in 63 I 7 16 35 a3 7
anderen Landern.
... produziert umweltbewusst und 57 l 8 32 38 19 2
ressourcenschonend.
... orientiert sich am technischen Fortschritt. 52 1. 8 34 43 9 4
... ist anpassungsfahig und krisenfest. 49 i 15 33 41 8 2
... beriicksichtigt das Tierwohl ausreichend. 47 I 14 34 35 12 2
... ist traditionell & wenig innovativ. 36 I 19 42 29 7 2
... verhdlt sich marktorlentlert.und 31 I 23 a1 28 3 1
unternehmerisch.
... produziert preiswerte Lebensmittel. 24 . 29 40 18 7 2
... reagiert rasch auf neue Konsumtrends. 22 I 33 39 20 2 2
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Abb.5: Ranking von Imagefaktoren der 6sterreichischen Landwirtschaft — gereiht nach TopBox2.

Durchwegs deutlich positiver bewerte die Agrar-Verbande/-Behérden die dsterreichische
Landwirtschaft, am kritischsten zeigt sich meist der Lebensmittelhandel — besonders wenn es um die
preiswerten Lebensmittel geht, die Krisenfestigkeit oder die Innovationskraft.

Bei den Starken und Schwachen der 6sterreichischen Landwirtschaft zeigt die nachfolgende Grafik
(Abb.6) in absteigender Reihenfolge die Differenz von Starke minus Schwache und wiederum die vier
Gruppen im Vergleich (Abweichung in Prozentpunkten davon). Ein recht einheitliches Bild zeigt sich,
wenn es um die bauerlichen Familienbetriebe geht: diese stellen die groRte Starke dar. Ahnlich verhilt
es sich mit den hohen Produktionsstandards, die durchwegs als Starke gesehen werden —am meisten
von den LM-Behoérden/-Verbanden. Und auch der hohe Anteil an Bio-Betrieben rankt bei allen
befragten Gruppen dhnlich hoch und wird mehrheitlich als Starke gesehen. Den Verzicht auf
Gentechnik sieht am meisten der LM-Handel als Starke — ist die Top2 Starke nach den bauerlichen
Familienbetrieben.
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Starken & Schwachen aus Sicht der 4 Gruppen

Frage F13: Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer Sicht eher eine Starke oder eher eine Schwiche der 6sterreichischen Landwirtschaft?
Basis: alle Befragten, Angaben als Differenz von Stdrke minus Schwiche und Abweichung der 4 Gruppen, "WeiR nicht." nicht beriicksichtigt.

dargestellt Differenz gesamt und Stirke minus Verb./Behérde  Verb./Behérde
Abweichung der 4 Gruppen in %-Pkt Schwiiche LM-Hersteller LM-Handel Agrar LM
bauerliche Familienbetriebe 86 -5 | 1 10 -3
Vielfalt der landwirtschaftlichen Betriebe 75 -12 I -16 I 25 3
hohe Produktionsstandards 73 -4 | -7 I -7 I 16
hoher Anteil an Bio-Betrieben 71 -3 | -2 ‘ 5 1
Verzicht auf Gentechnik 58 -2 ‘ 14 -16 I 8
Image in der Bevilkerung 44 -7 I -14 I 21 -1
landwirtschaftliches Schulungs- & 2 27 I 35 . 45 12
Beratungswesen
kleinstrukturierte Landwirtschaft 23 -8 I -13 I 26 -4 |
hoher Nebenerwerbsanteil -32 l -10 I 3 25 -11 I
Chart 294.11 | Online-Befragung des nachgelagerten Bereiches "RollAMA Verteiler" | n=250 | Nov./Dez. 2023 ke QUEST
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Abb.6: SWOT-Analyse: dargestellt ist Starke minus Schwache und die Abweichung der 4 Gruppen davon in %-Pkt.

Beim landwirtschaftlichen Schul- und Beratungswesen darf man hinterfragen, welche Einblicke
Lebensmittelhandel und -hersteller haben bzw. mutmalien, welche Erwartungshaltung hier die grofRe
Spreizung in der Bewertung bewirkt.

3.3) Zukunft der heimischen Landwirtschaft

Die kiinftigen Herausforderungen fiir die dsterreichische Landwirtschaft zeigen eine grolRe
Bandbreite und teils erhebliche Unterschiede je nach befragter Gruppe. Dargestellt in nachfolgender
Grafik werden die TopBox2 (= Summe aus ,,trifft voll zu“ und , trifft eher zu“) absteigend gereiht sowie
die Abweichung in Prozentpunkten der vier Zielgruppen davon. GroRe Unterschiede bei den befragten
Gruppen gibt es bei den steigenden Anspriichen der Gesellschaft: diese sieht der Handel am wenigsten
als Herausforderung, die Agrar-Behérden/-Verbdnde im Gegensatz dazu sehr massiv. Bei der
Zahlungsbereitschaft der Konsumenten flir héhere Qualitat liegt der LM-Handel auch deutlich unter
den Agrar-Behorden, am wenigsten sehen es die Behérden im Lebensmittelbereich als
Herausforderung aber praktisch im Gegensatz zu den Lebensmittelherstellern, die hier darin eine viel
groRere Herausforderung sehen. Das Gesamtbild an Herausforderungen zeigt die nachfolgende Grafik
(Abb.7).
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TopBox2 & Abweichung in %-Pkt.
Auflassen v. Betrieben, fehl. Hofnachfolge
steigende Anspriiche der Gesellschaft
Auswirkungen des Klimawandels
mangel. Zahlungsber. f. hdhere Qualitat
Verlust lw Flachen durch Verbauung
fehl. Planungssicherh. fiir langfr. Invest.
viele Betriebe mit wenig Einkommen
mangelnde Attraktivitdt des Berufes LW
schwache Marktposition geg. Abnehmern
geringe Konkurrenzfdhigk. zu EU-Landern
Bevolkerungsriickgang im landlichen Raum
mangelndes Unternehmertum
geringe Innovationskraft der LW
negatives Image der Landwirtschaft

neue Technologien wie Laborfleisch

TopBox 2 gesamt

79
79
77
73
70
70
65
64
62
60
55
44
30
28
24

Herausforderungen aus Sicht der 4 Gruppen

Frage F15: Mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
Basis: alle Befragten, Angaben als TopBox2 und Abweichung davon in %-Pkt., gereiht nach TopBox2 gesamt.

LM-Hersteller LM-Handel
6 1
2| -15 |
8l =1 |
4 -4 |
0 -14 |
4 -14 |l
2 s
8 3
5| -15 |
-2 9
-1 1
9l 17
2 18
4 3|
0 -1
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Verb./Beh. Agrar  Verb./Beh. LM

71 2 |

112 1

7 9
11 12 8

| E] 2
11 sl

| 2 1
13 0 -2

16 2
6 = |

-4 | 4

-4 |
-15 | 1
0 3
6 -5 |
keyQUEST

Abb.7: Ranking der Herausforderungen fiir die 6sterreichische Landwirtschaft — gereiht nach TopBox2.

Befragt nach den Chancen und Bedrohungen fiir die heimische Landwirtschaft, zeigt sich wieder ein
sehr unterschiedliches Bild, das die bisherigen Ergebnisse aber gut bestatigt (Abb. 8). Dargestellt
wurde hier die Differenz von Chance und Bedrohung sowie die Abweichungen der vier Gruppen zu

diesem Wert.

Die gréRten Unterschiede zeigen sich wieder beim Verzicht auf Gentechnik, der Okologisierung und
zunehmenden Biodiversitdt sowie den steigenden Anforderungen ans Tierwohl, auf die die Agrar-
Behorden/-Verbande einen deutlich negativeren Blick haben. Ebenso auf den Green Deal, der aber im

Ranking den vorletzten Platz einnimmt.
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Chance oder Bedrohung nach Branche / Gruppe

Frage F16: Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung fiir die heimische Landwirtschaft?
Basis: n=90 LM-Hersteller, n=39 LM-Hindler, n=57 Agrar-Vb./Beh., n=64 LM-Vb./Beh. - Differenz Chance - Bedrohung dargestellt und Abweichung der 4 Gruppen
davon.

Abweichung von gesamt

Chance minus Bedrohung GESAMT LM-Hersteller LM-Handel Vb./Beh. Agrar Vb./Beh. LM
Trend zu Qualitat 84 3| 10 || 4 7
Trend zu Regionalitit 83 -11 I 4 8 6
Trend zu erneuerbarer Energie 73 -7 I -4 | 13 i
Digitalisierung 63 -4 I 1 6 0
Okologisierung und mehr
58 -
Biodiversitdt in der LW 0 9 24 . 16
Verzicht auf Gentechnik 43 3 26 -32 . 9
steigende Anforderungen ans 38 0 19 27 . 12
Tierwohl
wachsende Weltbevdlkerung 32 -4 | -9 I 8 4
Trend zu Vegetarlsmu.s und 12 11 I 18 7 I 11
Veganismus
Green Deal der EU -1 6 26 -52 [ 21
Aufnahme neuer LénderindieEU ~ -21 . -2 | 14 -12 I 6
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Abb.8: Chancen oder Bedrohungen fiir Osterreichs Landwirtschaft aus Sicht der vier Gruppen.

Ansatze zur Starkung der heimischen Landwirtschaft

Zum abschlieBenden Blick in die Zukunft wurden die Befragungsteilnehmer gebeten, mogliche Ansatze

zu bewerten, wie geeignet diese zur Starkung der heimischen Landwirtschaft sind. Trotz der
Bedeutung von Preisen, ausreichenden Mengen und Qualitdten fiir die Lebensmittelwirtschaft liegt
der Erhalt der Berg- und Almwirtschaft als geeigneter Ansatz ganz vorne im Ranking. Auch bei der

Starkung des bauerlichen Unternehmertums sind sich die Gruppen wieder relativ einig. Aber es zeigen

sich bei weiteren Ansatzen teils deutliche Unterschiede, wie das nachstehende Ranking auf Basis
TopBox2 mit den Abweichungen nach Gruppen zeigt (Abb. 9).
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Ansatze zur Starkung der LW aus den vier Perspektiven
Frage F17: Wie gut sind die folgenden Ansétze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu starken?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, TopBox2 dargestellt und Abweichung von gesamt/Durchschnitt, Items teils gekiirzt dargestellt.
TopBox2 dargestellt & Abweichung TopBox 2 LM-Hersteller LM-Handel Verband/Behgrde Verband/Be.horde
Agrar Lebensmittel
Erhalt der Berg- und Almwirtschaft_ 86 -5 -2 | | 1 | 7
Starkung béuerliches Unternehmertum_ 85 -3 -1 | 6 -1 ‘
Entwicklung klimafitter Landwirtschaft_ 85 -7 ‘ 2 -1 | 9
verpflichtende Herkunftskennz. Haz:j:ri_ 80 9 ‘ 2 | 16 - |
Férderung Betriebskoop. & Vernetzung_ 77 -8 -13 I | 4 | 17
Forderung wettbewerbsfihiger Betriebe
/Prod.strukt.- 72 > 8 I | 4 | 8
Positionierung O als Feinkostladen [ ] 69 -7 0 | 5 | 6
Erhalt der kleinstrukt. Landwirtschaft- 63 -8 -7 I | 7 | 9
Pflichtfach Landwirtschaft in Schulen- 60 -3 -9 I | 15 -4 I
Ausbau der LW als Energieproduzent- 60 -4 -16 . | 8 | 9
Aufbau neuer Exportmarkte | 54 0 -5 I =] | | 10
Ausbau der Bio-Landwirtschaft [l 54 -1 ‘ 3 12 | 11
EU-einheitliche Standards fiir lw Produktion [l 52 -5 4 1 6|
Chart .16 | Online-Befragung des nachgelagerten Bereiches "RollAMA Verteiler" | n=250 | Nov./Dez. 2023 keyau EST
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Abb.9: Ansatze zur Starkung der heimischen Landwirtschaft nach TopBox2 und Abweichung der Gruppen.

Die verpflichtende Herkunftskennzeichnung wiirde den Agrar-Behorden und dem LM-Handel deutlich
dienlicher erscheinen als den LM-Verarbeitern und deren Vertretern. Die Vernetzung und
Kooperationsthematik sehen die LM-Beh6rden/-Verbande viel starker als tauglichen Ansatz als der
LM-Handel. Hier spiegeln sich die unterschiedlichen Interessen ganz augenscheinlich wider.
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4. Fazit

Die befragten Zielgruppen dieser Studie sind sich im Blick auf Osterreichs Landwirtschaft, den
wesentlichen Herausforderungen, Chancen und Zukunftsansatzen fiir die Landwirtschaft nur
vordergriindig einig. Im Detail zeigen sich die verschiedenen Blickwinkel, aus denen die Bewertung
vorgenommen wird — einerseits gefarbt durch die (Eigen-)Interessen an der Thematik und andererseits
durch die Ndhe zu den Konsumenten und das jeweilige Verstandnis vom Marktgeschehen.

So wichtig also eine zukunftsfitte dsterreichische Landwirtschaft flr die Versorgung mit qualitatsvollen
Rohstoffen und Lebensmitteln ist, so unterschiedlich sind die Zugdange was zu tun ware und was die
Landwirtschaft in Zukunft leisten soll.

Der Lebensmittel-Handel wiinscht sich
e preisglinstige Osterreichische Lebensmittel von hoher Qualitat
e mehr Innovationen, Flexibilitdt und rascheres Reagieren auf Konsumtrends
e durchaus eine verpflichtende Herkunftskennzeichnung
e weiterhin Verzicht auf Gentechnik
e Produktdifferenzierungen wie Tierwohl-Produkte, Bio, vegane Produkte usw.
» Weil der Handel den Konsumenten im Fokus hat
> Weil der Handel am flexibelsten ist, Produkte ein- und wieder auszulisten

Die Lebensmittel-Verarbeiter wiinschen sich
e preisglinstige Osterreichische Rohstoffe von ausreichender Menge & Qualitat
e scheinen der Landwirtschaft gegeniiber sehr pragmatischsten eingestellt zu sein
o weil der Direktbezug vom Landwirt eher die Ausnahme oder stark vom

Geschaftsmodell abhéngig ist.
weil meist der Handel als ,Gatekeeper” zwischen Erzeuger und Verbraucher steht.
weil die Flexibilitat in der Produktion nicht so gegeben ist wie die Sortimentspolitik im
Handel.

Die Agrar-Behdrden/-Verbinde

e verhalten sich primar loyal dem Landwirt gegeniiber und wollen ,,gleiches Recht fiir alle” (EU-
Standards, Herkunftskennzeichnung)

e stehen am meisten fiir die Interessen der Landwirtschaft ein und scheinen manchmal mehr die
Bedrohung als die darin liegenden Chancen zu sehen (Gentechnikfreiheit, Tierwohl,
Biodiversitat)

e meinen am ehesten, die Konsumenten dndern zu kénnen und zu missen (u. a. Pflichtfach
Landwirtschaft in Schulen).

Die Lebensmittel-Behdrden/-Verbande
e scheinen den Gegenpol zu den Agrar-Beh6rden/-Verbanden einzunehmen, was den
Optimismus und Chancen fir die Landwirtschaft betrifft.
e sehen marktseitig mehrheitlich Chancen durch die Trends und schatzen Bio-Produkte am
besten ein.
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e sehen die Ansatze zur Starkung sehr breit — bringen den Export am starksten ins Spiel, ebenso
den Ausbau der Bio-Landwirtschaft und Forderung von Betriebskooperationen & Vernetzung.

Tatsachlich zeigt sich in dieser Studie, dass die verschiedenen Player in der Wertschépfungskette von
Lebensmitteln auch unterschiedliche Zugange zur Landwirtschaft haben. Letztendlich beginnt und
endet alles beim Landwirt oder beim Konsumenten — je nachdem wie man das Pferd aufzaumen will.
Und genau darin liegt die Kunst — und in der Tatsache, dass die Landwirtschaft neben der Produktion
von Lebensmitteln weitere vielfaltige Aufgaben fir die Gesellschaft und Branchen wie den Tourismus
Ubernimmt. Viele Interessen, vielfaltigste Aufgaben und Ziele mdchten bericksichtigt werden, ohne
dabei die Landwirtinnen und Landwirte aus den Augen zu verlieren.

Garsten, Janner 2024

Bei Rickfragen stehen wir gerne zur Verfligung.
Mag. Johannes Mayr j.mayr@keyquest.at
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Eckdaten & Inhalte der Studie




Studieninhalte

[0 Trends & Bedeutung der dsterreichischen Herkunft
B Zukunftseinschatzung von Produkteigenschaften
m Aktuelle und zukiinftige Bedeutung der osterreichischen Herkunft bei Konsumenten
B Anteil 6sterr. Rohstoffe / Lebensmittel (LM-Hersteller/LM-Handel)
® Hirden in der Beschaffung osterr. Rohstoffe bzw. Lebensmittel (LM-Hersteller/LM-Handel)

[0 Einstellung zur Landwirtschaft & Interesse
m Bild von Osterreichs Landwirtschaft
B Image von Osterreichs Landwirtschaft
B Starken und Schwachen der heimischen Landwirtschaft

[0 Zukunft der heimischen Landwirtschaft
B Einschatzung kinftiger Herausforderungen
B Chancen & Bedrohungen fiir Osterreichs Landwirtschaft
B Mogliche Ansatze zur Starkung der heimischen Landwirtschaft
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Eckdaten der Studie

[0 Methode: CAWI (Online)
[0 Datenbasis: Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH — erweiterter ,RollAMA-Verteiler”

[0 Zielgruppe: Lebensmittelgewerbe & -industrie, Lebensmittelhandel, Behdrden/ Verbande/
Interessensvertretungen in den Bereichen , Agrar” und ,Lebensmittel” in Osterreich

[1 Stichprobengrolie: n=250

[0 Offene Befragung / einmalige Mail-Einladung samt Link zur Befragung durch die AMA
Marketing GesmbH

(1 Interviews durchgefihrt von 27. November bis 19. Dezember 2023
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Beschreibung der Stichprobe

Merkmal der Befragten Basis Prozent %
GESAMT n=250 100

LM-Hersteller n=90 36

LM-Handel n=39 16

Verband/Behorde Agrar n=57 23

Verband/Behorde Lebensmittel n=64 26

mannlich n=183 73

weiblich n=67 27

bis 34 Jahre n=28 11

bis 49 Jahre n=96 38

50+ Jahre n=126 50

Geschaftsfihrung n=126 50

Marketing, Verkauf, Innovation n=49 20

Sonstige Bereiche n=75 30

Molkereiprodukte n=40 31

Fleisch & Fleischwaren n=39 30

Sonstige LM n=50 39
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Ergebnisse




Trends & Bedeutung der dsterreichischen
Herkunft

= Produktdynamik
= Bedeutung der osterr. Herkunft bei Kunden & Konsumenten
= Anteil 6sterr. Lebensmittel in Produktion und Sortiment



Dynamik von Produkteigenschaften

Frage F12: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben und welche an Bedeutung

verlieren?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach "gewinnen", "Weil} nicht." nicht dargestellt.

gereiht nach "gewinnen"

preisglinstige Produkte
Produkte mit niedrigem CO2-FuBabdruck
Tierwohl-Produkte
Produkte aus der Region
vegane Produkte
pflanzliche Fleischimitate
Lebensmittel aus Osterreich
fair hergestellte Produkte
Produkte direkt vom Bauern
Bioprodukte
gentechnikfreie Produkte

Labor-Fleisch

verlieren

10
13
5
10
9
17
14
27

gleichbleiben

27
27
31
38
36
32
50
49
55
50
59
27

Chart 294.8 | Online-Befragung des nachgelagerten Bereiches "RollAMA Verteiler" | n=250 | Nov./Dez. 2023

Projekt Vision 2028+ | exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft

gewinnen

70
64
61
57
52
47
43
38
34
32
24

Weil} nicht.

2
27
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Gewinner-Produkte aus der Perspektive der vier Gruppen

Frage F12: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, nur "gewinnen" dargestellt und Abweichung von Gesamt/Durchschnitt in %-Pkt.

nur "gewinnen" dargestellt

preisglinstige Produkte

Produkte mit niedrigem CO2-
FuRBabdruck

Tierwohl-Produkte
Produkte aus der Region
vegane Produkte
pflanzliche Fleischimitate
Lebensmittel aus Osterreich
fair hergestellte Produkte
Produkte direkt vom Bauern
Bioprodukte
gentechnikfreie Produkte

Labor-Fleisch

GESAMT
70
64 -12
61 -9
57 11
52
47
43 11
38 -6
34 -8
32 -8
24 -8
19

LM-Hersteller

4

LM-Handel

-10 B

=
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2

-7

Verband/Behorde
Agrar

15

17

10

Verband/Behorde
Lebensmittel
-1
9
11
-1
-5
-5
5
9
2
13
4

_7l

keyQUEST

Marktforschung



Vermutete Bedeutung der O-Herkunft bei Kunden/Konsumenten

Frage FAT: Kurz zu Ilhren Kunden bzw. Abnehmern bzw. Konsumenten & Konsumentinnen: Was schatzen Sie: welche Bedeutung hat die 6sterreichische Herkunft fir

lhre Kunden/Konsumenten?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent.

keine Bedeutung
1%

geringe Bedeutung
4% sehrgroRe Bedeutung

16%

mittlere Bedeutung
29%

grolle Bedeutung
50%
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Vermutete zukinftige Bedeutung der O-Herkunft

Frage FATZukunft: Und wie denken Sie, wird sich die Bedeutung dsterreichischer Herkunft bei Lebensmitteln fur die Kunden/Konsumenten in Zukunft entwickeln?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent.

stark zurtlick gehen

leicht zurilick geh (IS

8%
12%
leicht steigen
35%
in etwa gleichbleiben
44%
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Bedeutung Osterr. Herkunft - Vergleich aktuell & zukilinftig

FrageFAT: Kurz zu Ihren Kunden bzw. Abnehmern: Was schatzen Sie: welche Bedeutung hat die 6sterreichische Herkunft fir lhre Kunden/Konsumenten?

Frage FATZukunft: Und wie denken Sie, wird sich die Bedeutung dsterreichischer Herkunft bei Lebensmitteln fur die Kunden/Konsumenten in Zukunft entwickeln?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent und als TopBox2.

sehr grofRe Bedeutung / stark steigen
groRRe Bedeutung / leicht steigen
mittlere Bedeutung / gleichbleiben
geringe Bedeutung / leicht zurtickgehen

TopBox2 keine Bedeutung /stark zuriickgehen

Aktuelle Bedeutung von osterr. Herkunft

. 66 17 50 29 41
fir Konsumenten/Kunden
Zukiinftigen Bedeutung von Osterr.

ger & 43 8 35 44 12 1

Herkunft fur Konsumenten/Kunden
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Anteile aus Osterreichischer Herkunft bei Verbeitern & Handel

Frage F5/F5a: Bitte um eine Schatzung: Wie hoch ist aktuell der Anteil 6sterreichischer Rohstoffe /6sterreichischer Lebensmittel in Ihrer Produktion/ in Ihrem

Sortiment? (in Prozent)

Basis: n=90 LM-Verarbeiter, n=36 LM-Handel, Angaben als Mittelwert.

Durchschnittlicher O-Anteil (Mittelwert)
GESAMT

Molkereiprodukte
Fleisch & Fleischwaren
Sonstige LM

Geschaftsfiihrung
Marketing, Verkauf, Innovation
Sonstige Bereiche

bis 34 Jahre
bis 49 Jahre
50+ Jahre

LW-Zeugnis Note 1
LW-Zeugnis Note 2
LW-Zeugnis Note 3+

LM-Verarbeiter

84

86
84
82

84
83
89

90
85
82

89
84
84

Chart 294.19 | Online-Befragung des nachgelagerten Bereiches "RollAMA Verteiler" | n=250 | Nov./Dez. 2023

Projekt Vision 2028+ | exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft

LM-Handel
69

72
74

74
69
59

97
62
67

80
73
57
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Anteil 0sterr. Rohstoffe in der Produktion

Frage F6: Wie hat sich der Anteil 6sterreichischer Rohstoffe in der Produktion in den letzten Jahren entwickelt? Ist er...
Frage F7: Und wie wird sich der Anteil aus lhrer Sicht in den nichsten Jahren entwickeln? Wird der Osterreich-Anteil an Rohstoffen in Ihrer Produktion...

Basis: n=90, nur LM-Verarbeiter, Angaben in Prozent, "Weil nicht." nicht dargestellt.

leicht zurlick gegangen / leicht zuriick gehen

Entwicklung des Anteils W stark zuriick gegangen / stark zurlick gehen
osterr. Rohstoff in der LM- TopBox2 in etwa gleichgeblieben / gleichbleiben
Produktion leicht gestiegen / leicht steigen
stark gestiegen / stark steigen
O-Anteil in der Produkti
nteil in der Pro u. ion 59 13 c6 24 4
bisher
O-Anteil in der Produkti
nteil in der Pro u |9n 21 14 ca 20 {
kiinftig
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Anteil Osterr. Lebensmittel im Sortiment des Handels

Frage F6a: Wie hat sich der Anteil 6sterreichischer Lebensmittel im Sortiment in den letzten Jahren entwickelt? Ist er...
FrageF7a: Und wie wird sich der Anteil aus lhrer Sicht in den ndchsten Jahren entwickeln?Wird der Osterreich-Anteil an Lebensmitteln in Ihrem Sortiment...

Basis: n=39, nur LM-Handel, Angaben in Prozent, "WeiR nicht." nicht dargestellt.

leicht zurtick gegangen / leicht zuriick gehen
m stark zurlck gegangen / stark zuriick gehen
TopBox2 in etwa gleichgeblieben / gleichbleiben
leicht gestiegen / leicht steigen
stark gestiegen / stark steigen

Entwicklung des Osterreich-Anteils
im Sortiment

O-Anteil im Sortiment bisher 56 8 36 36 21
O-Anteil im Sortiment kiinftig 44 10 41 39 5
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Vergleich des O-Anteils bei LM-Verarbeitern und im LM-Handel

Frage F6/F6a: Wie hat sich der Anteil dsterreichischer Lebensmittel im Sortiment bzw. .6sterr. Rohstoffe in der Produktion in den letzten Jahren entwickelt? Ist er...

FrageF7a: Und wie wird sich der Anteil aus lhrer Sicht in den nichsten Jahren entwickeln? Wird der Osterreich-Anteil...
Basis: n=90, LM-Verarbeiter, n=39, LM-Handel, Angaben in Prozent, "Weil nicht." nicht dargestellt.

Vergleich von O-Anteil bei LM-

leicht zurlick gegangen / leicht zuriick gehen
stark zurlick gegangen / stark zuriick gehen

. . TopBox2 in etwa gleichgeblieben / gleichbleiben
Verarbeitern und im LM-Handel leicht gestiegen / leicht steigen
stark gestiegen / stark steigen
O-Anteil in der Produktion bisher 29 13 56 24 4
O-Anteil in der Produktion kiinftig 21 14 54 20 1
O-Anteil im Sortiment bisher 56 8 36 36 21
O-Anteil im Sortiment kiinftig 44 10 41 39 5
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Hirden in der Beschaffung 6sterr. Rohstoffe & Lebensmittel

Frage F9: Wo sehen Sie die drei grofRten Hiirden fiir 6sterreichische Rohstoffe und Lebensmittel in Ihrer Produktion bzw. in lhrem Sortiment?
Basis: n=129, nur LM-Verarbeiter & -Handel, Angaben in Prozent, Mehrfachantwortfrage (max. 3 Nennungen).

Nennungen
Preis 82 64
Verflgbarkeit in ausreichender Menge 60 47
Verflgbarkeit in ausreichender Qualitat 48 37
Logistik 17 13
Zuverlassigkeit der Lieferanten 17 13
hoher Aufwand in der Beschaffung 17 13
Sehe keine Hirden. 14 11

kein Angebot 10 8

gleichbleibende Qualitat 9 7

keine / wenig Nachfrage 8 6

Anderes 12 9
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Hirden in der Beschaffung: Handel & Verarbeiter im Vergleich

Frage F9: Wo sehen Sie die drei grofRten Hiirden fiir 6sterreichische Rohstoffe und Lebensmittel in Ihrer Produktion bzw. in lhrem Sortiment?
Basis: n=90 LM-Verarbeiter, n=39 LM-Handel, Angaben in Prozent, Mehrfachantwortfrage (max. 3 Nennungen).

gereiht nach "Gesamt" ——LM-Handel —LM-Verarbeiter

Preis /60/- 72
39—

Verfligbarkeit in ausreichender Menge / 50

/*41

Verfligbarkeit in ausreichender Qualitat

Logistik 10214
Zuverlassigkeit der Lieferanten 9 \ 23
\ /
hoher Aufwand in der Beschaffung 12 15

Sehe keine Hiurden. 8=—12

/

kein Angebot 8
/\
gleichbleibende Qualitat ——6— 10
/ \
keine / wenig Nachfrage 3 13
AN
Anderes 8—13
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Einstellung zur Landwirtschaft in Osterreich

= |mage der dsterr. Landwirtschaft
= Starken und Schwachen der heimischen Landwirtschaft



Note fiir Osterreichs Landwirtschaft

Frage F1213Z: Kommen wir zur Landwirtschaft in Osterreich:Ganz allgemein: wenn Sie der Landwirtschaft spontan ein Zeugnis ausstellen miissten, welche Note
wirden Sie ihr geben?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent.

4 - genligend
29% 1 - sehr gut
16%
3 - befriedigend
27%

Notenschnitt 2,1
fur Osterreichs
Landwirtschaft.

2 - gut
55%
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Note fiir die Landwirtschaft aus den versch. Blickwinkeln

Frage F1213Z: Ganz allgemein: wenn Sie der Landwirtschaft spontan ein Zeugnis ausstellen missten, welche Note wiirden Sie ihr geben?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent und als Mittelwert/Notenschnitt.

1 - sehr gut 2 -gut
Basis Mittel 4 - genligend Weil nicht./k.A.
GESAMT n=250 2,1 16 55
LM-Hersteller  n=90 2,2 11 56
LM-Handel n=39 2,2 15 49
Verband/Behorde Agrar  n=57 1,9 30 54
Verband/Behorde Lebensmittel  n=64 2,2 11 58
mannlich n=183 2,1 17 54
weiblich  n=67 2,2 13 58
bis 34 Jahre  n=28 2,0 25 54
bis 49 Jahre  n=96 2,2 15 55
50+ Jahre n=126 2,2 15 55
Geschaftsfihrung n=126 2,2 14 56
Marketing, Verkauf, Innovation  n=49 2,1 22 47
Sonstige Bereiche  n=75 2,1 16 59
Molkereiprodukte  n=40 2,1 18 60
Fleisch & Fleischwaren  n=39 2,5 3 54
Sonstige LM n=50 2,2 16 48
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3 - befriedigend

27 2
31 2
33 3
16
27 32
28 2
24 3R
14 4 4
30
27 3
28 3
31
23 1
23
39 5
34 2
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Bild von der Landwirtschaft durch die Krisen verandert?

Frage F1415Z: Wie hat sich |hr Bild von der 6sterreichischen Landwirtschaft durch die Krisen der letzten Jahre (wie Corona, Krieg in der Ukraine, Teuerung)
verdndert? Ist es heute...

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent.

deutlich negativer

etwas neg deutlich positiver

0,
= 14%

unverandert
38%

etwas positiver
42%
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Image der Osterreichischen Landwirtschaft - "RollAMA-Verteiler"

Frage F14: Wie sehr treffen lhrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die 6sterreichische Landwirtschaft zu?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox2, "Weil nicht." nicht dargestellt.

trifft eher NICHT zu trifft Gberhaupt NICHT zu WeiR
. . . ei
Die 6sterreichische Landwirtschaft... TopBox2 teils / teils trifft eher zu _
trifft voll zu nicht.
... erzeugt Lebensmittel von hoher Qualitat. 90 8 44 46 1
... sichert die Versorgung auch in Krisenzeiten. 78 6 16 36 42 1
... ist weniger klimaschadlich aIs"Jene in 63 57 16 35 33 7
. anderen Landern.
... produziert umweltbewusst und 57 58 32 33 19 )
ressourcenschonend.
... orientiert sich am technischen Fortschritt. 52 18 34 43 9 4
... ist anpassungsfahig und krisenfest. 49 2 15 33 41 8 2
... bericksichtigt das Tierwohl ausreichend. 47 2 14 34 35 12 2
... ist traditionell & wenig innovativ. 36 2 19 42 29 7 2
... verhalt sich marktorlentlert.und 31 3 73 41 )8 3 1
unternehmerisch.
... produziert preiswerte Lebensmittel. 24 6 29 40 18 7 2
... reagiert rasch auf neue Konsumtrends. 22 4 33 39 20 2 2
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Einschatzung der Starken & Schwachen der dsterr. Landwirtschaft

Frage F13: Nun zu den Starken und Schwachen der 6sterreichischen Landwirtschaft: Sind die folgenden Eigenschaften aus lhrer Sicht eher eine Starke oder eher

eine Schwache der osterreichischen Landwirtschaft?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox, "Weil nicht." nicht dargestellt.

gereiht nach TopBox eher Schwache
bauerliche Familienbetriebe 5
Vielfalt der landwirtschaftlichen Betriebe 10
hohe Produktionsstandards 11
hoher Anteil an Bio-Betrieben 11
Verzicht auf Gentechnik 16
Image in der Bevolkerung 25
landwirtschaftliches Schulungs- & 21
Beratungswesen
kleinstrukturierte Landwirtschaft 36
hoher Nebenerwerbsanteil 60 29
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85
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74

69

63

59
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10

16

11
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Starken & Schwachen aus Sicht der 4 Gruppen

Frage F13: Sind die folgenden Eigenschaften aus lhrer Sicht eher eine Starke oder eher eine Schwache der dsterreichischen Landwirtschaft?
Basis: alle Befragten, Angaben als Differenz von Starke minus Schwache und Abweichung der 4 Gruppen, "Weil} nicht." nicht berlcksichtigt.

dargestellt Differenz gesamt und Starke minus Verb./Behoérde  Verb./Behérde
Abweichung der 4 Gruppen in %-Pkt Schwache LM-Hersteller LM-Handel Agrar LM
bauerliche Familienbetriebe 86 -5 1 10 -3
Vielfalt der landwirtschaftlichen Betriebe 75 -12 I -16 I 25 3
hohe Produktionsstandards 73 -4 -7 -7 16
hoher Anteil an Bio-Betrieben 71 -3 -2 5 1
Verzicht auf Gentechnik 58 -2 14 -16 I 8
Image in der Bevolkerung 44 -7 -14 21 -1
landwirtschaftliches Schulungs- & 42 29 35 45 12
Beratungswesen
kleinstrukturierte Landwirtschaft 23 -8 -13 26 -4
hoher Nebenerwerbsanteil -32 l -10 3 25 -11 l
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Zukunft der osterreichischen Landwirtschaft

= Einschatzung kunftiger Herausforderungen
= Chancen & Bedrohungen fiir Osterreichs Landwirtschaft
= Mogliche Ansatze zur Starkung der heimischen Landwirtschaft



Einschatzung der kiinftigen Herausforderungen fiir die O LW

Frage F15: Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox2, "Weils nicht." nicht dargestellt.

trifft eher NICHT zu trifft iberhaupt NICHT zu

gereiht nach TopBox2 TopBox2 teils / teils trifft eher zu
trifft voll zu
Auflassen von Betrieben, fehlende Hofnachfolge 79 3 17 37 42
steigende Anspriiche der Gesellschaft 79 17 12 44 34
Auswirkungen des Klimawandels 77 4 18 37 40
mangelnde Zahlungsbereit. der Kons. fir hohere Qualitat 73 16 19 45 28
Verlust landwirtschaftlicher Flachen durch Verbauung 70 10 18 36 34
fehlende Planungssicherheit fir langfr. Investitionen 70 17 21 42 28
viele Betriebe mit wenig Einkommen 65 18 23 43 22
mangelnde Attraktivitit des Berufes Landwirt/in 64 19 25 38 26
schwache Marktposition der LW gegenlber Abnehmern 62 114 22 33 29
geringe Konkurrenzfahigkeit zu anderen EU-Lidndern 60 13 24 39 22
Bevolkerungsriickgang im landlichen Raum 55 2 16 25 38 17
mangelndes Unternehmertum 44 1 15 38 33 12
geringe Innovationskraft der Landwirtschaft 30 3 24 42 24 6
negatives Image der Landwirtschaft 28 6 34 30 22 7
neue Technologien wie Laborfleisch 24 10 42 19 21 3
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Herausforderungen aus Sicht der 4 Gruppen

Frage F15: Mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
Basis: alle Befragten, Angaben als TopBox2 und Abweichung davon in %-Pkt., gereiht nach TopBox2 gesamt.

TopBox2 & Abweichung in %-Pkt.

TopBox 2 gesamt  LM-Hersteller LM-Handel Verb./Beh. Agrar  Verb./Beh. LM
Auflassen v. Betrieben, fehl. Hofnachfolge_ 79 6 1 -7 ' -2
steigende Anspriiche der Gesellschaft_ 79 -2 -15 12 1
Auswirkungen des KIimawandeIs_ 77 -8 -8 7 9
mangel. Zahlungsber. f. héhere Qualitatf | 73 4 -4 11 -12
Verlust Iw Flachen durch Verbauung_ 70 0 -14 9 2
fehl. Planungssicherh. fur langfr. Invest._ 70 4 -14 11 -8 I
viele Betriebe mit wenig Einkommen_ 65 2 -8 2 1
mangelnde Attraktivitat des Berufes LW_ 64 8 3 -13 -2
schwache Marktposition geg. Abnehmern_ 62 -5 I -15 . 16 2
geringe Konkurrenzfahigk. zu EU-Léndern_ 60 -2 9 6 -9
Bevolkerungsriickgang im landlichen Raum- 55 -1 1 -4 4
mangelndes Unternehmertum- 44 -9 I 17 -4 6
geringe Innovationskraft der LW- 30 2 18 -15 -1
negatives Image der Landwirtschaft- 28 4 -3 I 0 -3
neue Technologien wie Laborfleisch- 24 0 -1 6 -5
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Chancen & Bedrohungen fiir Osterreichs Landwirtschaft

Frage F16: Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung fiir die heimische Landwirtschaft?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox = "Chance", "Weil} nicht." nicht dargestellt.

gereiht nach TopBox = "Chance" Bedrohung neutral Chance
Weil} nicht.
Trend zu Qualitat 2 11 86 2
Trend zu Regionalitat 2 13 85 1
Trend zu erneuerbarer Energie 2 21 75 1
Okologisi d mehr Biodi itdtind
ologisierung und mehr Biodiversi .a in der 9 73 66 5
Landwirtschaft
Digitalisierung 4 28 66 2
Verzicht auf Gentechnik 12 29 55 4
steigende Anforderungen ans Tierwohl 17 28 54 1
wachsende Weltbevolkerung 12 38 44 5
Trend zu Vegetarismus und Veganismus 19 48 32 2
Green Deal der EU 30 34 29 6
Aufnahme neuer Lander in die EU 38 42 17 2
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Chance oder Bedrohung nach Branche / Gruppe

Frage F16: Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung fiir die heimische Landwirtschaft?
Basis: n=90 LM-Hersteller, n=39 LM-Handler, n=57 Agrar-Vb./Beh., n=64 LM-Vb./Beh. - Differenz Chance - Bedrohung dargestellt und Abweichung der 4 Gruppen
davon in %-Pkt.

Chance minus Bedrohung & Chance minus

LM-H Il LM-H [ Vb./Beh. A Vb./Beh. LM
Abweichung in%-Pkt. Bedrohung gesamt ersteller ande b./Beh. Agrar b./Be
Trend zu Qualitat 84 -3 -10 ' 4 7
Trend zu Regionalitat 83 -11 4 8 6
Trend zu erneuerbarer Energie 73 -7 -4 13 1
Digitalisierung 63 -4 1 6 0
Oko.log{5|erl{njg l.md mehr 53 0 9 4 16
Biodiversitat in der LW
Verzicht auf Gentechnik 43 3 26 -32 9
steigende Anforderungen ans 38 0 19 27 12
Tierwohl
wachsende Weltbevélkerung 32 -4 -9 I 8 4
Trend zu Vegetarlsmu.s und 12 11 I 18 7 11
Veganismus
Green Deal der EU -1 6 26 -52 21
Aufnahme neuer Linder in die EU -21 l -2 14 -12 6
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Was starkt die heimische Landwirtschaft?

Frage F17: Wie gut sind die folgenden Ansatze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu starken?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox2, "Weil nicht." nicht dargestellt, Items teils gekiirzt dargestellt.

Erhalt der Berg- und Almwirtschaft

Starkung des bauerlichen Unternehmertums
Entwicklung einer klimafitten Landwirtschaft
verpflicht. Herkunftskennz. in Handel & Gastro
Forderung von Betriebskoop. & Vernetzung
Forderung wettbewerbsf. Betriebe, Prod.strukt.
Positionierung O als Feinkostladen Europas
Erhalt der kleinstrukturierten Landwirtschaft
Pflichtfach Landwirtschaft in Schulen

Ausbau der LW als Energieproduzent

Aufbau neuer Exportmarkte

Ausbau der Bio-Landwirtschaft

EU-einheitl. Standards fir die lw. Produktion

TopBox2

86
85
85
80
77
72
69
63
60

52

weniger geeignet
eher geeignet

1 11
1 12

2 12

55 9

18

2 18

4 19

20
22
21
28
34
31
26
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bedingt geeignet nicht geeignet
sehr geeignet
56
38 48
39 46
62
39 38
35 37
31 38
32 31
24 36
34 26
32 22
27 26
24 28
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Ansatze zur Starkung der LW aus den vier Perspektiven

Frage F17: Wie gut sind die folgenden Anséatze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu starken?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, TopBox2 dargestellt und Abweichung von gesamt/Durchschnitt in %-Pkt., Items teils gekiirzt dargestellt.

Verband/Behorde Verband/Behorde

TopBox2 dargestellt & Abweichung %-Pkt. TopBox 2 LM-Hersteller LM-Handel Agrar Lebensmittel
Erhalt der Berg- und Almwirtschaft_ 86 -5 -2 1 7
Starkung bauerliches Unternehmertum_ 85 -3 -1 6 -1
Entwicklung klimafitter Landwirtschaft_ 85 -7 2 -1 9
verpflichtende Herkunftskennz. Hag:i:i_ 30 9 4 16 ) I
Forderung Betriebskoop. & Vernetzung_ 77 -8 -13 4 17
Forderung wettbewerbsfahl;g;r:)i(_a:trrlisi- 72 5 8 4 3
Positionierung O als Feinkostladen- 69 =7 0 5 6
Erhalt der kleinstrukt. Landwirtschaft- 63 -8 -7 7 9
Pflichtfach Landwirtschaft in Schulen- 60 -3 -9 15 -4 I
Ausbau der LW als Energieproduzent- 60 -4 -16 8 9
Aufbau neuer Exportmérkte- 54 0 -5 -8 10
Ausbau der Bio-Landwirtschaft- 54 -1 3 -12 11
EU-einheitliche Standards fur Iw Produktion- 52 -5 4 11 -6 l
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Vielen Dank!

Wir stehen gerne fir weitere Fragen zur Verfligung.

KeyQUEST Marktforschung
4451 Garsten, Kirchholzstralde 8
TEL: +43 (7252) 46467-0

FAX: +43 (7252) 46467-99
office@keyquest.at

www.keyquest.at keyQU EST

Marktforschung
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KeyQUEST Marktforschung

Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft

Stichprobe:
Erhebungszeitraum:

n=1.000

27.11. - 19.12.2023

KeyQUEST Marktforschung GmbH

4451 Garsten, Kirchholzstr. 8

Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Branche: Branche

Seite 1 von 116

waagrechte Prozente

Einfachantworten Branche
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
LM-Hersteller LM-Handel Verband, Behérde
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 36 16 48
BRANCHE (0.a)
LM-Hersteller 90 36 100 0 0
LM-Handel 39 16 0 100 0
Verband, Behorde 121 48 0 0 100
BRANCHE4 (0,000)
LM-Hersteller 90 36 100 0 0
LM-Handel 39 16 0 100 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 0 0 100
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 0 0 100
GESCHLECHT (0,044)
mannlich 183 73 40 16 44
weiblich 67 27 25 13 61
ALTER (00,55)
bis 34 Jahre 28 11 32 14 54
bis 49 Jahre 96 38 40 19 42
50+ Jahre 126 50 34 14 52
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,283)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 25 15 60
LW-Zeugnis Note 2 137 55 37 14 50
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 41 19 40
TATIGKEITSBEREICH (0,000)
Geschéftsfiihrung 126 50 37 14 48
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 61 12 27
Sonstige Bereiche 75 30 17 20 63
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,001b)
Molkereiprodukte 40 31 83 18 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 82 18 0
Sonstige LM 50 39 50 50 0

Tabelle 1von 1
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KeyQUEST Marktforschung Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft
Stichprobe: n=1.000
Erhebungszeitraum: 27.11. -19.12.2023

KeyQUEST Marktforschung GmbH
4451 Garsten, Kirchholzstr. 8
Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Seite 2 von 116
F1: Zu Beginn ein paar statistische Fragen: Welcher Branche ist Ihr Unternehmen / Ihre Organisation zuzuordnen?

waagrechte Prozente

Einfachantworten Branche
GESAMT
ic. ol Verband / Behorde
%Basis: glilt.Antw. . L . Lebensmittelhandel / /
Lebensmittelgewerbe | Lebensmittelindustrie LEH / GroRhandel) Interessensvertretung Anderes:
Anzahl % ( robhande / 6ffentlicher Bereich
GESAMT (0.) 250 100 13 23 16 42 7
BRANCHE (0,000)
LM-Hersteller 90 36 36 64 0 0 0
LM-Handel 39 16 0 0 100 0 0
Verband, Behérde 121 48 0 0 0 86 14
BRANCHE4 (0,000a)
LM-Hersteller 90 36 36 64 0 0 0
LM-Handel 39 16 0 0 100 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 0 0 0 100 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 0 0 0 73 27
GESCHLECHT (00,059)
mannlich 183 73 16 24 16 38 6
weiblich 67 27 5 21 13 51 10
ALTER (0,645a)
bis 34 Jahre 28 11 4 29 14 46 7
bis 49 Jahre 96 38 15 25 19 34 7
50+ Jahre 126 50 14 21 14 46 6
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,437)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 5 20 15 53 8
LW-Zeugnis Note 2 137 55 12 24 14 44 6
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 18 23 19 32 8
TATIGKEITSBEREICH (0,000)
Geschéftsfiihrung 126 50 19 18 14 42 6
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 12 49 12 16 10
Sonstige Bereiche 75 30 3 15 20 57 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,000a)
Molkereiprodukte 40 31 20 63 18 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 44 39 18 0 0
Sonstige LM 50 39 14 36 50 0 0

Tabelle 1von 1
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KeyQUEST Marktforschung Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft KeyQUEST Marktforschung GmbH
Stichprobe: n=1.000 4451 Garsten, Kirchholzstr. 8
Erhebungszeitraum: 27.11. -19.12.2023 Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Seite 3 von 116

FSEX: Ihr Geschlecht:

waagrechte Prozente

Einfachantworten Geschlecht
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
ménnlich weiblich divers
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 73 27 0
BRANCHE (0,044a)
LM-Hersteller 90 36 81 19 0
LM-Handel 39 16 77 23 0
Verband, Behorde 121 48 66 34 0
BRANCHE4 (0,002a)
LM-Hersteller 90 36 81 19 0
LM-Handel 39 16 77 23 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 79 21 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 55 45 0
GESCHLECHT (0,000a)
mannlich 183 73 100 0 0
weiblich 67 27 0 100 0
ALTER (0,000a)
bis 34 Jahre 28 11 39 61 0
bis 49 Jahre 96 38 69 31 0
50+ Jahre 126 50 84 16 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,743a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 78 23 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 72 29 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 74 26 0
TATIGKEITSBEREICH (0,002a)
Geschéftsfiihrung 126 50 83 18 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 69 31 0
Sonstige Bereiche 75 30 60 40 0
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,894a)
Molkereiprodukte 40 31 80 20 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 82 18 0
Sonstige LM 50 39 78 22 0

Tabelle 1von 1
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KeyQUEST Marktforschung Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft KeyQUEST Marktforschung GmbH
Stichprobe: n=1.000 4451 Garsten, Kirchholzstr. 8
Erhebungszeitraum: 27.11. -19.12.2023 Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Seite 4 von 116

FS2: Wie alt sind Sie?

waagrechte Prozente

Einfachantworten Alter
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
bis 34 Jahre 35 bis 49 Jahre 50 Jahre oder dlter
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 11 38 50
BRANCHE (00,55)
LM-Hersteller 90 36 10 42 48
LM-Handel 39 16 10 46 44
Verband, Behorde 121 48 12 33 55
BRANCHE4 (00,719)
LM-Hersteller 90 36 10 42 48
LM-Handel 39 16 10 46 44
Verband/Behérde Agrar 57 23 11 32 58
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 14 34 52
GESCHLECHT (0,000)
mannlich 183 73 6 36 58
weiblich 67 27 25 45 30
ALTER (0,000)
bis 34 Jahre 28 11 100 0 0
bis 49 Jahre 96 38 0 100 0
50+ Jahre 126 50 0 0 100
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,687)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 18 35 48
LW-Zeugnis Note 2 137 55 11 39 50
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 8 40 52
TATIGKEITSBEREICH (0,009)
Geschéftsfiihrung 126 50 6 34 60
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 18 43 39
Sonstige Bereiche 75 30 16 43 41
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,748a)
Molkereiprodukte 40 31 10 43 48
Fleisch & Fleischwaren 39 30 10 36 54
Sonstige LM 50 39 10 50 40
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FS1: Zum Schluss noch fiir die Statistik: In welchem Bereich sind Sie in Ihrem Unternehmen / Ihrer Organisation tatig?

waagrechte Prozente

Einfachantworten Aufgabenbereich im Unternehmen/Organisation
GESAMT Geschaftstu FRE/ T Beratung/
o —
%Basis: gult.Antw. hrung / . . Verkauf/ | Finanzen/ IT/ Produktent | Schulung /
Einkauf Marketing i i .| Anderes:
Anzahl % Vorstand / Vertrieb  |Buchhaltung| Verwaltung | wicklung/ |Kundenservi
Leitung Innovation ce
GESAMT (0.) 250 100 50 5 7 9 1 2 4 13 9
BRANCHE (0,000ab)
LM-Hersteller 90 36 52 2 8 18 1 0 8 2 9
LM-Handel 39 16 46 26 3 13 0 0 0 5 8
Verband, Behorde 121 48 50 1 7 2 1 2 23 10
BRANCHE4 (0,000ab)
LM-Hersteller 90 36 52 2 8 18 1 0 8 2 9
LM-Handel 39 16 46 26 3 13 0 0 0 5 8
Verband/Behérde Agrar 57 23 54 0 4 0 0 5 0 32 5
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 47 2 11 3 2 3 3 16 14
GESCHLECHT (0,001ab)
mannlich 183 73 57 6 5 10 1 3 4 8 8
weiblich 67 27 33 5 12 8 2 0 3 25 13
ALTER (0,004ab)
bis 34 Jahre 28 11 25 7 18 4 0 0 11 25 11
bis 49 Jahre 96 38 45 9 8 9 2 2 4 10 9
50+ Jahre 126 50 60 2 3 10 0 2 2 12 9
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,346ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 43 5 8 15 0 5 5 18 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 51 5 4 10 2 2 4 12 12
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 53 6 12 6 0 0 3 12 8
TATIGKEITSBEREICH (0,000ab)
Geschéftsfiihrung 126 50 100 0 0 0 0 0 0 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 0 0 35 a7 0 0 18 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 0 17 0 0 3 7 0 43 31
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,126ab)
Molkereiprodukte 40 31 43 3 8 30 3 0 5 0 10
Fleisch & Fleischwaren 39 30 51 13 0 15 0 0 8 5 8
Sonstige LM 50 39 56 12 10 6 0 0 4 4 8
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FAT: Kurz zu Ihren Kunden bzw. Abnehmern: Was schitzen Sie: welche Bedeutung hat die dsterreichische Herkunft fiir Ihre
Kunden/Konsumenten?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Bedeutung der AT-Herkunft fiir Kunden/Konsumenten
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. sehr groRe groRRe mittlere geringe keine o
Bedeut Bedeut TopBox 2 Bedeut Bedeut Bedeut wei/nicht
Anzahl % edeutung edeutung edeutung edeutung edeutung
GESAMT (0.) 250 100 17 50 66 29 4 1 0
BRANCHE (0,681ab)
LM-Hersteller 90 36 18 47 65 27 6 2 0
LM-Handel 39 16 18 54 72 23 5 0 0
Verband, Behorde 121 48 15 50 65 32 3 0
BRANCHE4 (0,898ab)
LM-Hersteller 90 36 18 47 65 27 6 2 0
LM-Handel 39 16 18 54 72 23 5 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 12 53 65 32 4 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 18 48 65 32 3 0 0
GESCHLECHT (0,055ab)
mannlich 183 73 19 51 70 24 6 1
weiblich 67 27 11 46 56 41 2 2 0
ALTER (0,738ab)
bis 34 Jahre 28 11 15 56 70 30 0 0 0
bis 49 Jahre 96 38 18 48 66 28 4 2 0
50+ Jahre 126 50 16 50 66 29 6 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,748ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 18 58 75 23 3 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 15 48 63 32 4 2 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 18 49 67 26 7 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,567ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 19 46 65 30 4 1 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 18 47 65 33 2 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 11 58 69 23 7 1 0
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,655ab)
Molkereiprodukte 40 31 13 60 73 25 3 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 15 44 59 31 8 3 0
Sonstige LM 50 39 25 45 69 22 6 2 0
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FATZukunft: Und wie denken Sie, wird sich die Bedeutung dsterreichischer Herkunft bei Lebensmitteln fiir die
Kunden/Konsumenten in Zukunft entwickeln?
waagrechte Prozente

Einfachantworten kiinftige Bedeutung der AT-Herkunft fiir Kunden/Konsumenten
GESAMT
%Basis: gllt. Antw. in etwas leicht zurtick stark zurtick
stark steigen leicht steigen TopBox 2 . . weiR/nicht
Anzahl % gleichbleiben gehen gehen
GESAMT (0.) 250 100 8 35 43 44 12 1 0
BRANCHE (0,327ab)
LM-Hersteller 90 36 8 26 34 48 16 2 0
LM-Handel 39 16 8 36 44 41 15 0 0
Verband, Behorde 121 48 8 42 50 42 8 1 0
BRANCHE4 (0,396ab)
LM-Hersteller 90 36 8 26 34 48 16 2 0
LM-Handel 39 16 8 36 44 41 15 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 12 42 54 37 9 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 5 41 46 46 6 2 0
GESCHLECHT (0,194ab)
mannlich 183 73 9 37 46 40 13 2
weiblich 67 27 6 29 35 56 9 0 0
ALTER (0,000ab)
bis 34 Jahre 28 11 7 37 44 56 0 0 0
bis 49 Jahre 96 38 14 27 41 54 4 1 0
50+ Jahre 126 50 4 41 45 34 20 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,595ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 13 30 43 50 8 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 7 35 42 45 11 2 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 7 39 46 39 15 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,811ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 6 38 44 41 14 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 10 33 43 45 10 2 0
Sonstige Bereiche 75 30 10 32 41 49 10 0 0
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,892ab)
Molkereiprodukte 40 31 5 25 30 55 15 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 8 33 41 39 18 3 0
Sonstige LM 50 39 10 29 39 45 14 2 0
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F1213Z: Kommen wir zur Landwirtschaft in Osterreich:Ganz allgemein: wenn Sie der Landwirtschaft spontan ein Zeugnis
ausstellen miissten, welche Note wiirden Sie ihr geben?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Gesamtnote fir die Landwirtschaft in AT (Schulnote)
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. Mittel . et , . TooBox 2 3. . ieend 5 _ nicht WeiR
-sehrgu -gu opBox . - genligen N .
Anzahl % befriedigend geniigend nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 2,1 16 55 71 27 2 0 0
BRANCHE (0,589ab)
LM-Hersteller 90 36 2,2 11 56 67 31 2 0 0
LM-Handel 39 16 2,2 15 49 64 33 3 0 0
Verband, Behorde 121 48 2,1 20 56 76 22 2 0 1
BRANCHE4 (0,118ab)
LM-Hersteller 90 36 2,2 11 56 67 31 2 0 0
LM-Handel 39 16 2,2 15 49 64 33 3 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 19 30 54 84 16 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 2,2 11 58 69 27 3 0 2
GESCHLECHT (0,401ab)
mannlich 183 73 2,1 17 54 71 28 2 0
weiblich 67 27 2,2 13 58 72 24 3 0 2
ALTER (0,065ab)
bis 34 Jahre 28 11 2,0 25 54 79 14 4 0 4
bis 49 Jahre 96 38 2,2 15 55 70 30 0 0 0
50+ Jahre 126 50 2,2 15 55 70 27 3 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 1,0 100 0 100 0 0 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 2,0 0 100 100 0 0 0 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 3,1 0 0 0 92 7 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,466ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 2,2 14 56 69 28 3 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 2,1 22 47 69 31 0 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 2,1 16 59 75 23 1 0 1
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,175ab)
Molkereiprodukte 40 31 2,1 18 60 78 23 0 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 2,5 3 54 56 39 5 0 0
Sonstige LM 50 39 2,2 16 48 64 34 2 0 0
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F1415Z: Wie hat sich Ihr Bild von der 6sterreichischen Landwirtschaft durch die Krisen der letzten Jahre (wie Corona, Krieg in
der Ukraine, Teuerung) verdandert?Ist es heute...
waagrechte Prozente

Einfachantworten Verédnderung des Images durch die Krisen der letzten Jahre
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
deutlich positiver | etwas positiver TopBox 2 unverandert etwas negativer | deutlich negativer
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 14 42 56 38 5 1
BRANCHE (0,737ab)
LM-Hersteller 90 36 10 41 51 42 6 1
LM-Handel 39 16 10 41 51 39 8 3
Verband, Behorde 121 48 17 43 60 36 3 1
BRANCHE4 (0,786ab)
LM-Hersteller 90 36 10 41 51 42 6 1
LM-Handel 39 16 10 41 51 39 8 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 21 46 67 30 4 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 14 41 55 41 3 2
GESCHLECHT (0,571ab)
mannlich 183 73 14 43 57 38 4 1
weiblich 67 27 13 39 52 39 6 3
ALTER (0,543ab)
bis 34 Jahre 28 11 11 36 46 50 0 4
bis 49 Jahre 96 38 18 43 60 33 5 1
50+ Jahre 126 50 11 43 54 40 6 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 33 33 65 35 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 14 50 64 31 4 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 3 33 36 55 8 1
TATIGKEITSBEREICH (0,141ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 13 45 58 40 2 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 12 41 53 43 4 0
Sonstige Bereiche 75 30 16 37 53 33 11 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,387ab)
Molkereiprodukte 40 31 13 45 58 38 5 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 3 41 44 44 8 5
Sonstige LM 50 39 14 38 52 42 6 0
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F12_1: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben
und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Bioprodukte
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 32 50 17 1
BRANCHE (0,410ab)
LM-Hersteller 90 36 24 58 17 1
LM-Handel 39 16 31 46 23 0
Verband, Behorde 121 48 38 46 15 1
BRANCHE4 (0,303ab)
LM-Hersteller 90 36 24 58 17 1
LM-Handel 39 16 31 46 23 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 30 53 18 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 45 41 13 2
GESCHLECHT (0,138ab)
mannlich 183 73 32 51 17 0
weiblich 67 27 31 49 16 3
ALTER (0,263ab)
bis 34 Jahre 28 11 39 46 11 4
bis 49 Jahre 96 38 33 45 21 1
50+ Jahre 126 50 29 56 15 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,912ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 30 48 23 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 31 51 17 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 34 51 14 1
TATIGKEITSBEREICH (0,459ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 32 53 15 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 33 a7 20 0
Sonstige Bereiche 75 30 32 48 17 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,481ab)
Molkereiprodukte 40 31 25 48 28 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 26 59 13 3
Sonstige LM 50 39 28 56 16 0
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F12_2: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben
und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Lebensmittel aus Osterreich
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 43 50 5 2
BRANCHE (0,082ab)
LM-Hersteller 90 36 32 58 7 3
LM-Handel 39 16 51 41 8 0
Verband, Behorde 121 48 49 48 3 1
BRANCHE4 (0,140ab)
LM-Hersteller 90 36 32 58 7 3
LM-Handel 39 16 51 41 8 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 49 46 5 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 48 50 0 2
GESCHLECHT (0,174a)
mannlich 183 73 46 47 6 1
weiblich 67 27 34 60 3 3
ALTER (0,737ab)
bis 34 Jahre 28 11 46 50 0 4
bis 49 Jahre 96 38 47 47 5 1
50+ Jahre 126 50 40 53 6 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,569ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 53 43 3 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 45 50 5 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 36 56 6 3
TATIGKEITSBEREICH (0,548ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 43 50 6 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 35 59 6 0
Sonstige Bereiche 75 30 49 45 3 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,209ab)
Molkereiprodukte 40 31 25 68 8 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 39 51 5 5
Sonstige LM 50 39 48 42 8 2
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F12_3: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben
und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Produkte aus der Region
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 57 38 4 1
BRANCHE (0,173ab)
LM-Hersteller 90 36 46 47 7 1
LM-Handel 39 16 59 39 3 0
Verband, Behorde 121 48 65 32 3 1
BRANCHE4 (0,047ab)
LM-Hersteller 90 36 46 47 7 1
LM-Handel 39 16 59 39 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 74 21 5 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 56 42 0 2
GESCHLECHT (0,439ab)
mannlich 183 73 58 37 5 1
weiblich 67 27 54 43 2 2
ALTER (0,116ab)
bis 34 Jahre 28 11 71 25 0 4
bis 49 Jahre 96 38 58 40 2 0
50+ Jahre 126 50 52 41 6 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,106ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 70 30 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 60 34 5 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 44 51 4 1
TATIGKEITSBEREICH (0,178ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 53 41 6 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 55 43 2 0
Sonstige Bereiche 75 30 64 31 3 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,691ab)
Molkereiprodukte 40 31 45 53 3 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 54 39 8 0
Sonstige LM 50 39 50 42 6 2
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F12_4: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben
und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten gentechnikfreie Produkte
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 24 59 14 2
BRANCHE (0,107ab)
LM-Hersteller 90 36 17 71 10 2
LM-Handel 39 16 31 56 13 0
Verband, Behorde 121 48 28 51 17 3
BRANCHE4 (0,059ab)
LM-Hersteller 90 36 17 71 10 2
LM-Handel 39 16 31 56 13 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 28 51 21 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 28 52 14 6
GESCHLECHT (0,000a)
mannlich 183 73 25 62 13 0
weiblich 67 27 24 51 16 9
ALTER (0,038ab)
bis 34 Jahre 28 11 29 43 21 7
bis 49 Jahre 96 38 25 66 6 3
50+ Jahre 126 50 23 58 18 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,576ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 25 53 23 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 24 61 12 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 25 59 12 4
TATIGKEITSBEREICH (0,431a)
Geschaftsfiihrung 126 50 22 60 16 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 35 49 14 2
Sonstige Bereiche 75 30 21 64 11 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,571ab)
Molkereiprodukte 40 31 23 68 8 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 15 74 8 3
Sonstige LM 50 39 24 60 16 0
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F12_5: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben
und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Produkte direkt vom Bauern
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 34 55 9 2
BRANCHE (0,305ab)
LM-Hersteller 90 36 26 61 9 4
LM-Handel 39 16 33 56 10 0
Verband, Behorde 121 48 40 50 9 2
BRANCHE4 (0,430ab)
LM-Hersteller 90 36 26 61 9 4
LM-Handel 39 16 33 56 10 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 44 a7 9 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 36 52 9 3
GESCHLECHT (0,626a)
mannlich 183 73 36 53 9 3
weiblich 67 27 28 61 9 2
ALTER (0,153ab)
bis 34 Jahre 28 11 18 68 11 4
bis 49 Jahre 96 38 42 50 8 0
50+ Jahre 126 50 31 56 10 4
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,522ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 40 55 5 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 35 54 8 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 27 56 14 3
TATIGKEITSBEREICH (0,164a)
Geschaftsfiihrung 126 50 26 64 9 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 43 a7 8 2
Sonstige Bereiche 75 30 40 45 11 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,203a)
Molkereiprodukte 40 31 18 70 13 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 26 64 5 5
Sonstige LM 50 39 38 48 10 4
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F12_8: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben
und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Tierwohl-Produkte
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 61 31 6 2
BRANCHE (0,099ab)
LM-Hersteller 90 36 52 40 7 1
LM-Handel 39 16 59 26 13 3
Verband, Behorde 121 48 68 26 3 3
BRANCHE4 (0,067ab)
LM-Hersteller 90 36 52 40 7 1
LM-Handel 39 16 59 26 13 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 63 32 5 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 72 22 2 5
GESCHLECHT (0,676a)
mannlich 183 73 63 30 6 2
weiblich 67 27 55 34 8 3
ALTER (0,861ab)
bis 34 Jahre 28 11 68 21 7 4
bis 49 Jahre 96 38 57 33 7 2
50+ Jahre 126 50 62 32 5 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,834ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 60 35 5 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 64 28 7 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 56 36 6 3
TATIGKEITSBEREICH (0,019ab)
Geschéftsfiihrung 126 50 61 34 4 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 55 41 4 0
Sonstige Bereiche 75 30 64 20 11 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,046ab)
Molkereiprodukte 40 31 73 23 5 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 46 39 15 0
Sonstige LM 50 39 46 44 6 4
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F12_9: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben
und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Produkte mit niedrigem CO2-FuBabdruck
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 64 27 5 4
BRANCHE (0,007a)
LM-Hersteller 90 36 52 36 7 6
LM-Handel 39 16 54 33 10 3
Verband, Behorde 121 48 76 19 2 3
BRANCHE4 (0,025a)
LM-Hersteller 90 36 52 36 7 6
LM-Handel 39 16 54 33 10 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 79 19 0 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 73 19 3 5
GESCHLECHT (0,544a)
mannlich 183 73 67 25 4 4
weiblich 67 27 57 33 6 5
ALTER (0,934a)
bis 34 Jahre 28 11 57 36 4 4
bis 49 Jahre 96 38 66 27 4 3
50+ Jahre 126 50 64 25 6 5
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,450a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 68 28 3 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 64 29 6 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 63 25 4 8
TATIGKEITSBEREICH (0,006a)
Geschéftsfiihrung 126 50 75 19 3 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 45 45 6 4
Sonstige Bereiche 75 30 57 29 7 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,094a)
Molkereiprodukte 40 31 63 30 5 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 44 36 8 13
Sonstige LM 50 39 52 38 10 0
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F12_13: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche
gleichbleiben und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten preisglinstige Produkte
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 70 27 2 2
BRANCHE (0,250ab)
LM-Hersteller 90 36 74 23 0 2
LM-Handel 39 16 72 21 5 3
Verband, Behorde 121 48 66 31 2 1
BRANCHE4 (0,282ab)
LM-Hersteller 90 36 74 23 0 2
LM-Handel 39 16 72 21 5 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 63 33 4 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 69 30 0 2
GESCHLECHT (0,384a)
mannlich 183 73 73 25 2 1
weiblich 67 27 63 33 2 3
ALTER (0,901ab)
bis 34 Jahre 28 11 68 29 0 4
bis 49 Jahre 96 38 70 28 1 1
50+ Jahre 126 50 71 25 2 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,355ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 73 28 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 73 25 1 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 63 30 4 3
TATIGKEITSBEREICH (0,920ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 73 25 2 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 67 29 2 2
Sonstige Bereiche 75 30 67 29 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,270ab)
Molkereiprodukte 40 31 70 30 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 80 15 0 5
Sonstige LM 50 39 72 22 4 2
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F12_16: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche
gleichbleiben und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten vegane Produkte
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 52 36 10 2
BRANCHE (0,016ab)
LM-Hersteller 90 36 58 22 16 4
LM-Handel 39 16 54 41 5 0
Verband, Behorde 121 48 47 44 7 2
BRANCHE4 (0,049ab)
LM-Hersteller 90 36 58 22 16 4
LM-Handel 39 16 54 41 5 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 a7 44 9 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 a7 44 6 3
GESCHLECHT (0,727a)
mannlich 183 73 50 37 11 2
weiblich 67 27 57 33 8 3
ALTER (0,497ab)
bis 34 Jahre 28 11 61 32 4 4
bis 49 Jahre 96 38 49 34 13 4
50+ Jahre 126 50 52 37 10 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,390ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 40 43 15 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 55 36 7 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 53 32 14 1
TATIGKEITSBEREICH (0,803a)
Geschaftsfiihrung 126 50 52 35 10 3
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 59 31 10 0
Sonstige Bereiche 75 30 48 40 9 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,073a)
Molkereiprodukte 40 31 58 30 13 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 39 36 21 5
Sonstige LM 50 39 70 20 6 4
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F12_24: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche
gleichbleiben und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten fair hergestellte Produkte
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 38 49 10 2
BRANCHE (0,596ab)
LM-Hersteller 90 36 32 51 13 3
LM-Handel 39 16 44 51 5 0
Verband, Behorde 121 48 41 47 10 3
BRANCHE4 (0,497ab)
LM-Hersteller 90 36 32 51 13 3
LM-Handel 39 16 44 51 5 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 33 49 14 4
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 a7 45 6 2
GESCHLECHT (0,175a)
mannlich 183 73 41 49 8 2
weiblich 67 27 30 51 16 3
ALTER (0,836ab)
bis 34 Jahre 28 11 32 54 11 4
bis 49 Jahre 96 38 34 50 13 3
50+ Jahre 126 50 42 48 9 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,117ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 38 60 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 39 49 9 4
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 37 44 18 1
TATIGKEITSBEREICH (0,004a)
Geschéftsfiihrung 126 50 43 52 3 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 37 45 18 0
Sonstige Bereiche 75 30 31 47 17 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,289ab)
Molkereiprodukte 40 31 45 50 5 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 36 44 18 3
Sonstige LM 50 39 28 58 10 4
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F12_31: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche
gleichbleiben und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten pflanzliche Fleischimitate
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 47 32 13 8
BRANCHE (00,236)
LM-Hersteller 90 36 48 26 19 8
LM-Handel 39 16 54 33 10 3
Verband, Behorde 121 48 44 36 10 10
BRANCHE4 (00,452)
LM-Hersteller 90 36 48 26 19 8
LM-Handel 39 16 54 33 10 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 46 37 7 11
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 42 36 13 9
GESCHLECHT (00,326)
mannlich 183 73 44 33 15 8
weiblich 67 27 54 30 8 9
ALTER (00,538)
bis 34 Jahre 28 11 61 18 18 4
bis 49 Jahre 96 38 43 35 13 9
50+ Jahre 126 50 47 33 13 8
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,863)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 40 35 15 10
LW-Zeugnis Note 2 137 55 45 33 13 9
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 53 29 12 6
TATIGKEITSBEREICH (00,783)
Geschaftsfuhrung 126 50 49 30 11 10
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 49 33 14 4
Sonstige Bereiche 75 30 41 35 16 8
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,014a)
Molkereiprodukte 40 31 43 28 25 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 33 41 21 5
Sonstige LM 50 39 68 18 6 8
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F12_32: Welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche
gleichbleiben und welche an Bedeutung verlieren?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Labor-Fleisch
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
gewinnen gleichbleiben verlieren Weil nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 19 27 27 27
BRANCHE (00,087)
LM-Hersteller 90 36 19 26 23 32
LM-Handel 39 16 23 13 44 21
Verband, Behorde 121 48 18 32 24 26
BRANCHE4 (00,061)
LM-Hersteller 90 36 19 26 23 32
LM-Handel 39 16 23 13 44 21
Verband/Behérde Agrar 57 23 25 35 23 18
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 13 30 25 33
GESCHLECHT (00,479)
mannlich 183 73 17 27 28 28
weiblich 67 27 25 27 24 24
ALTER (00,767)
bis 34 Jahre 28 11 18 32 18 32
bis 49 Jahre 96 38 18 23 31 28
50+ Jahre 126 50 21 29 25 25
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,844)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 25 25 30 20
LW-Zeugnis Note 2 137 55 17 28 26 30
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 21 26 27 26
TATIGKEITSBEREICH (00,07)
Geschaftsfiihrung 126 50 21 29 18 32
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 18 25 35 22
Sonstige Bereiche 75 30 16 24 37 23
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (00,306)
Molkereiprodukte 40 31 23 33 23 23
Fleisch & Fleischwaren 39 30 13 15 36 36
Sonstige LM 50 39 24 18 30 28
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F13_1: Nun zu den Stdrken und Schwachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten kleinstrukturierte Landwirtschaft
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 59 36 5
BRANCHE (0,432a)
LM-Hersteller 90 36 54 39 7
LM-Handel 39 16 54 44 3
Verband, Behérde 121 48 65 31 4
BRANCHE4 (0,236a)
LM-Hersteller 90 36 54 39 7
LM-Handel 39 16 54 44 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 74 25 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 56 38 6
GESCHLECHT (00,074)
mannlich 183 73 56 40 4
weiblich 67 27 67 25 8
ALTER (0,117a)
bis 34 Jahre 28 11 71 18 11
bis 49 Jahre 96 38 60 34 5
50+ Jahre 126 50 56 41 3
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,119a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 58 38 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 66 29 5
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 48 48 4
TATIGKEITSBEREICH (0,013a)
Geschéftsfiihrung 126 50 57 42 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 61 33 6
Sonstige Bereiche 75 30 61 28 11
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,768a)
Molkereiprodukte 40 31 50 45 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 59 39 3
Sonstige LM 50 39 54 38 8
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F13_2: Nun zu den Stdrken und Schwiachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Verzicht auf Gentechnik
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 74 16 10
BRANCHE (00,586)
LM-Hersteller 90 36 73 18 9
LM-Handel 39 16 80 8 13
Verband, Behorde 121 48 73 18 9
BRANCHE4 (0,017)
LM-Hersteller 90 36 73 18 9
LM-Handel 39 16 80 8 13
Verband/Behérde Agrar 57 23 70 28 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 75 9 16
GESCHLECHT (00,685)
mannlich 183 73 75 15 9
weiblich 67 27 70 19 10
ALTER (0,860a)
bis 34 Jahre 28 11 75 14 11
bis 49 Jahre 96 38 77 16 7
50+ Jahre 126 50 71 18 11
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,207)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 63 28 10
LW-Zeugnis Note 2 137 55 79 12 9
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 71 18 11
TATIGKEITSBEREICH (00,696)
Geschaftsfiihrung 126 50 74 18 8
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 78 14 8
Sonstige Bereiche 75 30 72 15 13
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,131a)
Molkereiprodukte 40 31 90 8 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 69 18 13
Sonstige LM 50 39 68 18 14
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F13_3: Nun zu den Stdrken und Schwiachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Image in der Bevolkerung
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 69 25 6
BRANCHE (00,376)
LM-Hersteller 90 36 66 28 7
LM-Handel 39 16 64 33 3
Verband, Behérde 121 48 74 20 7
BRANCHE4 (0,280a)
LM-Hersteller 90 36 66 28 7
LM-Handel 39 16 64 33 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 81 16 4
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 67 23 9
GESCHLECHT (0,030)
mannlich 183 73 73 24 4
weiblich 67 27 60 28 12
ALTER (0,040)
bis 34 Jahre 28 11 46 43 11
bis 49 Jahre 96 38 67 27 6
50+ Jahre 126 50 76 19 5
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,001a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 85 10 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 73 24 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 53 34 12
TATIGKEITSBEREICH (0,342a)
Geschaftsfiihrung 126 50 73 23 4
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 61 33 6
Sonstige Bereiche 75 30 68 23 9
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,837a)
Molkereiprodukte 40 31 70 28 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 64 28 8
Sonstige LM 50 39 62 32 6
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F13_4: Nun zu den Starken und Schwiachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten hoher Anteil an Bio-Betrieben
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 82 11 7
BRANCHE (0,659a)
LM-Hersteller 90 36 79 11 10
LM-Handel 39 16 82 13 5
Verband, Behorde 121 48 84 11 5
BRANCHE4 (0,834a)
LM-Hersteller 90 36 79 11 10
LM-Handel 39 16 82 13 5
Verband/Behérde Agrar 57 23 86 11 4
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 83 11 6
GESCHLECHT (00,92)
mannlich 183 73 81 12 7
weiblich 67 27 84 10 6
ALTER (0,921a)
bis 34 Jahre 28 11 82 11 7
bis 49 Jahre 96 38 80 14 6
50+ Jahre 126 50 83 10 7
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,247a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 73 18 10
LW-Zeugnis Note 2 137 55 87 8 5
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 78 14 8
TATIGKEITSBEREICH (00,393)
Geschaftsfiihrung 126 50 78 14 9
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 84 12 4
Sonstige Bereiche 75 30 88 7 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,908a)
Molkereiprodukte 40 31 80 10 10
Fleisch & Fleischwaren 39 30 80 10 10
Sonstige LM 50 39 80 14 6
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F13_5: Nun zu den Starken und Schwiachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten bauerliche Familienbetriebe
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 91 5 4
BRANCHE (0,164a)
LM-Hersteller 90 36 88 7 6
LM-Handel 39 16 90 3 8
Verband, Behérde 121 48 94 5 1
BRANCHE4 (0,172a)
LM-Hersteller 90 36 88 7 6
LM-Handel 39 16 90 3 8
Verband/Behérde Agrar 57 23 98 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 91 8 2
GESCHLECHT (0,904a)
mannlich 183 73 91 5 4
weiblich 67 27 91 6 3
ALTER (0,745a)
bis 34 Jahre 28 11 96 0 4
bis 49 Jahre 96 38 90 6 4
50+ Jahre 126 50 91 6 3
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,303a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 90 5 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 94 3 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 86 10 4
TATIGKEITSBEREICH (0,004a)
Geschéftsfiihrung 126 50 97 2 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 82 14 4
Sonstige Bereiche 75 30 88 5 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,609a)
Molkereiprodukte 40 31 88 8 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 92 5 3
Sonstige LM 50 39 86 4 10
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F13_6: Nun zu den Starken und Schwiachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Vielfalt der landwirtschaftlichen Betriebe
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 85 10 4
BRANCHE (0,004a)
LM-Hersteller 90 36 79 16 6
LM-Handel 39 16 80 21 0
Verband, Behorde 121 48 92 3 5
BRANCHE4 (0,001a)
LM-Hersteller 90 36 79 16 6
LM-Handel 39 16 80 21 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 100 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 84 6 9
GESCHLECHT (00,524)
mannlich 183 73 85 12 4
weiblich 67 27 87 8 6
ALTER (0,803a)
bis 34 Jahre 28 11 89 7 4
bis 49 Jahre 96 38 88 8 4
50+ Jahre 126 50 83 13 5
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,012a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 98 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 88 9 4
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 74 18 8
TATIGKEITSBEREICH (0,858a)
Geschaftsfuhrung 126 50 87 10 3
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 82 12 6
Sonstige Bereiche 75 30 84 11 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,199a)
Molkereiprodukte 40 31 73 25 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 85 8 8
Sonstige LM 50 39 80 18 2
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F13_7: Nun zu den Starken und Schwiachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten hoher Nebenerwerbsanteil
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 29 60 11
BRANCHE (00,314)
LM-Hersteller 90 36 22 63 14
LM-Handel 39 16 33 62 5
Verband, Behorde 121 48 32 58 10
BRANCHE4 (00,13)
LM-Hersteller 90 36 22 63 14
LM-Handel 39 16 33 62 5
Verband/Behérde Agrar 57 23 42 49 9
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 23 66 11
GESCHLECHT (00,7)
mannlich 183 73 30 61 10
weiblich 67 27 27 60 13
ALTER (00,597)
bis 34 Jahre 28 11 18 68 14
bis 49 Jahre 96 38 29 58 13
50+ Jahre 126 50 31 60 9
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,572)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 30 63 8
LW-Zeugnis Note 2 137 55 31 56 12
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 23 67 10
TATIGKEITSBEREICH (00,87)
Geschaftsfiihrung 126 50 27 64 10
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 29 59 12
Sonstige Bereiche 75 30 32 56 12
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,403a)
Molkereiprodukte 40 31 23 58 20
Fleisch & Fleischwaren 39 30 28 64 8
Sonstige LM 50 39 26 66 8
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F13_8: Nun zu den Starken und Schwachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten landwirtschaftliches Schulungs- & Beratungswesen
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 63 21 16
BRANCHE (0,000)
LM-Hersteller 90 36 49 29 22
LM-Handel 39 16 44 36 21
Verband, Behérde 121 48 80 10 10
BRANCHE4 (0,000)
LM-Hersteller 90 36 49 29 22
LM-Handel 39 16 44 36 21
Verband/Behérde Agrar 57 23 91 4 5
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 70 16 14
GESCHLECHT (00,321)
mannlich 183 73 62 23 15
weiblich 67 27 66 15 19
ALTER (00,654)
bis 34 Jahre 28 11 54 25 21
bis 49 Jahre 96 38 65 18 18
50+ Jahre 126 50 64 22 14
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,007)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 78 8 15
LW-Zeugnis Note 2 137 55 66 18 16
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 49 34 16
TATIGKEITSBEREICH (0,038)
Geschéftsfiihrung 126 50 68 21 11
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 47 31 22
Sonstige Bereiche 75 30 65 15 20
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (00,72)
Molkereiprodukte 40 31 43 38 20
Fleisch & Fleischwaren 39 30 54 28 18
Sonstige LM 50 39 46 28 26
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F13_9: Nun zu den Stdrken und Schwiachen der dsterreichischen Landwirtschaft:Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer
Sicht eher eine Stédrke oder eher eine Schwache der Gsterreichischen Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten hohe Produktionsstandards
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
eher Starke eher Schwiéche WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 84 11 4
BRANCHE (0,638a)
LM-Hersteller 90 36 82 13 4
LM-Handel 39 16 80 13 8
Verband, Behorde 121 48 88 9 3
BRANCHE4 (0,254a)
LM-Hersteller 90 36 82 13 4
LM-Handel 39 16 80 13 8
Verband/Behérde Agrar 57 23 83 16 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 92 3 5
GESCHLECHT (00,525)
mannlich 183 73 83 13 4
weiblich 67 27 88 8 5
ALTER (0,118a)
bis 34 Jahre 28 11 93 4 4
bis 49 Jahre 96 38 81 17 2
50+ Jahre 126 50 85 9 6
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,102a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 75 23 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 88 7 4
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 82 12 6
TATIGKEITSBEREICH (0,095a)
Geschaftsfiihrung 126 50 85 14 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 84 6 10
Sonstige Bereiche 75 30 84 11 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,782a)
Molkereiprodukte 40 31 88 8 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 80 15 5
Sonstige LM 50 39 78 16 6
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 99999997 169
2 Nein 2
3 nein 2
4 Kreislaufwirtschaft 2
5  Wasserqualitat und Umweltstandards 1

Vielfalt in punkto Milchqualitét - konventionell, Heumilch, Bio, Bio-Heumilch, Goldstandard... Flexibilitat - um auf
Veranderungen schneller reagieren zu kénnen im Vergleich zu grof3en Industrienationen. Kooperation - Kommunikation
6 - ) . - ) . 1
mit den Bauern, um das groRe Ganze nicht aus den Augen zu verlieren. Wie kann jeder Einzelne am
Veranderungsprozess mitwirken.
7  Verlasslichkeit 1
8  Unsere Landwirte achten sehr auf unsere Landschaftspflege und dies wird zu wenig Wertgeschatzt. 1
9  Uberlebenskiinster ,Traditionen und Landschaftspflege 1
10 Tragt zum Umweltschutz bei. Bewirtschaftet Almen. 1
11 Traditionelle Verarbeitungsmethoden und Handwerkskompetenz und zugehdérig vorhandenes Know How 1
12  Steuerpauschalierung ist grof3er Vorteil fir die Landwirtschaft 1
13 Steigerung der Biodiversitéat vor allem im Alpenraum, Landwirtschaft starkt die Moglichkeit zur Freizeitgestaltung im 1
Alpenraum
14  Starke Vernetzung in der dsterreichischen Politik, hoher Grad an Durchsetzungsféahigkeit der eigenen Interessen 1
15 sieist durch und durch ehrlich 1
sehr junge Landwirtschaft sehr viele Betriebsfiihrerinnen viele innovative junge Frauen auf den Betrieben sehr gut
16 ausgebildete Hoflilbernehmer:innen sehr diverses Angebot (DV, UaBauernhof, Machinenring, Green Care, ...) 1
agrarpadagogische Malnahmen am Bauernhof und in Schulen
17 Rohstoffsicherheit 1
18 relativ junge Betriebsfiihrer:innen im internationalen Vergleich mit breiter Ausbildung 1
19 Positiver Nebeneffekt: die Pflege der Kulturlandschaft 1
20 politischen Rahmenbedingungen 1
21 politische Durchsetzung von Partikularinteressen, finanzielle Ausstattung mit Steuerprivilegien und Foérderungen, sowie 1
mediale Unterstiitzung weit tber der tatsachlichen Bedeutung der Berufsgruppe und des Wirtschaftssektors
22 Pflegen der schonen osterreichischen Kulturlandschaft 1
23 Pflege der Kulturlandschaft, Erhaltung der natiirlichen Ressourcen 1
24  Osterreichische Bauern machen vile Landschaftspflege ohne nach dem Stundenlohn zu schauen: Stérke fiir die Region 1
25 Niveau der Ausbildung in Fachschulen 1
26 Nischenprodukte aus 6sterreichischen Anbau rechtfertigen einen hdheren Preis. Mainstreamprodukte aus 1
Osterreichischem Anbau mit héheren Preisen als aus dem EU - Nachbarland wird schwer zu vermarkten sein...
27 Nahe am Konsumenten durch Direktvermarktung, Buschenschank, Urlaub am Bauernhof 1
28 Nah am Konsumenten, wichtiger Beitrag zur Landschaftspflege/Erhaltung der Kulturlandschaft 1
29 Nachhaltige Wirtschaftsform - grunlandbasierte Milchviehhaltung 1
30 LW liefert offentliche Leistungen ohne vollstandige Abgeltung 1
31 Leistbarkeit - sehr glinstige Lebensmittel im EU-Vergleich 1
Leidenschaft und Liebe zum Tun - seitens Bauerinnen und Bauern kleinstrukturierte LW macht kreativ und innovativ
32 viele Quereinsteiger in die LW machen die bauerl. Welt bunter und vielféaltiger Top Ausbildung der jungen Generation an 1
Bé&uerinnen und Bauern
33 Landwirtschaft in Berggebieten und benachteiligten Gebieten 1
34 Landschaftspflege als Zusatzleistung zur Lebensmittelproduktion 1
35 Landschaftspflege 1
36 kurze Wege und gute Vernetzung zwischen Landwirtschaft, Behdrden und Politik 1
37 Kurze Logistik- und Versorgungswege, Starkung der lokalen/regionalen Wirtschaft, Steigerung der Verantwortung in der 1
Landwirtschaft, Produktion -> Entlang der Wertschdpfungskette,
38 Kreislaufwirtschaft; hoher Anteil an Futtermittel vom eigenen Betrieb; gutes Zusammenspiel Urproduktion-Verarbeitung 1
39 Know How und die Bearbeitungsformen uber die agrarische Bewirtschaftungen der dsterreichischen Flachen (enormes 1
Wissen in den Betrieben vorhanden)
40 Kleinbauerliche Familiengefiihrte Betriebe. 1
41 Keine Landschaft ohne Landwirtschaft 1
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl

Kein Soja aus Ubersee (freiwillige Verpflichtung der Milchwirtschaft) "Neue" Gentechnik wird kritisch gesehen Wichtig fuir

42 ) 1
Erhalt der Landschaft (Tourismus)

43  k.A. 1
Innovative Junglandwirte/Junglandwirtinnen, die neue Produkte und Zweige finden, Tourismus als gute Einnahmequelle

44 . 1
(Urlaub am Bauernhof und Direktvermarktung)
Individualitat der heimischen Erzeugnisse, die Echtheit der Produkte, die Tradition und die Kulturverbundenheit, die

45 . . N 1
Raumbewirtschaftung und die Pflege der Agrarflachen

46 In zahlreichen Produktsparten gibt es einen hohen Organisationsgrad tber Erzeugergemeinschaften 1

47 Hohes Vertrauen der Konsumenten in dsterreichische Lebensmittel 1

48 hohes Qualitatsniveau 1

49 Hoher Selbstversorgungsgrad -> Potential fir regionale Wertschopfungsketten 1

50 Hoher Bio-Anteil 1

51 gutes Image hilft DIZa verteidigen 1

52 Guter Wein :-) 1

53 gute Produkte 1

54  Gut strukturierte Vertretung 1

55 grundsétzliche Einstellung zur landwirtschaftlichen Erzeugung ist positiv 1

56 Gestalter der Kulturlandschhaft 1
Gastfreundschaft, wie zb Urlaub am Bauernhof oder den ganzen Gastrobereich, zb buschenschanken, jausenstationen,

57 1
aber auch ab hof verkauf Landschafts- und Kulturpflege

58 finanzielle Absicherung meist gut, weil oft mehrere Standbeine 1

59 Familieneigentum 1

60 Familienbetrieb, bauerliche Struktur, Leistungen fiir vor- und nachgelagerten Bereich, Kultur 1

61 Esist aus meiner Sicht ganz wichtig das die klein Strukturierten Betriebe aufrecht erhalten werden! 1

62 Erhalt der Kulturlandschaft 1

63 Energielieferant 1
Eine wesentliche Starke ist der Direkte Kontakt vom Erzeuger zum Kunden. Wien Weitere Starke sind auch die

64 Konsumenten welche Wert auf Qualitat legen. Natirlich gibt es noch viel mehr Stéarken wie das Bewusstsein der Kunden 1
die Information an Inhalts Stoffen u.s.w.

65 Ehrlichkeit 1

66 die natirlichen Gegebenheiten in der die O. Bauern produzieren diirfen sind eine STARKE 1

67 Die N&he zu den Verarbeitungsbetrieben udn Konsumenten in Osterreich ud die daraus resultierende Méglichkeit rasch 1
auf die Nachfragen zu reagieren.
Die nach wie vor gut erhaltene Naturlandschaft im Vergleich zu anderen Produktionsléandern. Das Thema Biodiversitat
wird in Osterreich auf einem ganz anderen Level diskutiert als z.B. in intensiv bewirtschafteten Gebieten wie z.B. Almeria

68 . - L . ) L : . . 1
in Spanien, wo riesige Flachen an Folientunneln fur die Produktion von Gemiise stehen und die gesamte
Wirtschaftsleistung stark von der Landwirtschaft abhangt.

69 Die informelle Vernetzung der entscheidenden Stellen zwischen Wissenstransfer/Bildung/Beratung, 1
Forderung/Verwaltung, Politik.

70 Die bodengebundene Kreislaufwirtschaft mit familieneigenen Arbeitskraften! Die gute Interessensvertretung: LK, BB, 1
Verbdnde AMA Glutesiegel mit breiter Basis gute Ausbildung die Pauschalierungsverordnung

7 Der Nutzen fiir die Gesamtbevijlkeru_ng durch Landschaftspflege und Erhaltung des kulturellen Erbes (Traditionen, 1
Brauchtumer etc.). Vor allem der in Osterreich so wichtige Wirtschaftszweig Tourismus profitiert hier enorm.

72 Der Idealismus der Landwirt muss mehr abgegolten werden 1

73 Der hohe Bioanteil der LW ist au3erordentlich wichtiger Bestandteil des guten Images der LW in AT 1

74  das (ungenutzte) potential zur Produktion fur Qualitéatslebensmittel, auch fur den Export 1

75 Bewirtschaftung & Pflege der Osterreichischen Almen! Das wiederum dem Tourismus zugute kommt! 1
Besonders starke Bindung zu Betrieb, Grund und Boden in den Berggebieten. Tlw hohe Schmerzgrenze bzw.

76 Leidensfahigkeit in wirtschaftlich schwierigen Zeiten. Ausgepréagte Leistungsbereitschaft basierend auf viel Idealismus. 1
Gesellschaftsrelevante Werte wie viel Freizeit und Urlaub sind fiir die LW nicht so wichtig.

77 bei all diesen Punkten wird immer die Landschaftspflege vergessen, wovon séamtl. Bereiche profitieren, z.B. Tourismus. 1

78 Bauern und Bauerinnen stellen einen grof3en Anteil bei wichtigen Organisationen ZB. Feuerwehr 1

79 Ama guetesiegel - viele Lander beneiden uns und wir reden es schlecht. Neue Chefin macht super Job! Sie mussen wir 1
unterstutzen
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 99999997 156
2  Nein 2
3 zur wenig Spezialisierung, Nischenproduktion und Qualitatsorientierung 1
4 zum Teil veraltete Strukturen, im derzeit schnellen Wandel 1
5  Zu wenig Innovation, zu wenig innovative Landwirte 1
6  Zu wenig Aufgeschlossen fur Neues. 1

zu stark von Forderungen abhéngig und diese werden nach dem GieRBkannenprinzip ausgeschittet. Grofl3e Betriebe
7 - . g ) - . 1
profitieren davon mehr als kleine, diese sollten aber ob der Diversitat erhalten bleiben.
8 Zu klein Strukturiert, Osterreich kann nie mit den Big Playern mithalten - leider kommuniziert die Politik ein anderes und 1
falsches Bild - sowohl zum Konsumenten aber auch zum Landwirt!
9 Zu hoher Anteil an konventioneller Landwirtschaft Zu hoher Anteil an Betrieben mit Tierwohl-Minimalanforderungen (oder 1
darunter)
Zu hohe Einkaufspreise. Volatile Verfligbarkeit. Oft wird, wenn man mehr Geld bekommt fur das Produkt, temporér ab
10 Hof verkauft und dann, wenn die Nachfrage un der Preis ab Hof sinkt, wird wieder in den Handel geliefert. In guten wie in 1
schlechten Zeiten sollte man liefern und nicht in der Saison auf den langjahrigen Partner vergessen, weil man 2 Cent
mehr verdient.
11  zu hohe Anforderungen und Standards werden sténdig durch NGO's gefordert 1
12 Zu groBer Birokratischer aufwand fur Kleinbetriebe ( Kleinbetriebsregelung) 1
13 Wenn Diversifizierung in der Landwirtschaft bzw. im Lebensmittelbereich die richtige Antwort auf diverse Méarkte und 1
eine diverse Gesellschaft ist, dann ist diese Strategie in der bauerlichen Vertretung zu wenig représentiert.
wenige junge Menschen in den Entscheidungsgremien wenige Frauen in den Entscheidungsgremien wenige
14 Sichtbarkeit, was von Frauen in der Produktentwicklung, Innovation gemacht wird wenige Sichtbarkeit von Innovation auf 1
den Betrieben Neiddebatte zwischen den agrarischen Sektoren Nichteinbindung der Basis Mengenangebote fir grol3e
Abnehmer nicht gegeben Zusammenarbeit tGiber den Sektor hinaus
15 Viel zu wenig auf Nachhaltigkeit und Subsistenz ("Nie ist zu wenig, was genigt.") ausgerichtet 1
16 Viel Burokratie 1
17 Vertragspartnerschaften entlang der Wertschépfungskette-hier gibt es zu wenige 1
18 Vermischung regional und bio, keine Klarheit dass Bio die Nr.1 ist und wir auch Bio anstreben 1
19 vergleichsweise hohere Produktionskosten, inneragrarische Diskussionen 1
20 Vereinnahmung durch Handel 1
21 unternehmerisches Denken 1
29 Unklare und zu schwache Kriterien bei der AMA sowie die mangelnde Durchsetzung der Herkunftskennzeichnung 1
verwassert das gut Image der LW
Uberschussproduktion in der Milchwirtschaft -> Exportabhéngigkeit (im Speziellen von Deutschland) -> durch
23 kleinstrukturierte Landwirtschaft (bzw. Nebenerwerb bzw. Ungunstlagen) preislich nicht wettbewerbsféhig bei 1
generischen Produkten
24 Uberbordender Birokratismus, zu starke Konzentration im LEH, es wurde Gber Jahrzehnte ein unrealistisches Bild der 1
Landwirtschaft gepragt, zu wenig Konzentration auf der Vermarktungsseite
o5 Uberbordende Biirokratie erzeugt hohen Frust in der Lq_ndwirtschaft, Strukturwandel wird enorm beschleunigt 1
weitergehen Schlechte Bioférderung - dadurch verliert Osterreich seinen Erfolgsstatus Bioland Europas.
26 Trends werden in der (Laut-)Starke der Kommunikation bewertet, nicht anhand tatséchlicher Absatzzahlen (Bio, Vegan, 1
Regional)
27 trage Denkmuster, Wissenschaftsskepsis, Ruckzug in die Opferrolle bei auftreten neuer Herausforderungen (betrifft 1
sicher nicht alle, aber ein 1/3 ganz sicher)
28 Teilweise ideologisch verhaftete Interessensvertretung. 1
29 Teil unzureichend professionell 1
30 Starke Abhangig von Subventionen, man kann nicht von der Produktion leben hohe Anzahl an HofschlieBungen -> 1
Perspektiviosigkeit zu hier Bodenverbrauch ->Preisdruck auf Grundstiicke enorm keine Bio-Umstellungsférderung
31 Schwache Landwirtschaftsvertreter 1
32 Reaktion auf den Klimawandel Rahmenbedingungen im Bezug auf Tierhaltungsstandards, Reduktion von 1
Pflanzenschutz
33 reagiert rel. trage auf Zukunftsfragen der Zivilbevolkerung 1
34  Produktionskosten und Strukturnachteil 1
35 preislich nicht wettbewerbsfahig 1
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
36 ohne Forderungen und politischen Schutzschirm wirtschaftlich nicht Giberlebensféahig 1
37 noch mehr Transparenz wére wichtig. 1
38 Nicht-Ubernahme der Eigenverantwortung in Hinblick auf wirtschaftliches Uberleben - diese wird an éffentliche 1

Hand/Kammern abgegeben.
39 nicht immer die besten Arbeitegeber! 1
Nein! Hohe Qualitat & sehr Guter Selbstversorgungsgrad sind auch in Zukunft sehr von Bedeutung! Wir miissen als
40 . . . 1
kleines Land kein Export Weltmeister werden!
41 NEIN 1
42  Marktmacht und -gleichgewicht ggu. Industrie und LEH kaum gegeben. 1
Marketing und Kommunikation - LW Themen in einfacher Sprache der Bevdélkerung zuganglich machen muss ausgebaut
43 werden, es wird zu wenig Budget fur Marketing und Kommunikation zur Verfigung gestellt, dann kommen andere (zB. 1
NGO’s) und machen das sehr professionell u. LW wundert sich, warum das Bild verzerrt ist
Mangelnde betriebswirtschaftliche Ausrichtung, fehlende Aufzeichnungen um entsprechend fundierte Entscheidungen zu
44  treffen. Fehlendes Verstandnis und Ausrichtung auf internationale Méarkte bzw. den EU-Binnenmarkt. 1
Unselbstandigen/Versicherungsmentalitat. Verlassen/Abhéngigkeit von &ffentlichen Mitteln.
45  Lohn- und Lohnnebenkosten-Belastung ist in Osterreich im Vergleich zu anderen EU-Landern sehr hoch. 1
46 Konzentration des Handels 1
Konsument kann nicht tiberall auf der Verpackung erkennen, von wo das Produkt her kommt (Herkunft EU/nicht EU ist
nicht Aussagekréftig) oder hergestellt in Osterreich (ob die Gurken im Gurkenglas aus der Tiirkei kommen oder die Milch
47 fir ein Molkereiprodukt aus Osterrreich ist) Im Gastro- und Tourismusbereich halten die Bauern die Landschaft 1
tourismustauglich und die Nutzniesser imn Tourismusbereich sind nicht bereit die Leistung der Bauern auch zu
kennezichnen. Die grof3te Schwéache im Ausbildungsbereich ist die extrem schlechte Ausbildung im
betriebswirtschaftlichen und kaufménnischen Bereich bei den Hofnachfolgern.
Kleinstrukturiertheit versus Wettbewerbsfahigkeit - zu geringer Anteil an modernen Betrieben die tiber ausreichend
48 Ressourcen fiir Fortentwicklung auch besonders in Richtung Digitalisierung verfiigen Grof3e Abhangigkeit von 1
offentlichen Férderungen - Marktwirtschaftliche Ausrichtung hat Potential nach oben
49  kleinstrukturierte Landwirtschaft steht stark konzentriertem Handel gegentiber 1
50 kein Fortschritt bei der Umsetzung verbesserte Tierhaltung 1
51 jeder mochte sein eigener Chef sein - selten werden neue Arbeitsmodelle bzw. Kooperation mit anderen Betrieben 1
eingegangen - damit die Attraktivitat fur jingere Generationen gegeben ist
52 JA, DIE MASSIVE UND SCHNELLE BODENVERSIEGELUNG - IN OO - IST EINE EXTREME SCHWACHE AUF 1
DAUER
53 irgendwer ist immer billiger 1
54 in manchen Branchen krampfhaftes Festhalten an Alten Birokratismus ist in vielen Bereichen ein Bremse 1
55 hohe Abhangigkeit von Importfuttermittel 1
56 Hofnachfolge wegen der langen Wartezeiten 1
57 Fordermalinahmen an Bio- und Bergbauern! Derzeit noch immer eine Schwéche. 1
58 Forderabhangigkeit 1
59 Foderalismus ist eine Schwéche, es kann nicht immer alles mit Férdergeldern abgedeckt werden (Strukturanpassungen 1
werden notwendig, die Verarbeiter haben hier nichts)
60 focus auf Nachhaltigkeit ist nicht gegeben! 1
61 Fischproduktion 1
fehlende Diskussion um Neuorientierung hohe politische Abhzngigkeit von der OVP und Angewiesenheit auf eine FPO-
Koalition im Zusammenhang mit allgemeiner Politikverdrossenheit und kritischer Stimmung auf EU-Ebene ggi den
Kosten der Landwirtschaft, daraus resultiert aktueller Pessimismus und fehlender Zukunftsglaube der Landwirte wie soll
62 Mman eine Zukunft positiv sehen wenn Mercosur und Ukraine-Erweiterung gleichzeitig laufen, und wenn auf EU-Ebene 1
alles dahin lauft die Produktion in der EU permanent zu vertibeln durch Auflagen aus dem Green Deal, die dann nicht fur
Erzeugnisse aus Drittstaaten gelten? In diesen Jahren wird der Grundstein gelegt, dass ein eigenes
Landwirtschaftsressort verschwindet - in Kombination mit der allgem. wirtschaftlichen Rezession im EU-Raum ein
extrem demotivierendes Szenario
63 fehlen langfristiger Programme und deren Planung 1
64 es wird zu wenig am Markt und zu viel durch Foérderungen bezahlt 1
65 Entfernung vom urbanen Leben, Stadter gaben keine Verbindung mehr zur LW 1
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl

Einen hoéheren Preis und besseren Absatz gibt es nur fur differenzierte Produkte. Standard Produkte mit lediglich
Osterreichischer Herkunft werden sich schwer tun. Das wird aber noch nicht Uiberall verstanden. Nur weil ein Tier in

66 Osterreich gehalten oder ein pflanzliches Produkt hier angebaut wurde, warum sollte der Konsument nicht zu EU Ware 1
gleicher Qualitat greifen, wenn sie giinstiger ist. Dann will die Landwirtschaft gerne den Konsumenten in die Pflicht
nehmen: "Der Konsument muss doch verstehen". Das ist der falsche Ansatz. Uberzeugen durch hohere Qualitat.
Eine schwache ist dass der Osterreichische Landwirt immer in der Meinung ist dass er sich vom Preis auf das Niveau

67 der Konkurrenzprodukte aus dem Ausland bewegen muss, das geschieht durch die grol3en Lebensmittelketten, die 1
wollen zwar Qualitét zum Preis aus dem Ausland.

68 ehrliche Kommunikation zur wirtschaftlichen Situation der Landwirte. Tierwohl ist nicht gleich Tierwohl - dh 1
Negativbeispiele senken Vertrauen in die Aussagen der Landwirte/ Produzenten

69 Eher nicht risikofreudig, weil der Erhalt der Betriebe oberstes Ziel ist 1

70 Ebenfalls die Ehrlichkeit 1
Die sténdige Kritik am LEH Hoher Anteil von Nebenerwerbsbauern Imagekommunikation entspricht nicht der

71 Wirklichkeit (Bauerliche Betriebe haben im Durchschnitt 25%Gewinnmarge vom Gesamteinkommen - siehe griiner 1
Bericht- und verdienen somit gut; im Gegensatz zum LEH!)

72 die regionale Herkunft ist nicht transparent und ausgenommen bei bio ein Marketinggag auf den viele Konsumenten 1
leider reinfallen.

73 die Osterreichische Landwirtschaft ist zu sehr auf Stitzungen und Férderungen angewiesen!!! 1

74 Die nichtlandwirtschaftliche Bevolkerung kennt die Landwirtschaft eher aus der Werbung und von Skandalen als die 1
Realitat. Geringes Wissen der Bevdlkerung lber die Landwirtschaft.
Die landwirtschaftlichen Betriebe reagieren oft in der Umsetzung der Tierwohl- und Haltungsformen sehr langsam und

75 warten allzu oft auf Férderungen durch die EU oder den Staat. Dieses verzdgert eine innovative und zielgerichtete 1
Entwicklung vieler landwirtschaftlichen Betriebe.

76 Die Landwirtschaft hat es noch nicht geschafft der Tourismusbranche ihre Wichtigkeit fiir diese ausreichend zu erklaren. 1

77 die kleine Struktur fordert die Landwirtschaft extrem. die Landwirte miissen kooperationsfahiger werden und neues 1
Zulassen, auch altes Aufgeben!

78 Die hochwertigen Lebensmittel kdnnen nicht am Weltmarkt konkurrieren 1

79 Der Wille zur Veranderung fehlt 1

80 Der Landwirt hat es leider verlernt, dass er auch Kaufmann ist (sein kann) und nicht nur Sklave der Industrie und des 1
Handels.

81 Das wir mit unserer Struktur mit dem Weltmarkt konkurieren miissen 1

82 das Familienbetriebe durch immer mehr Aufzeichnungen und Birokratie sowie Arbeitsspitzen tberfordert sind und an 1
Grenzen stol3en! Bauern wollen LM produzieren und nicht Papier!

83 Das Bewusstsein fir Umwelt und Tierwohl, bzw. das Interesse daran soll bei den Landwirten gesteigert werden. Die 1
"niedrigen” Fleischpreise sollten dabei keine Rolle spielen.

84 Bild der Landwirtschaft als Férderempféanger, Tierqualer und Pestizidnutzer 1
Bei all der Vielfalt und hohen Standards, die Osterreich (iber die letzten Jahrzehnte entwickelt bzw, sich selbst auferlegt
hat, gilt es auch im Auge zu behalten, ob wir international damit dennoch auch wettbewerbsfahig sind. Ist die

85 Wertschéatzung fur hohe Qualitat wirklich vorhanden bzw. ist es internationalen Handelspartnern wert einen Mehrpreis zu 1
zahlen? Uns muss bewusst sein, dass wir eine sehr kleine Agrarnation sind, die in der globalen Arena um Auftrage
kdmpfen muss, und sich mit Konkurrenten matcht, die weit weniger Standards erfullen und deshalb giinstiger anbieten
kénnen.

86 aulerst fragwirdige akademische Ausbildung auf der BOKU fehlende Forschungseinrichtungen mit starkem 1
Praxisbezug

87 Auseinandersetzung mit dem Thema Nachhaltigkeit in der 6ffentlichen Wahrnehmung nicht stark ausgepréagt. 1

88 auf Férderungen/Ausgleichszahlungen angewiesen 1

89 Arbeiten mit Zahlen und Kennzahlen ist ausbauféahig 1
Anteil der landwirtschaftlichen Bevdlkerung kontinuierlich riicklaufig, daher fur Politik zunehmend "unwichtig" Standards
werden teilweise von auf3en vorgegeben (ITW-Einstufung fur deutschen Markt) Bezug der Stadtbevdlkerung zur

90 Landwirtschaft schwindet Veganismus wird medial total Uberbewertet in Bezug auf die tatséachlichen Absatzmengen in 1
diesem Bereich Einzelne NGO's nutzen oft die sozialen Medien um Landwirtschaft in verzerrtem Bild darzustellen
(einzelne Missstande nicht représentativ)

91 Abhangigkeit von Foérderungen, da Preise nicht Aifwand entsprechen Kleine Landwirtschaften kdnnen im Haupterwerb 1
nicht Uberleben ohne Forderungen. Je groR3er der Betrieb, desto mehr Férderungen - Schwachen im Fordersystem
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
92 Abhangigkeit von Férderungen 1
93 Abhangigkeit von Ausgleichszahlungen, Birokratie und Vorschriften 1
94 ,Bauernsterben®... Betriebe werden weniger 1
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F14_1: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... ist weniger klimaschédlich als jene in anderen Landern.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 33 35 68 16 7 2 7
BRANCHE (0,029ab)
LM-Hersteller 90 36 23 37 60 17 8 7 G
LM-Handel 39 16 31 36 67 18 13 0 3
Verband, Behorde 121 48 41 34 74 14 5 0 7
BRANCHE4 (0,008ab)
LM-Hersteller 90 36 23 37 60 17 8 7 9
LM-Handel 39 16 31 36 67 18 13 0 3
Verband/Behorde Agrar 57 23 49 37 86 12 2 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 33 31 64 16 8 0 13
GESCHLECHT (0,255a)
mannlich 183 73 34 37 72 15 6 3 6
weiblich 67 27 28 30 58 18 12 2 10
ALTER (0,201ab)
bis 34 Jahre 28 11 43 25 68 7 11 7 7
bis 49 Jahre 96 38 34 33 68 19 3 1 9
50+ Jahre 126 50 29 39 68 15 10 2 5
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 60 33 93 5 0 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 33 38 71 15 4 2 9
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 18 32 49 22 18 4 7
TATIGKEITSBEREICH (0,488a)
Geschaftsfuhrung 126 50 33 37 71 13 7 2 7
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 20 41 61 18 12 2 6
Sonstige Bereiche 75 30 40 28 68 19 4 3 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,353a)
Molkereiprodukte 40 31 23 48 70 13 8 5 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 33 39 72 18 3 3 5
Sonstige LM 50 39 22 26 48 20 16 6 10

Tabelle 1von 1
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F14_2: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... produziert preiswerte Lebensmittel.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 7 18 24 40 29 6 2
BRANCHE (0,000ab)
LM-Hersteller 90 36 3 14 18 40 33 7 2
LM-Handel 39 16 3 0 3 26 54 18 0
Verband, Behorde 121 48 11 26 36 44 17 1 2
BRANCHE4 (0,000ab)
LM-Hersteller 90 36 3 14 18 40 33 7 2
LM-Handel 39 16 3 0 3 26 54 18 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 18 30 a7 35 16 0 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 5 22 27 52 19 2 2
GESCHLECHT (0,273a)
mannlich 183 73 8 18 25 38 30 6 1
weiblich 67 27 5 18 22 43 25 5 5
ALTER (0,032ab)
bis 34 Jahre 28 11 4 39 43 43 7 4 4
bis 49 Jahre 96 38 9 14 23 42 26 7 2
50+ Jahre 126 50 6 16 21 37 36 5 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,001ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 20 25 45 23 20 10 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 5 18 23 47 23 5 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 3 12 15 36 44 4 1
TATIGKEITSBEREICH (0,671ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 7 17 24 39 31 6 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 4 14 18 45 29 8 0
Sonstige Bereiche 75 30 8 21 29 37 25 4 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,787ab)
Molkereiprodukte 40 31 8 13 20 38 35 8 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 3 10 13 33 41 10 3
Sonstige LM 50 39 0 8 8 36 42 12 2

Tabelle 1von 1
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F14_3: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... produziert umweltbewusst und ressourcenschonend.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 19 38 57 32 8 2 2
BRANCHE (0,336ab)
LM-Hersteller 90 36 12 40 52 36 9 1 2
LM-Handel 39 16 18 33 51 44 5 0
Verband, Behorde 121 48 25 38 63 25 8 3 2
BRANCHE4 (0,007ab)
LM-Hersteller 90 36 12 40 52 36 9 1 2
LM-Handel 39 16 18 33 51 44 5 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 37 46 83 12 4 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 14 31 45 36 13 3 3
GESCHLECHT (0,115a)
mannlich 183 73 20 41 61 30 1 1
weiblich 67 27 16 30 46 37 9 3 5
ALTER (0,005ab)
bis 34 Jahre 28 11 21 39 61 21 7 4 7
bis 49 Jahre 96 38 25 25 50 42 5 2 1
50+ Jahre 126 50 14 48 62 26 10 1 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 55 40 95 5 0 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 18 42 60 33 6 0 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 3 29 32 44 16 6 3
TATIGKEITSBEREICH (0,055ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 23 41 64 29 6 0 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 8 35 43 35 14 6 2
Sonstige Bereiche 75 30 20 35 55 35 7 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,488ab)
Molkereiprodukte 40 31 15 50 65 28 5 3 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 15 39 54 36 8 0 3
Sonstige LM 50 39 12 28 40 48 10 0 2

Tabelle 1von 1
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F14_4: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... reagiert rasch auf neue Konsumtrends.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 2 20 22 39 33 4 2
BRANCHE (0,044ab)
LM-Hersteller 90 36 0 17 17 41 32 7 3
LM-Handel 39 16 0 10 10 41 44 5 0
Verband, Behérde 121 48 5 26 31 36 31 2 1
BRANCHE4 (0,057ab)
LM-Hersteller 90 36 0 17 17 41 32 7 3
LM-Handel 39 16 0 10 10 41 44 5 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 4 26 30 46 23 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 6 25 31 28 38 2 2
GESCHLECHT (0,100a)
mannlich 183 73 2 20 22 44 29 4 1
weiblich 67 27 3 19 22 25 45 5 3
ALTER (0,275ab)
bis 34 Jahre 28 11 4 14 18 21 54 4 4
bis 49 Jahre 96 38 3 20 23 42 28 4 3
50+ Jahre 126 50 2 21 23 41 33 4 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 8 43 50 30 18 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 2 20 23 45 29 2 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 0 7 7 32 51 10 1
TATIGKEITSBEREICH (0,372ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 2 23 25 41 30 4 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 2 22 25 39 31 2 4
Sonstige Bereiche 75 30 4 13 17 35 40 5 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,079ab)
Molkereiprodukte 40 31 0 23 23 35 40 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 0 3 3 51 31 10 5
Sonstige LM 50 39 0 18 18 38 36 8 0

Tabelle 1von 1
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F14_5: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... erzeugt Lebensmittel von hoher Qualitat.
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) ) ) trifft eher  |trifft berhaupt WeiR
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 46 44 90 8 0 0 1
BRANCHE (0,397ab)
LM-Hersteller 90 36 39 51 90 8 1 0 1
LM-Handel 39 16 39 54 92 8 0 0
Verband, Behorde 121 48 55 36 90 8 0 1 1
BRANCHE4 (0,064ab)
LM-Hersteller 90 36 39 51 90 8 1 0 1
LM-Handel 39 16 39 54 92 8 0 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 70 26 97 4 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 41 44 84 13 0 2 2
GESCHLECHT (0,081ab)
mannlich 183 73 46 46 92 7 1 0
weiblich 67 27 46 39 85 10 0 2 3
ALTER (0,053ab)
bis 34 Jahre 28 11 71 21 93 4 0 0 4
bis 49 Jahre 96 38 49 45 94 5 0 0 1
50+ Jahre 126 50 39 48 87 11 1 1 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 93 5 98 0 3 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 47 47 93 5 0 1 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 21 60 81 18 0 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,209ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 45 44 90 9 1 1 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 35 57 92 8 0 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 56 35 91 7 0 0 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,701ab)
Molkereiprodukte 40 31 45 48 93 8 0 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 31 59 90 8 0 0 3
Sonstige LM 50 39 40 50 90 8 2 0 0

Tabelle 1von 1
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F14_6: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... ist anpassungsfahig und krisenfest.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 8 41 49 33 15 2 2
BRANCHE (0,199ab)
LM-Hersteller 90 36 6 36 41 40 16 1 2
LM-Handel 39 16 5 31 36 39 23 0 3
Verband, Behorde 121 48 11 48 59 26 12 3 1
BRANCHE4 (0,034ab)
LM-Hersteller 90 36 6 36 41 40 16 1 2
LM-Handel 39 16 5 31 36 39 23 0 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 14 58 72 25 2 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 8 39 a7 27 22 3 2
GESCHLECHT (0,691a)
mannlich 183 73 8 42 50 31 16 2 1
weiblich 67 27 8 37 45 39 12 2 3
ALTER (0,528ab)
bis 34 Jahre 28 11 11 39 50 36 11 0 4
bis 49 Jahre 96 38 10 35 46 33 17 1 3
50+ Jahre 126 50 6 45 51 32 15 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 20 55 75 18 5 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 8 47 55 32 12 0 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 1 22 23 43 27 6 1
TATIGKEITSBEREICH (0,540ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 10 40 49 34 14 2 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 8 43 51 35 12 2 0
Sonstige Bereiche 75 30 5 41 47 29 20 0 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,316ab)
Molkereiprodukte 40 31 10 30 40 43 18 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 3 44 46 26 23 3 3
Sonstige LM 50 39 4 30 34 48 14 0 4

Tabelle 1von 1
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F14_7: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... berticksichtigt das Tierwohl ausreichend.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 12 35 47 34 14 2 2
BRANCHE (0,039ab)
LM-Hersteller 90 36 7 34 41 32 22 2 2
LM-Handel 39 16 5 41 46 36 13 5 0
Verband, Behorde 121 48 19 33 52 35 8 2 3
BRANCHE4 (0,000ab)
LM-Hersteller 90 36 7 34 41 32 22 2 2
LM-Handel 39 16 5 41 46 36 13 5 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 30 39 68 30 2 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 9 28 38 39 14 3 6
GESCHLECHT (0,104a)
mannlich 183 73 13 38 50 31 15 2 1
weiblich 67 27 12 27 39 42 10 3 6
ALTER (0,030ab)
bis 34 Jahre 28 11 14 39 54 18 11 7 11
bis 49 Jahre 96 38 16 32 48 35 13 1 3
50+ Jahre 126 50 10 36 45 37 16 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 35 48 83 15 3 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 11 37 47 40 10 0 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 3 25 27 33 29 8 3
TATIGKEITSBEREICH (0,916a)
Geschaftsfiihrung 126 50 12 36 48 36 13 2 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 8 41 49 29 16 2 4
Sonstige Bereiche 75 30 16 29 45 35 15 3 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,721ab)
Molkereiprodukte 40 31 8 48 55 25 20 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 5 31 36 33 23 5 3
Sonstige LM 50 39 6 32 38 40 16 4 2

Tabelle 1von 1
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F14_8: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... verhalt sich marktorientiert und unternehmerisch.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 3 28 31 41 23 3 1
BRANCHE (0,071ab)
LM-Hersteller 90 36 1 27 28 40 29 2 1
LM-Handel 39 16 0 18 18 49 21 10 3
Verband, Behorde 121 48 5 33 38 40 20 2 1
BRANCHE4 (0,067ab)
LM-Hersteller 90 36 1 27 28 40 29 2 1
LM-Handel 39 16 0 18 18 49 21 10 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 7 40 a7 39 14 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 3 27 30 41 25 3 2
GESCHLECHT (0,275ab)
mannlich 183 73 3 30 33 40 24 2 1
weiblich 67 27 2 24 25 45 21 6 3
ALTER (0,064ab)
bis 34 Jahre 28 11 0 36 36 25 32 4 4
bis 49 Jahre 96 38 5 24 29 48 16 5 2
50+ Jahre 126 50 2 30 32 40 27 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 10 33 43 45 10 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 2 33 35 42 20 2 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 0 18 18 37 36 8 1
TATIGKEITSBEREICH (0,092ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 3 27 30 39 28 3 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 4 39 43 43 14 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 1 24 25 44 21 5 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,511ab)
Molkereiprodukte 40 31 3 30 33 38 28 3 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 0 28 28 33 31 5 3
Sonstige LM 50 39 0 16 16 54 22 6 2
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F14_9: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... orientiert sich am technischen Fortschritt.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 9 43 52 34 8 1 4
BRANCHE (0,040ab)
LM-Hersteller 90 36 3 46 49 36 9 0 7
LM-Handel 39 16 3 36 39 44 13 3
Verband, Behorde 121 48 16 44 60 31 7 1 3
BRANCHE4 (0,044ab)
LM-Hersteller 90 36 3 46 49 36 9 0 7
LM-Handel 39 16 3 36 39 44 13 3 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 19 49 68 25 5 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 13 39 52 36 8 0 5
GESCHLECHT (0,246ab)
mannlich 183 73 8 45 54 33 10 1 3
weiblich 67 27 12 37 49 37 5 2 8
ALTER (0,167ab)
bis 34 Jahre 28 11 14 32 46 32 11 0 11
bis 49 Jahre 96 38 12 44 55 32 5 2 5
50+ Jahre 126 50 6 45 52 37 10 0 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 25 55 80 15 3 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 9 45 53 37 6 1 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 1 34 36 40 16 1 7
TATIGKEITSBEREICH (0,164ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 8 48 56 35 8 0 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 8 43 51 35 4 2 8
Sonstige Bereiche 75 30 12 35 47 33 12 1 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,611ab)
Molkereiprodukte 40 31 5 45 50 35 13 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 5 36 41 39 13 3 5
Sonstige LM 50 39 0 46 46 40 6 0 8
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F14_10: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die Osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... sichert die Versorgung auch in Krisenzeiten.
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) ) ) trifft eher  |trifft berhaupt WeiR
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 42 36 78 16 6 0 1
BRANCHE (0,012ab)
LM-Hersteller 90 36 33 38 71 20 8 0 1
LM-Handel 39 16 26 39 64 28 8 0
Verband, Behérde 121 48 53 35 88 8 3 1
BRANCHE4 (0,002ab)
LM-Hersteller 90 36 33 38 71 20 8 0 1
LM-Handel 39 16 26 39 64 28 8 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 67 25 91 4 5 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 41 a4 84 13 2 0 2
GESCHLECHT (0,067ab)
mannlich 183 73 44 37 81 15 4 0
weiblich 67 27 34 36 70 18 9 0 3
ALTER (0,157ab)
bis 34 Jahre 28 11 61 18 79 11 7 0 4
bis 49 Jahre 96 38 43 39 81 14 4 0 1
50+ Jahre 126 50 37 39 75 18 6 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,001ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 70 23 93 5 3 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 42 39 81 13 5 0 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 26 38 64 26 8 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,165ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 44 38 82 14 5 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 41 27 67 27 6 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 39 40 79 12 7 0 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,316ab)
Molkereiprodukte 40 31 38 45 83 10 8 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 23 41 64 26 8 0 3
Sonstige LM 50 39 32 30 62 30 8 0 0
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F14_11: Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die Osterreichische Landwirtschaft zu?Die
osterreichische Landwirtschaft...
waagrechte Prozente

Einfachantworten ... ist traditionell & wenig innovativ.
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 7 29 36 42 19 2 2
BRANCHE (0,016ab)
LM-Hersteller 90 36 6 29 34 50 12 2 1
LM-Handel 39 16 15 28 44 44 8 0 5
Verband, Behérde 121 48 5 30 35 35 27 3 1
BRANCHE4 (0,006ab)
LM-Hersteller 90 36 6 29 34 50 12 2 1
LM-Handel 39 16 15 28 44 44 8 0 5
Verband/Behorde Agrar 57 23 4 30 33 26 39 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 6 30 36 42 17 3 2
GESCHLECHT (0,044a)
mannlich 183 73 5 31 36 44 18 2 1
weiblich 67 27 12 24 36 34 22 3 5
ALTER (0,443ab)
bis 34 Jahre 28 11 14 14 29 46 21 0 4
bis 49 Jahre 96 38 8 30 39 38 19 3 2
50+ Jahre 126 50 4 32 36 44 18 2 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,008ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 8 18 25 38 33 0 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 4 27 31 48 16 4 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 11 40 51 32 16 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,293ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 7 28 35 42 21 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 2 29 31 53 12 2 2
Sonstige Bereiche 75 30 9 32 41 33 20 1 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,950ab)
Molkereiprodukte 40 31 10 23 33 53 10 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 10 26 36 49 10 3 3
Sonstige LM 50 39 6 36 42 44 12 0 2
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F15_1: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten geringe Konkurrenzfahigkeit im Vergleich zu anderen EU-Léndern
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 22 39 60 24 13 0 2
BRANCHE (0,296ab)
LM-Hersteller 90 36 20 39 59 18 20 0 3
LM-Handel 39 16 26 44 69 28 3 0 0
Verband, Behorde 121 48 22 37 59 26 12 1 3
BRANCHE4 (0,121ab)
LM-Hersteller 90 36 20 39 59 18 20 0 3
LM-Handel 39 16 26 44 69 28 3 0 0
Verband/Behorde Agrar 57 23 26 40 67 16 14 2 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 17 34 52 36 9 0 3
GESCHLECHT (0,021ab)
mannlich 183 73 22 43 66 22 10 1 1
weiblich 67 27 19 27 46 27 21 0
ALTER (0,525ab)
bis 34 Jahre 28 11 18 29 46 29 18 0 7
bis 49 Jahre 96 38 19 39 57 25 14 1 3
50+ Jahre 126 50 25 41 66 21 12 0 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,587ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 33 28 60 25 15 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 18 42 61 23 13 0 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 22 38 60 23 12 1 3
TATIGKEITSBEREICH (0,006ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 21 48 70 22 7 0 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 22 18 41 29 25 2 4
Sonstige Bereiche 75 30 21 36 57 23 16 0 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,141ab)
Molkereiprodukte 40 31 10 43 53 28 15 0 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 33 44 77 8 15 0 0
Sonstige LM 50 39 22 36 58 26 14 0 2
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F15_2: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Verlust landwirtschaftlicher Flachen durch Verbauung
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 34 36 70 18 10 0 1
BRANCHE (0,345ab)
LM-Hersteller 90 36 29 41 70 20 9 0 1
LM-Handel 39 16 26 31 56 28 15 0 0
Verband, Behorde 121 48 41 35 75 14 10 0 1
BRANCHE4 (0,470ab)
LM-Hersteller 90 36 29 41 70 20 9 0 1
LM-Handel 39 16 26 31 56 28 15 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 39 40 79 11 11 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 42 30 72 17 9 0 2
GESCHLECHT (0,024ab)
mannlich 183 73 28 39 67 21 11 0 1
weiblich 67 27 49 30 79 10 9 0 2
ALTER (0,015ab)
bis 34 Jahre 28 11 39 32 71 11 11 0 7
bis 49 Jahre 96 38 33 33 67 23 10 0 0
50+ Jahre 126 50 33 40 73 17 10 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,867ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 38 33 70 15 13 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 34 38 72 19 10 0 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 33 36 69 19 11 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,141ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 30 44 74 18 8 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 37 35 71 18 10 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 39 25 64 19 15 0 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,032ab)
Molkereiprodukte 40 31 33 45 78 10 10 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 10 44 54 36 10 0 0
Sonstige LM 50 39 38 28 66 22 12 0 0
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F15_3: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten neue Technologien wie Laborfleisch
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 3 21 24 19 42 10 5
BRANCHE (0,542a)
LM-Hersteller 90 36 1 22 23 26 36 10 6
LM-Handel 39 16 5 18 23 18 41 15 3
Verband, Behorde 121 48 3 21 24 15 47 8 6
BRANCHE4 (0,395a)
LM-Hersteller 90 36 1 22 23 26 36 10 6
LM-Handel 39 16 5 18 23 18 41 15 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 4 26 30 21 39 7 4
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 3 16 19 9 55 9 8
GESCHLECHT (00,792)
mannlich 183 73 3 20 23 21 40 11
weiblich 67 27 3 22 25 15 48 8 5
ALTER (0,211ab)
bis 34 Jahre 28 11 0 18 18 11 54 11 7
bis 49 Jahre 96 38 4 16 20 17 42 15 7
50+ Jahre 126 50 2 25 28 23 40 6 3
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,511a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 0 23 23 18 48 10 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 4 23 27 18 40 8 7
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 1 16 18 23 43 14 3
TATIGKEITSBEREICH (0,782a)
Geschaftsfuhrung 126 50 4 21 25 20 41 9 6
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 0 29 29 18 35 12 6
Sonstige Bereiche 75 30 3 16 19 19 48 11 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,097ab)
Molkereiprodukte 40 31 3 28 30 28 35 3 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 0 18 18 28 31 23 0
Sonstige LM 50 39 4 18 22 16 44 10 8
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F15_4: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten fehlende Planungssicherheit fir langfristige Investitionen
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 28 42 70 21 7 1 1
BRANCHE (0,460ab)
LM-Hersteller 90 36 24 50 74 17 7 1 1
LM-Handel 39 16 31 26 56 28 13 3
Verband, Behorde 121 48 31 41 71 22 6 1 1
BRANCHE4 (0,104ab)
LM-Hersteller 90 36 24 50 74 17 7 1 1
LM-Handel 39 16 31 26 56 28 13 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 44 37 81 14 4 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 19 44 63 28 8 0 2
GESCHLECHT (0,743ab)
mannlich 183 73 27 43 71 21 7 2 1
weiblich 67 27 31 37 69 21 9 0 2
ALTER (0,834ab)
bis 34 Jahre 28 11 29 46 75 14 7 0 4
bis 49 Jahre 96 38 28 41 69 21 8 2 0
50+ Jahre 126 50 29 41 70 22 6 1 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,020ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 38 43 80 15 3 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 30 45 75 21 4 0 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 21 36 56 23 16 3 1
TATIGKEITSBEREICH (0,542ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 29 45 75 19 6 1 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 22 41 63 27 8 2 0
Sonstige Bereiche 75 30 31 36 67 20 9 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,521ab)
Molkereiprodukte 40 31 25 43 68 23 10 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 28 54 82 13 5 0 0
Sonstige LM 50 39 26 34 60 24 10 4 2
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F15_5: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten geringe Innovationskraft der Landwirtschaft
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) ) ) trifft eher  |trifft berhaupt WeiR
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 6 24 30 42 24 3 2
BRANCHE (0,017ab)
LM-Hersteller 90 36 7 26 32 44 18 3 2
LM-Handel 39 16 10 39 49 44 5 0 3
Verband, Behorde 121 48 4 19 23 39 34 3 1
BRANCHE4 (0,014ab)
LM-Hersteller 90 36 7 26 32 44 18 3 2
LM-Handel 39 16 10 39 49 44 5 0 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 4 12 16 39 44 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 5 25 30 39 25 5 2
GESCHLECHT (01,000a)
mannlich 183 73 6 25 31 42 24 3 2
weiblich 67 27 6 24 30 42 24 3 2
ALTER (0,438ab)
bis 34 Jahre 28 11 11 14 25 36 32 4
bis 49 Jahre 96 38 5 27 32 38 23 5 2
50+ Jahre 126 50 6 25 30 46 22 1 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,000ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 5 5 10 35 45 5 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 3 22 25 50 22 3 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 12 40 52 30 15 1 1
TATIGKEITSBEREICH (0,393ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 2 25 28 46 23 2 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 12 18 31 41 25 2 2
Sonstige Bereiche 75 30 8 27 35 35 24 4 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,759ab)
Molkereiprodukte 40 31 10 30 40 38 18 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 10 21 31 54 13 3 0
Sonstige LM 50 39 4 36 40 42 12 2 4
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F15_6: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten mangelndes Unternehmertum
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 12 33 44 38 15 1 2
BRANCHE (0,017ab)
LM-Hersteller 90 36 3 32 36 48 14 1 1
LM-Handel 39 16 10 51 62 28 10 0
Verband, Behorde 121 48 18 27 46 34 17 1 3
BRANCHE4 (0,014ab)
LM-Hersteller 90 36 3 32 36 48 14 1 1
LM-Handel 39 16 10 51 62 28 10 0 0
Verband/Behorde Agrar 57 23 11 30 40 39 19 0 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 25 25 50 30 16 2 3
GESCHLECHT (0,265ab)
mannlich 183 73 12 36 48 34 15 1 1
weiblich 67 27 10 24 34 48 15 0 3
ALTER (0,140ab)
bis 34 Jahre 28 11 11 21 32 36 21 4 7
bis 49 Jahre 96 38 10 32 43 38 18 0 2
50+ Jahre 126 50 13 36 48 39 12 1 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,077ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 5 23 28 45 25 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 9 34 43 39 15 1 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 21 36 56 32 11 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,552ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 10 34 44 40 15 0 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 8 35 43 37 18 0 2
Sonstige Bereiche 75 30 16 29 45 36 13 3 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,199ab)
Molkereiprodukte 40 31 10 28 38 40 18 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 5 51 56 31 13 0 0
Sonstige LM 50 39 2 36 38 52 10 0 0
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F15_7: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten viele Betriebe mit wenig Einkommen
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 22 43 65 23 8 1 4
BRANCHE (0,703ab)
LM-Hersteller 90 36 22 44 67 22 7 1 3
LM-Handel 39 16 18 39 56 28 15 0
Verband, Behorde 121 48 22 44 66 22 6 1 5
BRANCHE4 (0,320ab)
LM-Hersteller 90 36 22 44 67 22 7 1 3
LM-Handel 39 16 18 39 56 28 15 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 19 a7 67 25 7 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 25 41 66 20 5 0 9
GESCHLECHT (0,067ab)
mannlich 183 73 21 44 65 26 7 1 2
weiblich 67 27 24 42 66 16 9 0 9
ALTER (0,096ab)
bis 34 Jahre 28 11 25 50 75 7 11 0 7
bis 49 Jahre 96 38 22 32 54 31 8 2
50+ Jahre 126 50 21 50 71 21 6 0 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,560ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 28 28 55 35 8 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 22 47 69 20 7 1 4
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 18 45 63 23 10 1 3
TATIGKEITSBEREICH (0,363ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 19 45 64 23 10 2 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 25 47 71 22 4 0 2
Sonstige Bereiche 75 30 24 37 61 24 7 0 8
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,240ab)
Molkereiprodukte 40 31 28 45 73 20 5 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 18 54 72 23 3 0 3
Sonstige LM 50 39 18 32 50 28 18 2 2
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F15_8: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Auflassen von Betrieben, fehlende Hofnachfolge
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 42 37 79 17 3 0 1
BRANCHE (0,652ab)
LM-Hersteller 90 36 42 42 84 10 3 1 1
LM-Handel 39 16 44 36 80 18 3 0
Verband, Behorde 121 48 41 34 74 22 3 0 2
BRANCHE4 (0,708ab)
LM-Hersteller 90 36 42 42 84 10 3 1 1
LM-Handel 39 16 44 36 80 18 3 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 37 35 72 25 4 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 44 33 77 19 2 0 3
GESCHLECHT (0,329ab)
mannlich 183 73 40 37 78 18 1 1
weiblich 67 27 45 37 82 15 0 0 3
ALTER (0,363ab)
bis 34 Jahre 28 11 64 21 86 11 0
bis 49 Jahre 96 38 38 41 78 17 3 1 1
50+ Jahre 126 50 40 38 78 18 3 0 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,820ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 45 30 75 23 3 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 39 39 79 16 4 0 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 44 37 81 15 1 1 1
TATIGKEITSBEREICH (0,854ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 42 36 78 18 3 0 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 43 33 76 18 4 0 2
Sonstige Bereiche 75 30 40 43 83 13 1 1 1
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,295ab)
Molkereiprodukte 40 31 40 43 83 13 5 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 44 51 95 3 3 0 0
Sonstige LM 50 39 44 30 74 20 2 2 2
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F15_9: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten steigende Anspriiche der Gesellschaft
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 34 44 79 12 7 1 1
BRANCHE (0,297ab)
LM-Hersteller 90 36 30 47 77 13 7 1 2
LM-Handel 39 16 26 39 64 21 13 3
Verband, Behorde 121 48 41 45 85 8 5 1 1
BRANCHE4 (0,144ab)
LM-Hersteller 90 36 30 47 77 13 7 1 2
LM-Handel 39 16 26 39 64 21 13 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 51 40 91 9 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 31 48 80 8 9 2 2
GESCHLECHT (0,015ab)
mannlich 183 73 34 46 80 14 5 0 1
weiblich 67 27 36 39 75 8 12 5 2
ALTER (0,019ab)
bis 34 Jahre 28 11 32 50 82 0 11 0 7
bis 49 Jahre 96 38 32 41 73 17 6 3 1
50+ Jahre 126 50 37 46 83 11 6 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,389ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 43 40 83 13 3 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 34 47 82 12 4 2 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 30 41 71 12 14 1 1
TATIGKEITSBEREICH (0,596ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 34 46 80 13 6 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 31 49 80 14 4 0 2
Sonstige Bereiche 75 30 37 39 76 9 11 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,448ab)
Molkereiprodukte 40 31 33 40 73 15 8 0 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 33 41 74 10 13 3 0
Sonstige LM 50 39 22 50 72 20 6 2 0
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F15_10: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten mangelnde Attraktivitit des Berufes Landwirt/in
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 26 38 64 25 9 1 1
BRANCHE (0,035ab)
LM-Hersteller 90 36 24 48 72 12 12 2 1
LM-Handel 39 16 39 28 67 28 5 0
Verband, Behérde 121 48 22 35 57 33 8 1 1
BRANCHE4 (0,072ab)
LM-Hersteller 90 36 24 48 72 12 12 2 1
LM-Handel 39 16 39 28 67 28 5 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 21 30 51 39 11 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 23 39 63 28 6 2 2
GESCHLECHT (0,697ab)
mannlich 183 73 27 36 63 25 10 1 1
weiblich 67 27 22 45 67 24 6 2 2
ALTER (0,002ab)
bis 34 Jahre 28 11 36 32 68 18 7 0 7
bis 49 Jahre 96 38 33 30 64 27 8 1 0
50+ Jahre 126 50 18 46 64 25 10 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,506ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 23 28 50 35 10 3 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 24 40 64 26 10 1 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 30 41 71 18 8 1 1
TATIGKEITSBEREICH (0,391ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 22 41 64 28 7 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 29 39 67 18 14 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 29 33 63 24 9 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,043ab)
Molkereiprodukte 40 31 28 40 68 15 15 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 26 59 85 5 10 0 0
Sonstige LM 50 39 32 30 62 28 6 4 0
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F15_11: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten negatives Image der Landwirtschaft
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 7 22 28 30 34 6 1
BRANCHE (0,899ab)
LM-Hersteller 90 36 8 24 32 28 33 7 0
LM-Handel 39 16 5 21 26 33 31 10 0
Verband, Behorde 121 48 7 20 26 31 36 5 2
BRANCHE4 (0,591ab)
LM-Hersteller 90 36 8 24 32 28 33 7 0
LM-Handel 39 16 5 21 26 33 31 10 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 7 21 28 39 28 5 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 6 19 25 23 44 5 3
GESCHLECHT (0,125ab)
mannlich 183 73 4 23 27 31 36 6 1
weiblich 67 27 13 18 31 28 30 9 2
ALTER (0,422ab)
bis 34 Jahre 28 11 14 29 43 25 25 4 4
bis 49 Jahre 96 38 8 21 29 28 37 6 0
50+ Jahre 126 50 4 21 25 33 35 7 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,016ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 5 10 15 45 30 10 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 4 19 23 29 40 7 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 12 33 45 25 26 3 1
TATIGKEITSBEREICH (0,053ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 3 25 29 32 31 9 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 10 25 35 29 31 6 0
Sonstige Bereiche 75 30 11 13 24 28 43 3 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,207a)
Molkereiprodukte 40 31 10 18 28 23 43 8 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 8 36 44 28 18 10 0
Sonstige LM 50 39 4 18 22 36 36 6 0
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F15_12: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten schwache Marktposition der Landwirtschaft gegentiber Abnehmern
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 29 33 62 22 14 1 2
BRANCHE (0,009ab)
LM-Hersteller 90 36 26 31 57 23 17 3 0
LM-Handel 39 16 23 23 46 26 28 0 0
Verband, Behérde 121 48 33 37 70 19 7 3
BRANCHE4 (0,029ab)
LM-Hersteller 90 36 26 31 57 23 17 3 0
LM-Handel 39 16 23 23 46 26 28 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 37 40 77 16 5 0 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 30 34 64 22 9 0 5
GESCHLECHT (0,012ab)
mannlich 183 73 30 32 62 24 13 2 0
weiblich 67 27 25 34 60 16 18 0 6
ALTER (0,011ab)
bis 34 Jahre 28 11 21 39 61 21 7 4 7
bis 49 Jahre 96 38 19 33 52 24 21 1 2
50+ Jahre 126 50 38 31 69 20 10 1 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,017ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 38 48 85 10 3 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 23 34 57 26 15 0 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 34 23 58 19 18 3 3
TATIGKEITSBEREICH (0,375ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 25 36 61 21 16 1 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 31 27 57 29 14 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 33 32 65 17 11 3 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,456ab)
Molkereiprodukte 40 31 35 18 53 28 18 3 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 21 41 62 18 18 3 0
Sonstige LM 50 39 20 28 48 26 24 2 0
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F15_13: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Auswirkungen des Klimawandels
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 40 37 77 18 4 0 1
BRANCHE (0,051ab)
LM-Hersteller 90 36 30 39 69 26 4 0 1
LM-Handel 39 16 39 31 69 23 5 3
Verband, Behorde 121 48 47 38 85 10 4 0 1
BRANCHE4 (0,187ab)
LM-Hersteller 90 36 30 39 69 26 4 0 1
LM-Handel 39 16 39 31 69 23 5 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 a7 37 84 12 4 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 a7 39 86 8 5 0 2
GESCHLECHT (0,121ab)
mannlich 183 73 35 40 75 20 1 1
weiblich 67 27 52 28 81 12 6 0 2
ALTER (0,007ab)
bis 34 Jahre 28 11 50 29 79 7 7 0 7
bis 49 Jahre 96 38 37 43 79 18 2 1 0
50+ Jahre 126 50 40 35 75 20 6 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,050ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 33 28 60 28 10 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 41 42 83 16 1 1 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 41 34 75 15 8 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,202ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 37 43 79 18 2 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 39 35 74 18 8 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 45 29 75 16 5 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,216ab)
Molkereiprodukte 40 31 23 45 68 25 5 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 26 33 59 36 5 0 0
Sonstige LM 50 39 46 32 78 16 4 2 0
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F15_14: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten mangelnde Zahlungsbereitschaft der Konsumenten fir hohere Qualitat
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 28 45 73 19 6 1 0
BRANCHE (0,152ab)
LM-Hersteller 90 36 29 48 77 21 1 1 0
LM-Handel 39 16 41 28 69 21 10 0
Verband, Behorde 121 48 24 48 72 17 9 2 1
BRANCHE4 (0,009ab)
LM-Hersteller 90 36 29 48 77 21 1 1 0
LM-Handel 39 16 41 28 69 21 10 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 21 63 84 12 4 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 27 34 61 20 14 3 2
GESCHLECHT (0,542ab)
mannlich 183 73 28 45 74 20 6 1 0
weiblich 67 27 28 43 72 16 9 2 2
ALTER (0,099ab)
bis 34 Jahre 28 11 29 50 79 7 11 0 4
bis 49 Jahre 96 38 29 40 69 25 4 2 0
50+ Jahre 126 50 28 48 75 17 7 1 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,342ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 43 40 83 10 8 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 28 47 75 18 7 2 0
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 22 44 66 26 6 1 1
TATIGKEITSBEREICH (0,297ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 25 47 71 23 6 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 33 41 74 16 6 4 0
Sonstige Bereiche 75 30 32 44 76 13 8 1 1
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,279ab)
Molkereiprodukte 40 31 35 33 68 28 5 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 39 49 87 8 3 3 0
Sonstige LM 50 39 26 44 70 26 4 0 0
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F15_15: Nun zu den Herausforderungen Problemen:Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die
Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Bevolkerungsriickgang im landlichen Raum
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . ) . trifft eher  |trifft berhaupt Weil
trifft voll zu trifft eher zu TopBox 2 teils / teils i
NICHT zu NICHT zu nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 17 38 55 25 16 2 2
BRANCHE (0,824ab)
LM-Hersteller 90 36 14 40 54 20 20 3 2
LM-Handel 39 16 21 36 56 31 10 3
Verband, Behorde 121 48 17 38 55 27 14 2 2
BRANCHE4 (0,644ab)
LM-Hersteller 90 36 14 40 54 20 20 3 2
LM-Handel 39 16 21 36 56 31 10 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 11 40 51 33 14 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 23 36 59 22 14 2 3
GESCHLECHT (0,296a)
mannlich 183 73 15 40 55 26 15 3 1
weiblich 67 27 22 33 55 24 18 0 3
ALTER (0,098ab)
bis 34 Jahre 28 11 18 39 57 18 18 0 7
bis 49 Jahre 96 38 17 34 51 24 20 5
50+ Jahre 126 50 17 41 58 28 12 1 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,472ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 20 30 50 25 20 3 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 17 38 55 29 14 1 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 15 44 59 18 16 6 1
TATIGKEITSBEREICH (0,053ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 16 36 52 29 18 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 22 35 57 20 16 6 0
Sonstige Bereiche 75 30 15 45 60 21 12 1 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,190ab)
Molkereiprodukte 40 31 10 33 43 28 25 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 13 56 69 13 15 3 0
Sonstige LM 50 39 24 30 54 28 12 4 2
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 99999997 207
2 nein 4
3 viele widerspriichliche Anspriiche seitens der Gesellschaft (billig produzieren zu héchsten Qualitdtsstandards); immer 1

starkere Vorgaben in der Produktion
zu viele Auflagen, Gesetze, Aufzeichnungspflichten, Kontrollen, etc. Familienbetriebe kdnnen sich keine Angestellten bei
diesen Preisen leisten und sollen stundenlang Aufzeichnungen fihren. Es gibt viele Nebenerwerbsbauern welche nicht
4  standig fur Termine, Kontrollen, etc. zur Verfugung stehen. Der Beruf gehort leistungsgerecht bezahlt, hier fragt niemand 1
nach Ruhezeiten, Wochenenden, Urlaubsanspruch, Krankenstanden, ..... -> "der Landwirt soll es einfach aus
Leidenschaft betreiben und am besten 7 Tage/24 Stunden".
5  Wer die Vermdgenssteuer einfuhrt, treibt die Landwirte in den Ruin 1
6  Waldwirtschaft-Klimawandel, Energieversorgung, Borkenkafer 1
7  Visionen verwirklichen, Qualitét - Marketing - Vertrieb fokussieren 1
Vielen Osterreihischen Landwirten und vor allem deren Interessensvertretern fehlt eine positive Einstellung. Das daraus
8 resultierende Dauergejammere wiederum fiihrt dazu, dass Konsumenten sich bewusst gegen Produkte aus Osterreich 1
entscheiden.
9  Viele Betriebe sind finanziell am Abgrund, siehe Einkommen nach AKh It. Griinem Bericht 1
Veranderungen im Lebensmittelvertrieb durch gesellschaftliche Veranderungen (Mobilitét --> Fastfood, Essen on the go,
10 Migration), die indirekt Auswirkungen auf die Primarproduktion haben. Lebensmittelproduktion ohne Boden (Vertical 1
Farming) und ohne Tiere (Prazisionsfermentation)
11 Uberbordender Birokratismus und Gberzogene Produktionsanspriiche 1
12  strengere rechtliche Vorgaben mit produktionsminderndem Effekt, daftir mehr Importe 1
Starke Abhangigkeit besonders in Osterreich von 2 groRen Handelsketten - hoher Preisdruck, der zu Lasten der
Produzenten und damit verbunden auch der Bauern geht. Wenn hier keine Listungen geschafft werden hat dies oftmals
13 auch Auswirkung auf den Export, da das nétige Produktionsvolumen fir alternative Partner zum Teil zu gering ist. 1
Solche Produktionsmodelle sind historisch gewachsen und so sind viele dsterreichische Betriebe darauf angewiesen
primér fir diese 2 Handelsunternehmen zu produzieren, um insgesamt 6konmisch agieren zu kénnen.
14 Reduktion Lebensmittelverschwendung 1
15 Produktionsschwankungen und Versorgungssicherheit 1
16 Politische Zustandigkeiten und Verantwortlichkeiten 1
Osterreich hat die gréRte Konzentration im Lebensmittelhandel (4 Kunden machen 91% aller Lebensmittelverkaufe). Die
Erzeuger und Erzeugergruppen haben zwar registriert, dass sie dadurch deutlich an Marktmacht verloren haben. Die
17 Frage, seit wann sie erfolgreich dagegen etwas unternehmen, bleibt unbeantwortet. Der Ab-Hof-Verkauf mag eine 1
Alternative sein. Trotzdem wird in Zukunft der Grofteil der Lebensmittel tiber den LEH laufen, weil er einfach so extrem
effizient ist. Somit kann die Losung des Problems, dass die Bauern derzeit nicht auf Augenhthe mit dem LEH
verhandeln, nicht darin liegen, die Bauern Richtung Selbstvermarktung zu lenken.
18 Nein 1
Mangelndes Interesse (bzw. Bildung) betr. EU-Prozessen und seridser EU-Politikmitgestaltung. Politisches agieren mit
19 . . . T 1
Feindbildern (Mercosur, Ukraine-Beitritt)
20 Konsumentenwiinsche und Marktrealitéaten unterscheiden 1
21 Konkurrenz zwischen der Produktion von Lebensmitteln und Energie sm Feld 1
22 Klimawandel: Dirre und Unwetter 1
23  Klimawandel 1
24 Hohe burokratische Anforderungen 1
25 Grundwasserthematik -> Nitrateintrag Zu wenig Wasser generell Wetterextreme Veranderung Tierhaltungsstandards 1
GroRe Abhé&ngigkeit von Agrarkonzernen
26 Globalisierung und EU Rahmenbedinungen wird die Landwirtschaft nicht I6sen kénnen 1
27 Freihandelsabkommen! Produkte aus Landern produziert mit geringeren Standards EU Beitritt Ukraine Anderungen in 1
der GAP hin zu immer mehr Umweltschutz und weniger Produktionsfokus
28 Forderungen zum Teil nach Giesskannenprinzip und nicht strategisch aufgestellt. 1
29 Forderungen der NGO’s und des LEH in verschiedenen Bereichen 1
30 Forderung der Uberproduktion durch EU Agrarpolitik 1
31 Fehlende Definition innerhalb der EU was Nachhaltigkeit bedeutet. 1
32 Exportchancen mehr nutzen (werden derzeit liegen gelassen) 1
33 EU Gentechnikkennzeichnung 1
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Ifd Nr |Originalantworten Anzahl

34 die Wertschopfungskette Lebensmittel ist das Um und auf, die aktuelle Mannschaft im Marketing verliert an Boden und 1
Akzeptanz

35 Die Umfeldverénderung - Anpassung an die Gesellschaft. Vorbereiten des Strukturwandels (es werden weniger Betriebe 1
bleiben, das ist Fakt aber kein Problem, nur welche Struktur kommt dann)

36 Die geringer werdende Bereitschaft die Leistungen der Landwirtschaft zu bezahlen. 1

37 Das generelle wirtschaftliche System, weltweit. 1
Bildung: wer einen Hof fiihrt, muss besser ausgebildet sein (sinnerfassendes Lesen und Betriebswirtschaftliche

38 . - = ; 1
Ausbildung), Uberalterung der Osterreicher
Aulerfamiliare Hoftibergabe wird nicht als Chance gesehen Angst vor dem Gewerbe und vor dem Wachsen in
Bereichen der Direktvermarktung, Urlaub am Bauernhof Wenige finanzielle Ressourcen fir Personen, die gut

39 ausgebildet und gerne iber Landwirtschaft und Lebensmittel in Schulen sprechen das die Konsument:innen der Zukunft 1
immer weniger Uber Landwirtschaft wissen das wir es nicht schaffen die Stadte fur Landwirtschaft zu begeeistern - da
gibt es sowenig Zusammenhang bzw. finanzielle Ressourcen, dass Bauerinnen und Bauern in Schulen gehen und von
ihren Betrieben und ihrer Arbeitsweise erzahlen und dann auf den Betrieb einladen kénnen

40 Anspriche Renaturierung/mehr Biodiversitat versus Versorgungssicherung 1

41  Angriff auf Eigentum 1
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F16_1: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten steigende Anforderungen ans Tierwohl
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 54 28 17 1
BRANCHE (0,344ab)
LM-Hersteller 90 36 52 31 14 2
LM-Handel 39 16 64 28 8 0
Verband, Behorde 121 48 53 25 22 1
BRANCHE4 (0,061ab)
LM-Hersteller 90 36 52 31 14 2
LM-Handel 39 16 64 28 8 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 42 26 32 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 63 23 13 2
GESCHLECHT (0,385ab)
mannlich 183 73 56 28 16 1
weiblich 67 27 51 27 19 3
ALTER (0,592ab)
bis 34 Jahre 28 11 54 25 18 4
bis 49 Jahre 96 38 56 28 14 2
50+ Jahre 126 50 53 28 19 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,371ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 40 33 28 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 56 28 15 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 60 25 14 1
TATIGKEITSBEREICH (0,060ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 51 25 24 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 59 35 6 0
Sonstige Bereiche 75 30 57 28 12 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,841ab)
Molkereiprodukte 40 31 50 33 15 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 54 33 10 3
Sonstige LM 50 39 62 26 12 0

Tabelle 1von 1
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F16_2: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Trend zu Vegetarismus und Veganismus
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 32 48 19 2
BRANCHE (0,267ab)
LM-Hersteller 90 36 24 50 23 2
LM-Handel 39 16 46 36 15 3
Verband, Behorde 121 48 32 50 17 1
BRANCHE4 (0,054ab)
LM-Hersteller 90 36 24 50 23 2
LM-Handel 39 16 46 36 15 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 21 63 16 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 42 38 19 2
GESCHLECHT (0,000a)
mannlich 183 73 25 51 24 1
weiblich 67 27 51 39 8 3
ALTER (0,136ab)
bis 34 Jahre 28 11 43 32 21 4
bis 49 Jahre 96 38 35 45 17 3
50+ Jahre 126 50 26 53 21 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,016ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 23 65 13 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 28 45 26 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 44 44 11 1
TATIGKEITSBEREICH (0,251ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 28 51 21 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 35 49 14 2
Sonstige Bereiche 75 30 36 41 19 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,008ab)
Molkereiprodukte 40 31 18 50 30 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 21 49 26 5
Sonstige LM 50 39 50 40 10 0

Tabelle 1von 1
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F16_3: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Okologisierung und mehr Biodiversitit in der Landwirtschaft
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 66 23 9 2
BRANCHE (0,452ab)
LM-Hersteller 90 36 66 22 8 4
LM-Handel 39 16 72 23 5 0
Verband, Behorde 121 48 65 23 11 1
BRANCHE4 (0,030ab)
LM-Hersteller 90 36 66 22 8 4
LM-Handel 39 16 72 23 5 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 51 32 18 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 78 16 5 2
GESCHLECHT (0,413a)
mannlich 183 73 64 25 10 2
weiblich 67 27 73 18 6 3
ALTER (0,509ab)
bis 34 Jahre 28 11 68 18 7 7
bis 49 Jahre 96 38 67 22 9 2
50+ Jahre 126 50 66 25 9 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,006ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 50 23 25 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 67 24 7 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 74 21 3 3
TATIGKEITSBEREICH (0,187ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 64 24 11 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 71 25 4 0
Sonstige Bereiche 75 30 67 20 8 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,254a)
Molkereiprodukte 40 31 65 18 10 8
Fleisch & Fleischwaren 39 30 64 31 3 3
Sonstige LM 50 39 72 20 8 0

Tabelle 1von 1
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F16_4: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Trend zu Qualitat
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 86 11 2 2
BRANCHE (0,006ab)
LM-Hersteller 90 36 82 16 1 1
LM-Handel 39 16 82 5 8 5
Verband, Behérde 121 48 89 10 0 1
BRANCHE4 (0,024ab)
LM-Hersteller 90 36 82 16 1 1
LM-Handel 39 16 82 5 8 5
Verband/Behérde Agrar 57 23 88 12 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 91 8 0 2
GESCHLECHT (0,650a)
mannlich 183 73 87 10 2 1
weiblich 67 27 82 13 2 3
ALTER (0,771ab)
bis 34 Jahre 28 11 89 7 0 4
bis 49 Jahre 96 38 87 9 2 2
50+ Jahre 126 50 84 14 2 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,833ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 88 13 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 86 10 2 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 84 14 1 1
TATIGKEITSBEREICH (0,204ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 88 10 2 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 92 8 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 77 16 3 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,718ab)
Molkereiprodukte 40 31 85 13 3 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 77 18 3 3
Sonstige LM 50 39 84 8 4 4

Tabelle 1von 1
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F16_5: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Aufnahme neuer Lander in die EU
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 17 42 38 2
BRANCHE (0,472ab)
LM-Hersteller 90 36 17 40 40 3
LM-Handel 39 16 18 56 26 0
Verband, Behorde 121 48 17 39 41 3
BRANCHE4 (0,294ab)
LM-Hersteller 90 36 17 40 40 3
LM-Handel 39 16 18 56 26 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 12 42 46 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 22 36 38 5
GESCHLECHT (0,896a)
mannlich 183 73 18 41 39 2
weiblich 67 27 15 45 37 3
ALTER (0,741ab)
bis 34 Jahre 28 11 14 39 39 7
bis 49 Jahre 96 38 19 43 37 2
50+ Jahre 126 50 17 42 40 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,554ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 20 33 45 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 14 47 37 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 22 37 38 3
TATIGKEITSBEREICH (0,048a)
Geschéftsfiihrung 126 50 15 46 39 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 18 33 47 2
Sonstige Bereiche 75 30 20 41 32 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,966ab)
Molkereiprodukte 40 31 18 43 38 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 15 41 41 3
Sonstige LM 50 39 18 50 30 2

Tabelle 1von 1

keyQuUEST

Marktforschung



KeyQUEST Marktforschung Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft KeyQUEST Marktforschung GmbH
Stichprobe: n=1.000 4451 Garsten, Kirchholzstr. 8
Erhebungszeitraum: 27.11. -19.12.2023 Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Seite 70 von 116

F16_6: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Green Deal der EU
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 29 34 30 6
BRANCHE (0,001)
LM-Hersteller 90 36 26 43 20 11
LM-Handel 39 16 41 36 15 8
Verband, Behérde 121 48 28 27 42
BRANCHE4 (0,000)
LM-Hersteller 90 36 26 43 20 11
LM-Handel 39 16 41 36 15 8
Verband/Behérde Agrar 57 23 12 21 65 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 42 33 22 3
GESCHLECHT (00,057)
mannlich 183 73 25 37 33 6
weiblich 67 27 40 28 22 9
ALTER (00,247)
bis 34 Jahre 28 11 32 39 14 14
bis 49 Jahre 96 38 30 34 28 7
50+ Jahre 126 50 28 33 35 4
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (00,375)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 23 28 43 8
LW-Zeugnis Note 2 137 55 27 37 30 7
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 37 34 23 6
TATIGKEITSBEREICH (00,222)
Geschaftsfiihrung 126 50 28 32 36 5
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 33 45 16 6
Sonstige Bereiche 75 30 29 32 29 9
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (00,657)
Molkereiprodukte 40 31 23 40 23 15
Fleisch & Fleischwaren 39 30 31 46 18 5
Sonstige LM 50 39 36 38 16 10

Tabelle 1von 1

keyQuUEST

Marktforschung



KeyQUEST Marktforschung Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft KeyQUEST Marktforschung GmbH
Stichprobe: n=1.000 4451 Garsten, Kirchholzstr. 8
Erhebungszeitraum: 27.11. -19.12.2023 Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Seite 71 von 116

F16_7: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Trend zu Regionalitat
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 85 13 2 1
BRANCHE (0,069ab)
LM-Hersteller 90 36 77 18 4 1
LM-Handel 39 16 87 13 0 0
Verband, Behorde 121 48 90 9 0 1
BRANCHE4 (0,179ab)
LM-Hersteller 90 36 77 18 4 1
LM-Handel 39 16 87 13 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 91 9 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 89 9 0 2
GESCHLECHT (0,118ab)
mannlich 183 73 85 14 2 0
weiblich 67 27 85 10 2 3
ALTER (0,418ab)
bis 34 Jahre 28 11 86 7 4 4
bis 49 Jahre 96 38 87 12 1 1
50+ Jahre 126 50 83 15 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,677ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 93 8 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 83 15 2 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 85 11 3 1
TATIGKEITSBEREICH (0,375ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 85 13 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 86 12 2 0
Sonstige Bereiche 75 30 84 13 0 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,733ab)
Molkereiprodukte 40 31 80 18 3 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 74 18 5 3
Sonstige LM 50 39 84 14 2 0

Tabelle 1von 1
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F16_8: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten wachsende Weltbevolkerung
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 44 38 12 5
BRANCHE (0,687a)
LM-Hersteller 90 36 41 42 12 4
LM-Handel 39 16 39 44 15 3
Verband, Behérde 121 48 49 34 11 7
BRANCHE4 (0,422a)
LM-Hersteller 90 36 41 42 12 4
LM-Handel 39 16 39 44 15 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 51 37 11 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 a7 31 11 11
GESCHLECHT (00,061)
mannlich 183 73 48 37 12 3
weiblich 67 27 34 42 13 10
ALTER (0,412a)
bis 34 Jahre 28 11 39 29 21 11
bis 49 Jahre 96 38 42 43 12 4
50+ Jahre 126 50 48 37 10 5
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,750a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 50 35 13 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 46 36 12 7
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 38 45 12 4
TATIGKEITSBEREICH (0,000)
Geschéftsfiihrung 126 50 55 40 4 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 33 39 25 4
Sonstige Bereiche 75 30 35 36 17 12
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,347a)
Molkereiprodukte 40 31 50 38 13 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 36 44 18 3
Sonstige LM 50 39 36 46 10 8

Tabelle 1von 1
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F16_10: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als
Bedrohung fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Digitalisierung
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 66 28 4 2
BRANCHE (0,897ab)
LM-Hersteller 90 36 63 30 4 2
LM-Handel 39 16 69 26 5 0
Verband, Behorde 121 48 68 27 3 3
BRANCHE4 (0,758ab)
LM-Hersteller 90 36 63 30 4 2
LM-Handel 39 16 69 26 5 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 70 28 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 66 27 3 5
GESCHLECHT (0,056a)
mannlich 183 73 67 29 4 1
weiblich 67 27 66 25 3 6
ALTER (0,072ab)
bis 34 Jahre 28 11 61 32 0 7
bis 49 Jahre 96 38 72 21 4 3
50+ Jahre 126 50 64 33 4 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,398ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 60 38 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 68 28 2 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 67 23 7 3
TATIGKEITSBEREICH (0,595ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 71 26 2 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 65 27 6 2
Sonstige Bereiche 75 30 60 32 5 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,406ab)
Molkereiprodukte 40 31 55 35 8 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 62 33 3 3
Sonstige LM 50 39 76 20 4 0
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F16_14: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als
Bedrohung fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Trend zu erneuerbarer Energie
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 75 21 2 1
BRANCHE (0,455ab)
LM-Hersteller 90 36 69 27 3 1
LM-Handel 39 16 72 26 3 0
Verband, Behorde 121 48 81 16 2 2
BRANCHE4 (0,335ab)
LM-Hersteller 90 36 69 27 3 1
LM-Handel 39 16 72 26 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 88 11 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 75 20 2 3
GESCHLECHT (0,034ab)
mannlich 183 73 77 21 2 0
weiblich 67 27 70 22 3 5
ALTER (0,059ab)
bis 34 Jahre 28 11 75 18 0 7
bis 49 Jahre 96 38 72 25 2 1
50+ Jahre 126 50 78 19 3 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,286ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 80 18 3 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 77 22 1 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 70 22 6 3
TATIGKEITSBEREICH (0,492ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 78 20 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 67 27 4 2
Sonstige Bereiche 75 30 76 20 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,775ab)
Molkereiprodukte 40 31 75 23 3 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 69 26 3 3
Sonstige LM 50 39 66 30 4 0
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F16_15: Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als
Bedrohung fiir die heimische Landwirtschaft?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Verzicht auf Gentechnik
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
Chance neutral Bedrohung WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 250 100 55 29 12 4
BRANCHE (0,133a)
LM-Hersteller 90 36 57 28 11 4
LM-Handel 39 16 72 26 3 0
Verband, Behorde 121 48 48 31 16 5
BRANCHE4 (0,000a)
LM-Hersteller 90 36 57 28 11 4
LM-Handel 39 16 72 26 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 35 40 25 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 59 23 8 9
GESCHLECHT (00,759)
mannlich 183 73 56 30 12 3
weiblich 67 27 52 28 13 6
ALTER (0,041a)
bis 34 Jahre 28 11 50 29 7 14
bis 49 Jahre 96 38 59 28 8 4
50+ Jahre 126 50 52 30 16 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,193a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 40 43 13 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 58 29 11 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 58 22 14 7
TATIGKEITSBEREICH (0,038)
Geschéftsfiihrung 126 50 52 29 17 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 67 18 8 6
Sonstige Bereiche 75 30 51 36 7 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,260a)
Molkereiprodukte 40 31 78 18 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 56 28 13 3
Sonstige LM 50 39 52 34 10 4
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F17_1: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Positionierung Osterreichs als Feinkostladen Europas
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 38 31 69 20 8 2 2
BRANCHE (0,148ab)
LM-Hersteller 90 36 27 36 62 21 12 2 2
LM-Handel 39 16 39 31 69 21 5 5
Verband, Behorde 121 48 47 27 74 18 5 1 2
BRANCHE4 (0,083ab)
LM-Hersteller 90 36 27 36 62 21 12 2 2
LM-Handel 39 16 39 31 69 21 5 5 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 40 33 74 25 2 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 53 22 75 13 8 2 3
GESCHLECHT (0,155a)
mannlich 183 73 38 33 71 19 7 3 1
weiblich 67 27 39 25 64 22 9 0 5
ALTER (0,127ab)
bis 34 Jahre 28 11 32 25 57 18 21 0 4
bis 49 Jahre 96 38 42 28 70 18 7 2 3
50+ Jahre 126 50 37 34 71 21 5 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,852ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 43 28 70 18 8 5 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 38 31 69 20 9 1 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 37 32 69 21 6 3 3
TATIGKEITSBEREICH (0,001ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 33 36 69 25 3 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 39 29 67 10 20 0 2
Sonstige Bereiche 75 30 47 24 71 16 7 3 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,514ab)
Molkereiprodukte 40 31 23 48 70 18 10 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 39 26 64 21 10 3 3
Sonstige LM 50 39 30 30 60 24 10 6 0
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F17_2: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Starkung des bduerlichen Unternehmertums
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 48 38 85 12 1 0 2
BRANCHE (0,183ab)
LM-Hersteller 90 36 36 47 82 13 1 0 3
LM-Handel 39 16 46 39 85 15 0 0
Verband, Behorde 121 48 57 31 88 10 1 1 1
BRANCHE4 (0,228ab)
LM-Hersteller 90 36 36 47 82 13 1 0 3
LM-Handel 39 16 46 39 85 15 0 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 61 30 91 7 0 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 53 31 84 13 2 0 2
GESCHLECHT (0,258ab)
mannlich 183 73 44 40 84 13 1 1 1
weiblich 67 27 58 30 88 9 0 0 3
ALTER (0,265ab)
bis 34 Jahre 28 11 43 43 86 7 0 0 7
bis 49 Jahre 96 38 48 34 82 14 2 1 1
50+ Jahre 126 50 48 39 87 12 0 0 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,113ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 65 23 88 10 0 0 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 47 41 88 9 2 0 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 38 40 78 19 0 1 1
TATIGKEITSBEREICH (0,061ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 46 41 87 10 2 1 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 37 39 76 22 0 0 2
Sonstige Bereiche 75 30 57 31 88 8 0 0 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,872ab)
Molkereiprodukte 40 31 35 45 80 18 0 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 36 51 87 10 0 0 3
Sonstige LM 50 39 44 38 82 14 2 0 2
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F17_3: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Ausbau der Bio-Landwirtschaft
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 geeignet geeignet nicht geeignet nicht Jk A
Anzahl % R
GESAMT (0.) 250 100 26 27 54 31 10 4 1
BRANCHE (0,242ab)
LM-Hersteller 90 36 19 33 52 28 14 3 2
LM-Handel 39 16 26 31 56 36 8 0
Verband, Behorde 121 48 32 22 54 32 8 5 1
BRANCHE4 (0,057ab)
LM-Hersteller 90 36 19 33 52 28 14 3 2
LM-Handel 39 16 26 31 56 36 8 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 21 21 42 44 7 7 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 42 22 64 22 9 3 2
GESCHLECHT (0,042ab)
mannlich 183 73 22 30 52 33 10 4 1
weiblich 67 27 39 19 58 27 10 2 3
ALTER (0,094ab)
bis 34 Jahre 28 11 32 25 57 18 18 0 7
bis 49 Jahre 96 38 26 29 55 33 7 3 1
50+ Jahre 126 50 25 26 52 33 11 5 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,060ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 15 23 38 40 10 10 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 26 29 54 35 8 2 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 34 27 62 19 15 3 1
TATIGKEITSBEREICH (0,029ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 23 24 47 37 10 6 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 33 37 69 18 12 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 28 27 55 31 9 1 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,533ab)
Molkereiprodukte 40 31 18 38 55 28 13 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 26 26 51 26 21 0 3
Sonstige LM 50 39 20 34 54 36 6 4 0
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F17_4: Nun zu moglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Ausbau der Landwirtschaft als Energieproduzent
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 geeignet geeignet nicht geeignet nicht Jk A
Anzahl % R
GESAMT (0.) 250 100 26 34 60 28 8 2 2
BRANCHE (0,017ab)
LM-Hersteller 90 36 28 28 56 27 13 1 3
LM-Handel 39 16 5 39 44 39 13 3 3
Verband, Behérde 121 48 31 38 69 25 3 3 2
BRANCHE4 (0,013ab)
LM-Hersteller 90 36 28 28 56 27 13 1 3
LM-Handel 39 16 5 39 44 39 13 3 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 39 30 68 30 0 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 23 45 69 20 5 3 3
GESCHLECHT (0,025a)
mannlich 183 73 26 38 64 24 9 2 1
weiblich 67 27 24 25 49 39 5 2
ALTER (0,018ab)
bis 34 Jahre 28 11 36 36 71 14 4 0 11
bis 49 Jahre 96 38 18 32 50 35 9 2 3
50+ Jahre 126 50 29 36 65 25 8 2 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,094ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 28 43 70 25 0 3 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 30 34 64 26 6 2 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 16 30 47 32 16 3 3
TATIGKEITSBEREICH (0,096ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 27 32 59 28 10 4 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 20 47 67 22 6 0 4
Sonstige Bereiche 75 30 27 31 57 31 7 0 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,020ab)
Molkereiprodukte 40 31 20 45 65 33 3 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 31 23 54 18 18 5 5
Sonstige LM 50 39 14 26 40 38 18 0 4
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F17_5: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten verpflichtende Herkunftskennzeichnung in Handel und Gastronomie
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 geeignet geeignet nicht geeignet nicht Jk A
Anzahl % R
GESAMT (0.) 250 100 62 18 80 9 5 5 1
BRANCHE (0,153ab)
LM-Hersteller 90 36 49 22 71 11 9 7 2
LM-Handel 39 16 72 13 85 8 5 3
Verband, Behorde 121 48 69 17 86 7 2 4 1
BRANCHE4 (0,045ab)
LM-Hersteller 90 36 49 22 71 11 9 7 2
LM-Handel 39 16 72 13 85 8 5 3 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 83 14 97 4 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 56 20 77 11 3 8 2
GESCHLECHT (0,268ab)
mannlich 183 73 62 18 80 10 6 1
weiblich 67 27 63 19 82 5 3 8 3
ALTER (0,015ab)
bis 34 Jahre 28 11 89 4 93 4 0 0 4
bis 49 Jahre 96 38 63 23 85 5 3 4 2
50+ Jahre 126 50 56 18 74 13 7 6 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,126ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 88 8 95 3 3 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 59 20 80 9 4 6 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 53 21 74 12 7 6 1
TATIGKEITSBEREICH (0,037ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 57 20 77 8 6 9 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 59 27 86 10 2 0 2
Sonstige Bereiche 75 30 72 11 83 9 4 1 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,441ab)
Molkereiprodukte 40 31 53 28 80 13 3 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 54 18 72 10 13 3 3
Sonstige LM 50 39 60 14 74 8 8 10 0
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F17_6: Nun zu moglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Forderung wettbewerbsfahiger Betriebe und Produktionsstrukturen
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 37 35 72 19 4 0 4
BRANCHE (0,270ab)
LM-Hersteller 90 36 28 39 67 21 8 0 4
LM-Handel 39 16 33 31 64 26 5 0 5
Verband, Behorde 121 48 45 33 78 16 2 1 4
BRANCHE4 (0,112ab)
LM-Hersteller 90 36 28 39 67 21 8 0 4
LM-Handel 39 16 33 31 64 26 5 0 5
Verband/Behérde Agrar 57 23 39 37 75 21 2 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 50 30 80 11 2 0 8
GESCHLECHT (0,033ab)
mannlich 183 73 37 36 72 19 6 1 2
weiblich 67 27 37 33 70 19 0 0 10
ALTER (0,059ab)
bis 34 Jahre 28 11 25 50 75 11 0 0 14
bis 49 Jahre 96 38 34 31 66 22 6 1 5
50+ Jahre 126 50 41 34 75 19 4 0 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,040ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 50 25 75 20 0 0 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 35 41 76 18 2 0 4
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 33 29 62 22 11 1 4
TATIGKEITSBEREICH (0,408ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 41 32 73 18 6 1 2
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 29 39 67 25 4 0 4
Sonstige Bereiche 75 30 35 37 72 19 1 0 8
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,715a)
Molkereiprodukte 40 31 23 35 58 33 8 0 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 28 39 67 18 8 0 8
Sonstige LM 50 39 36 36 72 18 6 0 4
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F17_7: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Erhalt der kleinstrukturierten Landwirtschaft
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 31 32 63 22 9 4 2
BRANCHE (0,045ab)
LM-Hersteller 90 36 23 32 56 28 11 2 3
LM-Handel 39 16 28 28 56 23 8 13 0
Verband, Behérde 121 48 38 33 71 18 7 3 1
BRANCHE4 (0,182ab)
LM-Hersteller 90 36 23 32 56 28 11 2 3
LM-Handel 39 16 28 28 56 23 8 13 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 37 33 70 21 7 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 39 33 72 16 8 3 2
GESCHLECHT (0,200a)
mannlich 183 73 27 33 61 25 9 4 1
weiblich 67 27 42 28 70 15 9 3 3
ALTER (0,004ab)
bis 34 Jahre 28 11 54 18 71 21 0 0 7
bis 49 Jahre 96 38 28 38 66 26 4 3 1
50+ Jahre 126 50 29 31 60 20 14 6 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,285ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 28 35 63 23 10 3 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 33 33 66 25 7 2 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 30 29 59 18 12 10 1
TATIGKEITSBEREICH (0,007ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 22 39 61 24 11 4 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 35 31 65 20 8 6 0
Sonstige Bereiche 75 30 44 21 65 21 5 3 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,768ab)
Molkereiprodukte 40 31 23 28 50 33 13 3 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 26 36 62 28 5 3 3
Sonstige LM 50 39 26 30 56 20 12 10 2
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F17_8: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Aufbau neuer Exportmarkte
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 22 32 54 34 8 2 2
BRANCHE (0,631ab)
LM-Hersteller 90 36 21 33 54 31 7 4 3
LM-Handel 39 16 13 36 49 41 10 0 0
Verband, Behorde 121 48 25 31 55 33 8 2 2
BRANCHE4 (0,127ab)
LM-Hersteller 90 36 21 33 54 31 7 4 3
LM-Handel 39 16 13 36 49 41 10 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 16 30 46 a7 5 2 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 33 31 64 20 11 2 3
GESCHLECHT (0,004a)
mannlich 183 73 24 37 61 30 7 2 1
weiblich 67 27 15 21 36 43 12 3
ALTER (0,001ab)
bis 34 Jahre 28 11 7 21 29 43 18 0 11
bis 49 Jahre 96 38 23 29 52 31 9 5 2
50+ Jahre 126 50 24 37 61 33 5 1 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,028ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 20 45 65 28 8 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 19 37 56 33 8 1 3
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 27 18 45 38 8 7 1
TATIGKEITSBEREICH (0,453ab)
Geschaftsfiihrung 126 50 22 37 59 33 6 2 1
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 20 35 55 25 12 4 4
Sonstige Bereiche 75 30 21 24 45 40 9 3 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,667ab)
Molkereiprodukte 40 31 20 40 60 33 8 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 18 28 46 31 13 5 5
Sonstige LM 50 39 18 34 52 38 4 4 2
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F17_9: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansitze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten EU-einheitliche Standards fir die landwirtschaftliche Produktion
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 28 24 52 26 11 6 4
BRANCHE (0,223a)
LM-Hersteller 90 36 29 19 48 29 12 6 6
LM-Handel 39 16 21 36 56 13 21 8 3
Verband, Behorde 121 48 30 25 55 28 7 7 3
BRANCHE4 (0,204a)
LM-Hersteller 90 36 29 19 48 29 12 6 6
LM-Handel 39 16 21 36 56 13 21 8 3
Verband/Behérde Agrar 57 23 39 25 63 21 9 5 2
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 22 25 47 34 6 8 5
GESCHLECHT (00,515)
mannlich 183 73 30 25 55 26 10 7 3
weiblich 67 27 22 24 46 27 13 6 8
ALTER (0,047a)
bis 34 Jahre 28 11 36 21 57 7 14 11 11
bis 49 Jahre 96 38 27 20 47 34 13 2
50+ Jahre 126 50 27 29 56 24 10 9 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,427a)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 40 15 55 28 8 5 5
LW-Zeugnis Note 2 137 55 26 27 53 26 12 4 5
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 26 25 51 26 11 11 1
TATIGKEITSBEREICH (0,596a)
Geschaftsfuhrung 126 50 30 26 56 26 9 6 3
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 22 20 43 29 14 12 2
Sonstige Bereiche 75 30 28 24 52 24 13 4 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,562a)
Molkereiprodukte 40 31 20 25 45 33 10 8 5
Fleisch & Fleischwaren 39 30 31 15 46 28 15 8 3
Sonstige LM 50 39 28 30 58 14 18 4 6
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F17_10: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansatze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Forderung von Betriebskooperationen & Vernetzung
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.

GESAMT (0.) 250 100 38 39 77 18 2 1 3
BRANCHE (0,000ab)

LM-Hersteller 90 36 23 46 69 23 3 0 4

LM-Handel 39 16 36 28 64 23 3 5

Verband, Behérde 121 48 50 37 88 12 0 0 1
BRANCHE4 (0,000ab)

LM-Hersteller 90 36 23 46 69 23 3 0 4

LM-Handel 39 16 36 28 64 23 3 5 5

Verband/Behérde Agrar 57 23 a4 37 81 19 0 0 0

Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 56 38 94 5 0 0 2
GESCHLECHT (0,117ab)

mannlich 183 73 33 41 74 20 2 1 3

weiblich 67 27 52 33 85 10 2 0 3
ALTER (0,107ab)

bis 34 Jahre 28 11 54 29 82 7 4 0 7

bis 49 Jahre 96 38 37 34 71 24 1 0

50+ Jahre 126 50 37 44 81 15 2 2 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,153ab)

LW-Zeugnis Note 1 40 16 45 33 78 13 5 0 5

LW-Zeugnis Note 2 137 55 39 42 82 15 1 0 2

LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 33 36 69 25 1 3 3
TATIGKEITSBEREICH (0,504ab)

Geschaftsfiihrung 126 50 40 40 79 17 2 1 1

Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 39 31 69 25 2 0 4

Sonstige Bereiche 75 30 36 43 79 15 0 1 5
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,233ab)

Molkereiprodukte 40 31 18 35 53 35 5 0 8

Fleisch & Fleischwaren 39 30 23 46 69 23 0 3 5

Sonstige LM 50 39 38 40 78 14 4 2 2
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F17_11: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Anséatze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Pflichtfach Landwirtschaft in Schulen
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.
GESAMT (0.) 250 100 36 24 60 21 8 9 1
BRANCHE (0,091ab)
LM-Hersteller 90 36 29 29 58 21 6 13 2
LM-Handel 39 16 23 28 51 28 13 8 0
Verband, Behorde 121 48 46 19 65 18 9 7 1
BRANCHE4 (0,019ab)
LM-Hersteller 90 36 29 29 58 21 6 13 2
LM-Handel 39 16 23 28 51 28 13 8 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 60 16 75 18 7 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 34 22 56 19 11 13 2
GESCHLECHT (0,274b)
mannlich 183 73 34 26 60 22 8 9 1
weiblich 67 27 43 18 61 16 10 9 3
ALTER (0,013ab)
bis 34 Jahre 28 11 61 11 71 18 0 4 7
bis 49 Jahre 96 38 32 26 58 23 7 10 1
50+ Jahre 126 50 34 25 60 20 11 10 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,298ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 48 20 68 23 3 5 3
LW-Zeugnis Note 2 137 55 34 28 61 22 7 10 1
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 36 19 55 18 15 11 1
TATIGKEITSBEREICH (0,006ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 33 29 61 21 13 6 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 37 25 61 20 0 18 0
Sonstige Bereiche 75 30 43 16 59 21 7 9 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,024ab)
Molkereiprodukte 40 31 15 45 60 25 3 10 3
Fleisch & Fleischwaren 39 30 33 31 64 23 3 8 3
Sonstige LM 50 39 32 14 46 22 16 16 0

Tabelle 1von 1
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F17_12: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansatze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Entwicklung einer klimafitten Landwirtschaft
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 R R nicht geeignet i
Anzahl % geeignet geeignet nicht./k.A.

GESAMT (0.) 250 100 46 39 85 12 2 0 1
BRANCHE (0,032ab)

LM-Hersteller 90 36 36 42 78 19 1 0 2

LM-Handel 39 16 39 49 87 8 5 0

Verband, Behérde 121 48 55 34 89 9 1 0 1
BRANCHE4 (0,028ab)

LM-Hersteller 90 36 36 42 78 19 1 0 2

LM-Handel 39 16 39 49 87 8 5 0 0

Verband/Behérde Agrar 57 23 46 39 84 14 2 0 0

Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 64 30 94 5 0 0 2
GESCHLECHT (0,005ab)

mannlich 183 73 39 44 84 14 2 1

weiblich 67 27 63 25 88 9 0 0 3
ALTER (0,760ab)

bis 34 Jahre 28 11 50 36 86 11 0 0

bis 49 Jahre 96 38 44 41 84 13 1 0 2

50+ Jahre 126 50 46 39 85 13 2 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,327ab)

LW-Zeugnis Note 1 40 16 33 48 80 15 5 0 0

LW-Zeugnis Note 2 137 55 52 35 87 11 1 0 2

LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 41 43 84 14 1 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,063ab)

Geschaftsfuhrung 126 50 41 45 87 12 2 0 0

Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 43 33 76 22 0 0 2

Sonstige Bereiche 75 30 55 33 88 7 3 0 3
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,060ab)

Molkereiprodukte 40 31 28 40 68 30 0 0 3

Fleisch & Fleischwaren 39 30 31 54 85 10 3 0 3

Sonstige LM 50 39 48 40 88 8 4 0 0

Tabelle 1von 1
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F17_13: Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:Wie gut sind die folgenden Ansatze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
starken?
waagrechte Prozente

Einfachantworten Erhalt der Berg- und Almwirtschaft
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. ) ) bedingt weniger , ) WeiR
sehr geeignet | eher geeignet TopBox 2 geeignet geeignet nicht geeignet nicht Jk A
Anzahl % R
GESAMT (0.) 250 100 56 30 86 11 1 0 1
BRANCHE (0,104ab)
LM-Hersteller 90 36 51 30 81 17 0 0 2
LM-Handel 39 16 62 23 85 10 0
Verband, Behorde 121 48 58 33 91 7 1 0 1
BRANCHE4 (0,150ab)
LM-Hersteller 90 36 51 30 81 17 0 0 2
LM-Handel 39 16 62 23 85 10 5 0 0
Verband/Behérde Agrar 57 23 51 37 88 11 2 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 64 26 64 30 94 5 0 0 2
GESCHLECHT (0,184ab)
mannlich 183 73 54 31 85 13 2 0 1
weiblich 67 27 61 30 91 6 0 0 3
ALTER (0,561ab)
bis 34 Jahre 28 11 54 36 89 7 0 0 4
bis 49 Jahre 96 38 57 32 90 7 2 0 1
50+ Jahre 126 50 56 28 83 15 1 0 1
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,011ab)
LW-Zeugnis Note 1 40 16 55 30 85 13 3 0 0
LW-Zeugnis Note 2 137 55 62 31 93 4 2 0 2
LW-Zeugnis Note 3+ 73 29 45 30 75 23 0 0 1
TATIGKEITSBEREICH (0,038ab)
Geschaftsfuhrung 126 50 50 35 85 14 1 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 49 20 65 22 88 12 0 0 0
Sonstige Bereiche 75 30 60 28 88 5 3 0 4
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,676ab)
Molkereiprodukte 40 31 60 28 88 13 0 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 51 33 85 13 0 0 3
Sonstige LM 50 39 52 24 76 18 4 0 2

Tabelle 1von 1
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F18@LM_Wirtschaft: Wenn Sie Landwirtschaftsminister/in waren: was ware fiir Sie die wichtigste MaBnahme, um die
Landwirtschaft in Osterreich zukunftsfit zu machen?
BASIS: Nur LM-Verarbeiter

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 99999997 54
2 Weniger Regulierungen und weniger Burokratie fur die Landwirte 1
3 Visionen entwickeln. z.B. ganz Osterreich ist in 30 Jahren auf Bio umgestellt. Bioland Osterreich!!! 1

Vielfalt im Angebot férdern und forcieren, der Markt besteht nicht nur aus BIO und Veganer, es gibt keine bessere und
schlechtere Landwirtschaft, jedoch gibt es unterschiedliche Antworten und Losungen fir die vielfaltigen Kundenwiinsche.
Die derzeitig hohe Inflation verursacht immense Kostensteigerungen in den Haushaltsbudgets und die Leistbarkeit hat
sich mehr denn je zu einem entscheidenden Kaufkriterium entwickelt, daher ist es um so wichtiger fur jegliche
4  Kundenkategorien die heimische Antwort zu liefern. Oft bleibt vielen Kunden keine andere Wahl als zum billigen 1
Importprodukt zu greifen, auch im Wissen, dass die Qualitat und/oder auch der Geschmack nicht mit dem heimischen
Erzeugnis gleichzusetzen ist. Gerade hier ist transparente Kommunikation angebracht und die Realitéat der
Lebensmittelproduktion aufzuzeigen. Dem geht natiirlich auch ein Schulterschluss mit dem LEH voraus, denn samtliche
Anbieter prahlen mit Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein, unterminieren jedoch mit dem Billi
Starkere Internationalisierung - Wettbewerbsfit Aimpflege - Abschuss des Wolfes Stérkeres Auftreten gegen NGOs
5 Selbstbewusstsein der Bauernschaft fordern Stérkere Holzverarbeitung im Bau, Holz im 6ffentlichen Wohnbau 1
verpflichtend machen Gegen die Bodenversiegelung ankéampfen "Griiner" Tourismus Fordern von Fleischalternativen -
Insektenproduktion, Pilze, Alternative Proteinquellen
6  Planungssicherheit fir Vollerwerbsbetriebe 1
7 nein 1
8  mit verbesserten Marktornungsgesetzen dieUbermacht des Handels einschranken 1
9  mehr Unternehmertum 1
10 Mehr auf Nachhaltigkeit und Okologisierung setzen. Gemeinwohinutzen besser abgelten. (OPUL) 1
11 MaRnahmen zur Sicherung der Kaufbereitschaft setzen, damit dsterreichische Produkte weiterhin leistbar sind. 1
12  Marktpreisausgleich 1
13 Konsumenten auf Qaulitéat und Reginonalitat timmen Lebensmittel diirfen keine Billigprodukte sein. 1
Investitionsprogramme in Tierwohlprojekte
14  Klimawandel stoppen und Anpassungen fordern, sonst gibt es keine Landwirtschaft mehr 1
Klare Definition der zukinftigen Anforderungen an die Landwirtschaft (Stichwort Haltungsform) und ein entsprechend
15 ausgestaltetes Forderungsprogramm fir die Betriebe im alpinen Raum -> ansonsten wird es hier einen massiven 1
Strukturwandel geben, der die Bewirtschaftung der alpinen Flachen geféahrden wird
16 Investforderungen erhdhen auf Kosten anderer GieRkannenférderungen. 1
17 Intelligentes und faires Fordersystem. 1
18 in allen Bereichen die " BELEGBARE" Nachhaltigkeit in den Vordergrund stellen. 1
19 Ich wiirde die Wissenschaftskommunikation ausbauen, damit die Beurteilung von Innovationen weniger emotional und 1
mehr faktenbasiert stattfindet.
gesamte Wertschopfungskette besser verstehen nicht nur einseitige Férderprogramme auflegen Innovationsimpulse
20 (neue Technologien, Verfahren und Standards) Gemeinsame Initiativen hinsichtlich Klimawandel und CO2 Emissionen 1
entlang der Lieferkette (Stichwort Soja aus Brasilien fur die Tierfutterung) Plattformen fiir Erfahrungsaustausch und
Konsumentenwiinsche (gemeinsamer Masterplan)
21 Forderungen 1
Faire Preise fiir Landwirte, Wertschatzung fir die Landschaftspflege, diese sollte von Offentlicher Hand (Allgemeinheit)
29 gestutzt werden. Diese sollte nach Aufwand wie die Landwirtschaft betrieben wird entgolten werden, Landwirte welche 1
ihren Hof in Hang, Gebirgslage haben kdnnen, sollten nicht gleich behandelt werden, wie welche z.B.: im Marchfeld ihre
Betrieb haben.
23 Europaisch denken, 1
24 Eine EU weite Abschaffung sémtlicher Subventionen der Landwirtschaftlichen Produktionen. Landwirte missen zu 1
Unternehmern werden.
Diese Frage ist auf der Osterreichischen Ebene nicht zu beantworten. Grundsatzlich wéare es anzustreben, dass die
Landwirtschaft insgesamt in Osterreich und Europa nicht von Férderungen abhangig ist sondern einen gerechten
25 marktkonformen Preis flr ihre Produkte erzielen kénnen. Ak;_uell kann z.B. die Modernisierung der Tierhaltung und die 1
Anpassung an die hohen Marktanforderungen (Tierwohl) in Osterreich nur durch entsprechende Férderung und
Unterstiitzung der Betriebe bei der Umstellung gelingen. Wenn dies nicht der Fall ist, wird die tierische Veredelung in
Osterreich entsprechend zuriickgehen.
Die Differenzierung einer kleinstrukturierten Landwirtschaft mit allen Chancen (Tierwohl, gentechnikfrei, Umwelt,
26 Futtermittel, ...) starker in den Fokus riicken und fur die Landwirte Planungssicherheit fiir kiinftige Entwicklungen 1
schaffen.
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F18@LM_Wirtschaft: Wenn Sie Landwirtschaftsminister/in waren: was ware fiir Sie die wichtigste MaBnahme, um die
Landwirtschaft in Osterreich zukunftsfit zu machen?
BASIS: Nur LM-Verarbeiter

Ifd Nr

Originalantworten

Anzahl

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

Dass den Leuten beigebracht wird was Landwirtschaft wirklich bedeuetet. Sie soll wieder deutlich mehr geschatzt
werden.

Dafur zu sorgen, dass Lebensmittel zu einem Preis angeboten werden, bei dem Landwirte, Verarbeiter und der Handel
leben kénnen und nicht nur einer der drei Genannten. Es ist eine Katastrophe, unter welchen wirtschaftlichen
Bedingungen Erzeugerbranchen wirtschaften missen. Das stellt eine groRe Gefahr fiir die Eigenversorgung Osterreichs
in vielen Bereichen dar, weil Investitionen fehlen.

Bodenverbrauch durch Verbauung Stoppen. Photovoltaik auf Freiflachen erlauben - Energiewirt Den Bau von
Biogasanlagen unterstiitzen, zur Verwertung bzw. Aufwertung der tierischen Abfalle Fokussierung der Ernéhrung des
Bodenlebens statt der Pflanzen

Bildung in die néchste Generation - Junglandwirte

Bewusstsein schaffen unter den Landwirten Warum gewisse Entwicklungen fur uns wichtig sind und warum wir als
kleines Land vorne dabei sein sollten (um den gewissen Vorsprung als Chance zu niitzen gegeniber flachenmafig
Uberlegenen Landern)

aufhdren mit Klientelpolitik und ein realistisches Szenario der Zukunft zeichnen. Basierend darauf Manahmen mit
Expert:innen (Landwirte, Industrie, Bevdlkerung etc.) erarbeiten. Wo wollen wir hin? Wer wollen wir sein? Was benétigen
wir dazu? Die immer gleichen Malinahmen und Aussagen werden zu den immer gleichen Ergebnissen fihren. Was
braucht es wirklich, auch wenn ich dann nicht mehr gewahlt werde...

100% Bio einfiihren und verpflichtend machen. Abschaffung von Glyphosat Gesetz gegen Lebensmittelverschwendung

1. Aufklarung/Bildung fiir Biologische Lebensmittel und deren Produktion in allen Pflichtschulen 2. Mehr Unterstitzung
der Kleinstrukturierten Landwirtschaft in benachteiligten Gebieten

...versuchen firr gute Produkte auch gute Preise zu erzielen - in der Offentlichkeit weniger jammern, mehr tun...

- Weniger Burokratien - Gleiche Milchpreise in allen Bundeslander - mehr Transparenz, um Abwanderung von
Milchbauern zu vermeiden - Klarer Fokus - wie will sich Osterreich international positionieren - nicht zu viele
verschiedenen Milchqualitaten und damit verbunden auch oft sehr hohe Standards, die Bauern abschrecken oder wo nur
kleine Mengen produziert werden kénnen. Wichtig ist das Ziel auch international wettbewerbsfahig zu bleiben, um eine
Unabhéangikeit zum Osterreichgeschéaft méglich zu machen (Stichwort 2 Handelsketten, die die Preise driicken)!

- Fokus auf Qualitatsproduktion - Férderung der bauerlichen Direktvermarktung - Férderung der Zusammenarbeit von
Produzenten/Erzeugern und Verarbeitern - Unterstiitzung bei Aufgreifen aktueller Trends und Entwicklungen
(Digitalisierung, plant-based Ernéhrung etc) - Starker Fokus auf Klimawandelanpassung (Pflanzenbau, Forst, Tierhaltung
usw) - Stérkung des bauerlichen Unternehmertums
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Fi18@handel: Wenn Sie Landwirtschaftsminister/in waren: was ware fiir Sie die wichtigste MaBnahme, um die Landwirtschaft in
Osterreich zukunftsfit zu machen?
BASIS: Nur LM-Handel

Ifd Nr

Originalantworten

Anzahl

1

© O~N O O~ W

10

11

12

13

14

15

16

99999997

verpflichtende Herkunftskennzeichnung der Lebensmittel in der Gastronomie incl. Kontrollsystem das tatsachlich drin ist
was drauf steht.

Verbot von Glyphosat Konkurrenzféhige Preise durch konkurrenzféahige Rahmenbedingungen Biodiversitét starken Nicht
sklavisch an Verordnungen orientieren

Transparenz in AuBer-Haus Verzehr gekoppelt mit Informationskampagne

Steigerung des Unternehmer:innentums in der Landwirtschaft und Férderung der Direktvermarktung

Markt: Marktordnung ist européisch geregelt. Der LW-Minister wird nicht viel machen kénnen. Aufzeichnungspflichten
und Regulatorien: Abbauen! Pflanzenschutzmittel: Notfallzulassungen!

Keine Gentechnik

k.A.

Exportchancen nutzen - Qualitat und Herkunft vor Menge. Verkniipfung mit Osterreich als Tourismus-Destination.
Anderung Forderungen auf EU Ebene. Kostenwahrheit.

Den Strukturwandel vorntreiben, denn es geht um die LandWIRTSCHAFT und nicht um ein LandMUSEUM. Betriebe mit
drei oder vier Milchkuhen sind nett, aber dies betrachte ich als Hobby und nicht als Landwirtschaftlichen Betrieb. In
weiterer Folge bedeutet dies dann eben auch, dass das gesamte Beratungswesen, sprich die Landwirtschaftskammern
radikal umstrukturiert werden missten und konsumentenfokusiert vorgehen miissten anstelle Strukturen und
Haltungsweisen (z.B.: Anbindehaltung/ Kombinationshaltung) von gestern zu verteidigen und manifestieren. Durch eine
optimistischere, zukunftsorientierte Ausbildung und mehr Versténdnis fiir den Markt sollte es uns gelingen, dass
Osterreichs Landwirte innovativer und somit zukunftsfit werden.

Den Landwirten wieder mehr Eigenverantwortung libertragen. Nicht alles vorgeben. Der Landwirt kennt seine
Ackerflachen, seine Tiere, .... Zum Beispiel, wenn eine bestimmte Bodenbearbeitung im Machland gut funktioniert, heif3t
das noch lange nicht, dass diese i. siidl. NO funktioniert, usw. Es wird viel zu wenig auf die Gegebenheiten,
Betriebsarten, .... geachtet!! Bei uns lauft alles nur mehr tber Vorschriften, Kontrollen, Einschrankungen, etc.

Deklarationspflicht woher die Produkte stammen 100 % Osterreich ( 40 % Tirol 30 % Salzburg 30 % Steiermark ) wichtig
sind die Priméaren Zutaten und nicht wo es verarbeitet wurde.

BetriebsgroRen verbessern Weg vom Familien gefiihrten Betrieben hin zu professionellen Landwirtschaftsbetrieben.
Kein junger will mehr 7 tage die Woche fir die Tiere zuhause sein miissen, deswegen kooperationen.. (dhnlich den
Arztpraxen, wo immer mehr Arzte in einer Praxis zusammenarbeiten)

bessere Innovativeres Beratungswesen, bessere und zukunftstaugliche Ausbildung der Landwirte, Landwirt als
Unternehmer, Bessere Zusammenarbeit Landwirtschaft - Lebensmittel ( z.b. Ministerien, gesetzliche Regelungen etc..)

alle Gesetzlichen Bestimmungen missen innerhalb der EU gleich werden. - In der Produktion (PSM) - In der Lohn und
Lohn Nebenkosten Gesetzgebung - Mehr Aufklarungsarbeit was die dsterreichischen Landwirtschaft tatsachlich leistet. -
Klare Vorgaben und Budgetsicherheit fur 6ffentlichen Kiichen damit mehr heimische Lebensmittel bezogen werden
kdnnen. - Gemeinsame Vernetzungsstelle der Heimischen Produzenten fur den Vertrieb in die Gastronomie.
(Logistikplattform) - Lebensmittel Kennzeichnung in der Gastronomie (Kerkunftsbezeichnung) - Grundsétzliche
Vorgaben fur die vergaben an Férdermittel im Bereich Landwirtschaft - Regeln fir die Vergabe an Fordermittel in der
Gastronomie wenn sie heimische Produkte beziehen uvm.......

- Forderung von Bio in der AuRerhausverpflegung - Herkunftskennzeichnung muss konsequent durchgesetzt werden -
Pestizideinsatz muss stérker reglementiert werden

24

I i
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F18@Agrar: Wenn Sie Landwirtschaftsminister/in waren: was ware fiir Sie die wichtigste MaBnahme, um die Landwirtschaft in
Osterreich zukunftsfit zu machen?
BASIS: Verband/Behorde Agrar

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 99999997 28
wir brauchen bessere Vermarktungsstrukturen, die Genossenschaften haben groRteils die urspriingliche Zielsetzung -
den Raiffeisengedanken - aus den Augen verloren. Die vermehrte Griindung von Vermarktungsgemeinschaften die von
2 unten nach oben organisiert sind wére dringend erforderlich. Der Bauernhof darf nicht der Letzte in der 1
Wertschopfungskette sein, sondern die Ausgangsbasis. Derzeit ist es doch so, dal? am Bauernhof jener Produkterlés
ankommt der Ubrig bleibt.
3 Weniger Birokratie fiir die Landwirtschaft, damit mehr Zeit fir das wesentliche bleibt 1
was wilrde der Wirtschaftsminister tun, wenn er fiir die Landwirtschaft in der néchsten Legislaturperiode zustandig wére?
er wirde vereinfachen, sparen, sie mit den Auflagen und Standards der tibrigen Wirtschaft gleichschalten, er wirde
niemanden von den hunderten Delegationen empfangen die einander widersprichlich etwas fordern, er wirde diesen
4 ganzen Dschungel an Blumen und Unkraut nicht mehr fiittern wollen und Klarheit in grundlegenden Linien einfordern. 1
Die Landwirtschatft als treuere OVP-Wéhlergruppe erodiert auch so - daher kann der jetzige LW-Minister nur das Beste
aus der aktuellen Situation machen. ein einfaches Weiter so ist nicht mehr méglich, tbrigens auch in der AMA Marketing
- das ist eine gemeinsame grof3e Aufgabe.
5 VERBAUUNG FRUCHTBARER BODEN STOPPEN - BEWASSERUNGSMOGLICHKEITEN FORCIEREN 1
6  Unternehmertum starken 1
sinnlose Forderung von Produktionsausweitungen abschaffen; Starkere Forderungen von Investitionen in
KulturschutzmaBnahmen (Bewasserung) gegen Witterungsextreme, ein realistischeres Bild von Bio zeichnen und was
7 Bio tatséchlich gegen den Klimawandel leisten kann, Pflicht fir Herkunftsangaben ausweiten, gegen stark 1
wettbewerbsverzerrende Produktionsauflagen auf EU-Ebene (Pflanzenschutzmittelzulassung) eintreten oder diese auch
fir Importgiter verlangen, Planungssicherheit schaffen durch langere Ubergangszeitraume bei neuen Vorschriften; mehr
wissensbasierte Entscheidungen treffen- bei Bedarf mehr Forschung fiir eine nachhaltige Produktion
8 Rahmenbedingungen fur Planungssicherheit, Meinungsfiihrerschaft bei lw. Themen, Informationen schon in Schulen 1
9  Planungssicherheit mit Investitionsschutz fiir Stalle fir 30 Jahre bei Investitionen nach giiltigen Recht! 1
10 Offentliche Unterstiitzung 1
Klare Entscheidung: Biolandbau als oberstes Ziel mit den nétigen Rahmenbedingungen ausstatten,
Gesellschaftsleistung laut Hilsbergen Studie ist 800€ pro ha und Jahr, Markte bei 6ffentlichen Einrichtungen auf
11 langfristig 100% Bio umstellen, Herkunftskennzeichnung in der Gastronomie verpflichtend einfiihren, Tourismusabgabe 1
fur die Biolandwirtschaft, regional kombiniert mit guten, transparenten Markenprogrammen als 2te Stufe und keine
Forderung fiir Standardproduktion.
Ich kann nur fir meinen Bereich "Rinderhaltung” sprechen: Produktionsbedingungen fiir die Rindermast schaffen, damit
osterreichische Rinder weiterhin in Osterreich gemastet werden! Vermarktungsmaglichkeiten forcieren fuir
12 grunlandbasierte Rindermast ohne Kraftfuttereinsatz! Bedeutet Beitrag zum Klimawandel durch Verwertung des 1
Griinlandes und der Almen in Osterreich und keine Nahrungskonkurrenz zur menschlichen Ernéahrung. Hat meiner
Ansicht nach groRes Potential und kann der Gesellschaft gut erklart werden.
13  Herkunftskennzeichnung 1
fur alle Produkte, die in Osterreich verkauft werden, missen die gleichen Standards (Tierwohl etc.) gelten bzw.
14 "Strafsteuer” fUr nicht entsprechende Produkte einfihren und damit diese Produkte gleich teuer oder teurer angeboten 1
werden Landwirte unterstiitzen speziell bei den Energiepreisen: Preise senken fiir Diesel, Strom mittelfristige Strategie
fur die européische Landwirtschaft entwickeln, um den Betrieben Planungssicherheit zu geben
15 Forderung der Bildungsaktivitaten; Birokratieabbau; Kontrollsystem AMA neu aufsetzen 1
16 Fairer Wettbewerb durch gleiche Anforderungen fur Importprodukte 1
17  Erh6hung der Investférderung 1
18 Einfuihrung einer verpflichtenden Herkunftskennzeichnung in der Gastronomie und Hotelerie 1
19 Diese Kompetenz hat der Landwirtschaftsminister leider nicht. 1
20 Die Direktzahlungen fiir Landschaftspflege-und Naturschutzleistungen so anpassen, daf} auch Betriebe in extremen 1
Bergregionen ein vergleichbares Landwirtschaftseinkommen erwirtschaften kbnnen!
21 Deutliche Anpassung der Investitionsforderung auf die Anforderungen der einzelnen Produktionssparten und 1
verlasslicher Bestandsschutz in der Tierhaltung
22 deutlich hohere Investitionsférderung Mehr und intensivere Konsumenteninformation 1
23 Burokratieabbau, Planungssicherheit fir Landwirte, weniger Abhangigkeit des Einkommens durch Férderungen und 1
mehr durch Produktpreis (Problem EU-Markt!)
24 Bildung, Starkung Unternehmertum und 6kologische Auswirkungen 1
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F18@Agrar: Wenn Sie Landwirtschaftsminister/in waren: was ware fiir Sie die wichtigste MaBnahme, um die Landwirtschaft in
Osterreich zukunftsfit zu machen?
BASIS: Verband/Behorde Agrar

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
25 Bildung sichern im LR 1
26 Bildung 1
27 Ama Giitesiegel ausbauen und starken Wir haben nur eine Marke in der Landwirtschaft 1

Abschaffung der pauschalen Gewinnermittlung und verpflichtende (einfache) Einnahmen-Ausgaben-Rechnung fiir alle
28 Betriebe, Erleichterung der auRerfamiliaren Hoflibernahme (selbe Privilegien wie innerfamilidare Ubernahmen) und 1
Betriebsgriindung, Verbesserung des Betriebswirtschaftsunterrichts in den landwirtschaftlichen Schulen (begonnen bei
der Lehrer:innenausbildung)
1. MaZnahme: Frauenférderung: Ich wiirde einen Topf Geld zur Verfigung stellen, mit leicht einreichbaren, und
einfachen Kriterien, wo Frauen, die eine MaRnahme zur Entwicklung ihres Betriebes machen wollen z.B. Mikrokredite fur
die Vermarktung zur Verfligung stellen. 2. Manahme: Bildung uber Landwirtschaft und Lebensmittel: Ich wiirde eine
29 groRangelegte Kampagne in allen Schulen (Mittelschule und Unterstufe) wo wir jeden Jahrgang von 10 bis 14 Jahren mit 1
dem Thema: Landwirtschaft und Erndhrungsbildung mit ausgebildeten Bauerinnen/Bauern in den Schulen und auf den
Hofen erreichen. 1. Jahr: Boden/Kohlenhydrate/Kochen mit Getreide, 2. Jahr. Mineralstoffe/Ballaststoffe/Gemiise und
Kochen 3. Eiweil3/Fleisch und Ersatz/Kochen 4. Jahr: Biodiversitat/Klima/Kochen dazu. 3. MaRnhahme: Bildung fir jeden
in der Landwirtschaft: Jeder/jede in der Landwirtschaft miisste das Modul "Agrarpolitik und Agrarwirtschaft" absolvieren.
30 (Aus-)Bildung, Digitalisierung 1
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F18@LM: Wenn Sie Landwirtschaftsminister/in waren: was ware fiir Sie die wichtigste MaBnahme, um die Landwirtschaft in
Osterreich zukunftsfit zu machen?
BASIS: Verband/Behérde LM

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 99999997 32
2 Bildung 2
3 Weniger Flachenférderungen, mehr Chancen fir kleine Betriebe schaffen. 1
4 Weniger Burokratie fir Bauerinnen und Bauern 1
5 Weiterbildung, héhere Férderung, weniger Birokratie 1
6  Umfassender Burokratieabbau Bessere Forderungen fir Bio 1
7 Umbau der Tierhaltung, gemaR den Konsumentenwiinschen zB.: 100% Laufstalle bei Rinder in AT, auch bei 1

Schweinen,... EU Greendeal wo sind die Milliarden?
Transparenz der Preise zwischen Handel und Landwirtschaft, Aufwertung der Frauenarbeit in der Landwirtschaft, gute
8 . e N . . s 1
Arbeitsverhaltnisse fir Landwirte und ihre Beschéftigten
9  Saatgutwirtschaft starken, Gemiseanbau fordern, Fischproduktion erweitern 1
10 Regionale Vermarktungsinitiativen starken, Herkunftskennzeichnung in der Gastronomie umsetzen 1
Osterreich als kleines Land im EU Binnenmarkt muss sich seiner auRenwirtschaftlichen Vernetzung bewusst sein und
danach Strategien ausrichten. Besonders der Aul3enhandel tragt in hohem Maf? zur Wertschdpfung im Inland bei. Die
11  Unterstitzung der Agrar- und Lebensmittelwirtschaft bei Export sollte daher verstarkt im Fokus des Ministers stehen. 1
Gerade auf Drittlandsmarkten ist eine politische Unterstiitzung beim Aushandeln von bilateralen Abkommen
unabdingbar.
12  Offen fur neue Innovationen Unternehmerisches denken und handeln 1
13 mehr Unternehmertum und weniger Abhéngigkeit von Fordertdpfen und politisch gesteuerten Sonderprivilegien 1
(Pauschalierung, Ausnahmeregelungen, usw.)
14  Mehr Aufmerksamkeit im heimischen und kleinstrukturierten Handel gegeniiber Export 1
15 Landwirtschaft aus Sicht der Konsumenten neu denken, Imageférderung, Fordersystem grundlegend erneuern, Bessere 1
Integration in Wirtschaft (Unternehmertum, Tourismus)
16 Klimawandelanpassungsmanahmen 1
Klimawandelanpassung Wahrnehmung Artensterben -> Forderung von Biodiversitat Verpflichtende Abnahme von
17  dsterreichischen Bio-Lebensmitteln in 6ffentlichen Einrichtungen ohne grol3en Preisdruck -> weitere 1
Subventionsmdglichkeit
Investitionsforderung in Stallbauten fir mehr Tierwohl (Milchvieh Kombi-Haltung, Schweineproduktion und -Mast, ...), in
18 einem Ausmal, das ausreichend ist. Zum Beispiel 30% Fixforderung der Projektsumme + 70% zinsfreies staatliches 1
Darlehen auf 15 Jahre. Sonst werden diese Betriebe alle aufhoren.
19 Herkunftskennzeichnung einfiihren 1
20 Fakten und Taten und keine hohlen Floskeln und Ablenkmandéver. Zukunftsoptimismus verbreiten ("halbvoll" statt 1
"halbleer"”)
21 Die Landwirtschaft muss sich als Unternehmen begreifen lernen und anfangen endlich Eigenverantwortung hinsichtlich 1
des wirtschaftlichen Uberlebens tibernehmen
22 Dem Landwirt ein Verstandnis von Unternehmertum beibringen. Changemanagement. 1
23 Burokratieabbau 1
24  Bildung, Auslandsaufenthalte 1
25 Bildung und Beratung, insbesondere zu Betriebswirtschaft, Nachhaltigkeit und Energiefragen 1
26 Bessere Honorierung der Umweltleistungen der dsterreichischen Landwirtschaft 1
Ausrichtung an Grundprinzipien Nachhaltigkeit (alle Dimensionen!) und Subsistenz. Tats&achlich, nicht als
27 Lippenbekenntnis. Und gegen die herrschende Wirtschaftsordnung. Das kann schiefgehen. Oder gut. Weitermachen wie 1
bisher fahrt den Karren jedenfalls an die Wand.
Ausbildung zu starkerem unternehmerischen Denken und Handeln Hilfestellung, um Exportchancen im EU-Binnenmarkt
28 und weltweit zu nutzen Rahmenbedingungen fir eine erfolgreiche Transformation zu mehr nachhaltiger Produktion und 1
Tierwohl schaffen
Aus den Bauern echte Unternehmer zu machen und sich nicht hinein drangen zu lassen, dass sie fur die schone
29 Landschaft und die intakte Natur verantwortlich sind. Die Bauern miissen weg kommen vom Ewig-Jammerer-Image hin 1
zum Image, dass sie doch verantwortungsvolle Macher sind.
Anforderungen an Importwaren auf den gelebten Standard in Osterreich angleichen. Die Auflagen, welche fiir Bauern in
30 N . ] 1
AT gefordert werden, missen auch von den Erzeugern im Ausland eingehalten werden.
31 Adéaquate Forderung fir kleine Betriebe und Bio-Betriebe 1
32 Abriicken von der Anti-Gentechnik-Politik 1
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F2: Ganz grob: wie hoch ist in etwa der Jahresumsatz Ihres Unternehmens?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter und Handel
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waagrechte Prozente

Einfachantworten Umsatzklasse
GESAMT
%Basis: gllt. Antw. . ) ) ) ) ) ) ) mehr als 500 Mio. o
bis 1 Mio. Euro bis 10 Mio. Euro | bis 100 Mio. Euro | bis 500 Mio. Euro € WeiR nicht./k.A.
Anzahl % uro
GESAMT (0.) 129 100 1 18 42 19 17 3
BRANCHE (0,075ab)
LM-Hersteller 90 70 0 18 44 23 12 2
LM-Handel 39 30 3 18 36 10 28 5
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0,075ab)
LM-Hersteller 90 70 0 18 44 23 12 2
LM-Handel 39 30 3 18 36 10 28 5
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,008ab)
mannlich 103 80 0 14 43 21 20 2
weiblich 26 20 4 35 39 12 4 8
ALTER (0,325ab)
bis 34 Jahre 13 10 0 23 31 31 15 0
bis 49 Jahre 56 43 2 21 34 18 18 7
50+ Jahre 60 47 0 13 52 18 17 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,483ab)
LW-Zeugnis Note 1 16 12 0 31 25 25 19 0
LW-Zeugnis Note 2 69 53 1 19 42 16 16 6
LW-Zeugnis Note 3+ 44 34 0 11 48 23 18 0
TATIGKEITSBEREICH (0,000ab)
Geschaftsfuhrung 65 50 2 25 37 25 11 2
Marketing, Verkauf, Innovation 36 28 0 19 53 19 8 0
Sonstige Bereiche 28 22 0 0 39 7 43 11
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,438ab)
Molkereiprodukte 40 31 3 15 40 23 20 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 0 13 44 23 13 8
Sonstige LM 50 39 0 24 42 14 18 2

Tabelle 1von 1
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F3: In welchem Produktbereich sind Sie bzw. ist Ihr Unternehmen hauptsachlich tatig?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter und Handel
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Mehrfachantworten

X Antworten % der Befragten
%Basis: alle Befragten
Fleisch / Fleischwaren 43 33
Molkereiprodukte 40 31
Vollsortiment / Gesamtverantwortung Sortiment 15 12
Obst / Gemdse (frisch / TK / steril) 14 11
Brot / Backwaren 10 8
Anderes: 9 7
Eier / Eierzeugnisse 6 5
Fertiggerichte (frisch / TK / trocken) 5 4
GESAMT 129 100
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waagrechte Prozente

Einfachantworten Produktbereich
GESAMT BFof,
%Basis: glilt.Antw. Molkereiprod Fleisch, Obst, Backwaren, . . i i
X N i Eier Fertiggerichte| Anderes |Vollsortiment
ukte Fleischwaren Gemuse Getreide,
Anzahl % Mehl
[
GESAMT (0.) 129 100 31 30 10 10 2 2 3 12
BRANCHE (0,000ab)
LM-Hersteller 90 70 37 36 6 14 2 2 1 2
LM-Handel 39 30 18 18 21 0 3 0 8 33
Verband, Behérde 0 0 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0,000ab)
LM-Hersteller 90 70 37 36 6 14 2 2 1 2
LM-Handel 39 30 18 18 21 0 3 0 8 33
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,479ab)
mannlich 103 80 31 31 12 10 3 2 2 10
weiblich 26 20 31 27 4 12 0 0 8 19
ALTER (0,901ab)
bis 34 Jahre 13 10 31 31 15 8 0 0 0 15
bis 49 Jahre 56 43 30 25 11 16 4 2 2 11
50+ Jahre 60 47 32 35 8 5 2 2 5 12
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,107ab)
LW-Zeugnis Note 1 16 12 44 6 13 19 0 0 13 6
LW-Zeugnis Note 2 69 53 35 30 10 6 4 3 1 10
LW-Zeugnis Note 3+ 44 34 21 39 9 14 0 0 2 16
TATIGKEITSBEREICH (0,324ab)
Geschaftsfiihrung 65 50 26 31 14 9 5 2 3 11
Marketing, Verkauf, Innovation 36 28 47 25 6 14 0 0 0 8
Sonstige Bereiche 28 22 21 36 7 7 0 4 7 18
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,000ab)
Molkereiprodukte 40 31 100 0 0 0 0 0 0 0
Fleisch & Fleischwaren 39 30 0 100 0 0 0 0 0 0
Sonstige LM 50 39 0 0 26 26 6 4 8 30
Tabelle 1von 1
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F8: Was miisste passieren, damit Sie den Osterreich-Anteil in Ihrer Produktion / Ihrem Sortiment weiter ausbauen kénnen?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter und Handel

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 - 2
5 mehr Wettbewerb innerhalb der Produktion in Osterreich - innovativere Produkte aus C)ster(_eich - nachvollziehbarerer 1

Kalkulation der an uns Gbermittelten Angebote - groRere Nachfrage der Konsumenten nach Osterreichischen Produkten
3 -Verpflichtende Herkunftskennzeichnung bei verarbeiteten Fleischprodukten. -Bewusster und achtsamer 1
Fleischkonstum, Aufklarungsarbeit.
4 ...unser Anteil an selbst produzierten Artikeln ist im Allgemeinen nicht so hoch, daher sind hier keine grof3en 1
Veranderungen zu erwarten...
5 99999997 40
6  Absatzsteigerung 1
7  Anteil kaum weiter ausbaubar 1
8  Attraktive Preise Innovative Produkte 1
Aufgrund gesetzlicher Vorgaben sind dsterreichische Lebensmittel nicht wettbewerbsfahig. Lohn und Lohnnebenkosten
sind gegeniiber dem Ausland (Deutschland) um 30% héher. Was bedeutet das Osterreichische Lebensmitteln aufgrund
der gesetzlichen Vorgaben immer teuer sind als Ausléndische Produkte. Ahnlich verhalt es sich mit dem
9 Pflanzenschutz; in Osterreich herrschen die strengsten vorgaben beziiglich Pflanzenschutz, was wiederum ein enormer 1
Mehraufwand bei der Herstellung von Lebensmittel bedeutet. Zumal Lebensmittel die mit bei uns verbotenen PSM
behandelt wurden problemlos importiert werden kénnen. Aus meiner Sicht ist das Wettbewerbsverzerrung und misste
eigentlich sofort abgeschafft werden. Sollten wir es schaffen, zu gleichen Bedingungen wie in DE zu produzieren,
wiirden wir in kiirzester Zeit den Osterreich Anteil auf 75% erhéhen koénnen.
Aus Sicht der Interessenvertretung muss Nachhaltige Beschaffung, Herkunftskennzeichnung, Transparenz generell und
10 Kundeninfo ausgebaut werden. Gleichzeitig missen mogliche weitere Auflagen fir die heimische Landwirtschaft mit 1
Augenmald bewertet werden und mit Sicht auf die Méglichkeit die Mehrkosten am Markt unterzubringen.
11  bessere Wertschopfung, 1
12 da die Osterr. Rohstoffvorgaben strenger sind als die von der EU, missten die gleichen gesetzlichen Vorgaben 1
geschaffen werden
13 dauerhafte Verfligbarkeit gegeben sein 1
14  Der Anteil ist schon sehr hoch. Ein Ansteigen ist kaum mehr maglich. 1
15 Der Klimawandel miisste stoppen, damit die Obsternten in Osterreich stabil bleiben. AuRerdem miissten mehr Bauern 1
Obst anbauen.
Der Preisunterschied zwischen AT Ware und Ware aus den EU Landern ist einfach zu grof3, der Kunde der direkt am
16 Regal kauft sei es im LEH oder GroRhandel will aufgrund der Teuerungswelle der Letzen Jahren und Monaten 1
preisglnstig kaufen daher fallt meiner Meinung nach leider AT Ware oft in den Hintergrund.
17 Die Geografie des Staates musste sich dndern 1
18 Die Gesamtnachfrage an qualitativ hochwertigen Produkten muiisste steigen, in weiterer Folge abhangig von Kaufkraft 1
und gesamtwirtschaftlicher Entwicklung
19 die Konsumenten mussten den Worten auch Taten folgen lassen und nicht nach Preis sondern nach Herkunft kaufen 1
die Konsumenten mussten trotz der inzwischen haufig giinstigeren Preise auslandischer Produkte trotzdem so
20 patriotisch sein und weiterhin vorzugsweise zu dsterreichischen Produkten greifen zudem sollten die Leute generell nicht 1
soviel jammern (massiv unterstiitzt von Medien und Politik), dass die Lebensmittel so teuer sind, obwohl der Anteil an
den Gesamtausgaben nur etwas Uber 10% betragt
21 Die Kunden mussen es kaufen wollen 1
22 Die Leute mussen die heimischen Produkte mehr schétzen und die Landwirte bei ihrer Arbeit unterstiitzen anstatt sie 1
immer gleich auf den Prasentierteller schlecht zu machen.
23 Die Politik muss hier eingreifen, dann wird der Osterreich-Anteil weiter steigen und die Bauern gerecht entlohnen damit 1
diese ihre Betriebe nicht einstellen!
24  Die Preise durften nicht héher sein als im Rest der EU 1
25 Die Verfligbarkeit muss besser gegeben sein. 1
26 Eine Preisszabilitdét muss es naturlich geben. Und der Kunde muR3 das auch honorieren 1
27 ES muss ausreichend Rohstoff geben, was zukiinftig schwierig ausschaut im Schweinefleisch Bereich. 1
28 Es musste auch ausreichend Ware zur Verfugung stehen, und diese muss in Qualitat und Preis passen. 1
Es misste die Herkunftskennzeichnung dringend auf alle Bereiche der Ausserhausverpflegung ausgedehnt werden ! Bio
29 muss von der AMA viel stérker forciert werden, da die biologischen regionalen Lebensmittel das hochste Vertrauen 1
genielRen
30 Es misste konstante Qualitat produziert werden. 1
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F8: Was miisste passieren, damit Sie den Osterreich-Anteil in Ihrer Produktion / Ihrem Sortiment weiter ausbauen kénnen?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter und Handel

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
31 es mussten alle Friichte in der benétigten Menge verfligbar sein 1
32 Faire Preiskultur vom Landwirt bis zum Kunden 1
33 Fir die Zukunft der LWS in AT kann nicht nur relevant sein, ob und wie sich der Absatz im LEH entwickelt. Relevanter 1
werden die Exportchancen sein (mussen).
grof3e Kunden aus dem LEH muiissten sich dazu bekennen "nur" dsterreichische Ware zu vertreiben. Aufgrund der

34 aktuellen Teuerung sieht man, das Kunden zunehmend auf die im LEH angebotene glinstigere Ware sowohl aus 1
Osterreich als auch aus anderen EU Mitgliedsstaaten zuriickgreifen

35 Herkunftskennzeichnung utber alle Vermarktungsschienen - auch in der Gastronomie 1

36 Im Bereich Fruchtzubereitung und Zusatzstoffe ist manches in Osterreich nicht verfiigbar 1
In der Miihle wird bereits heute fast ausschlief3lich 100% &sterreichisches Getreide vermahlen. Ein Haupttreiber dafir

37 ist, dass es auch genauso von den Kunden und Konsumenten gefordert ist. Also: je mehr Bewusstsein und 1
Kundenakzeptanz, desto héher der O Anteil.
In Osterreich haben wir unter der Marke bereits alle Produkte auf AMA Rohstoffe umgestellt. Fiir den Export ist das nicht

38 relevant bzw. haben unsere Kunden Vorgaben beziiglich der eingesetzten Rohstoffe (z. B. QS, ITW,...). Der Exportanteil 1
wird auch in Zukunft leicht steigen.

39 Investitionsbereitschaft in der Urproduktion muss steigen / Anpassung der Produktionsrichtlinien an tatséchliche 1
Notwendigkeit

40 st bereits sehr hoch; noch offenes Potenzial kann nur tiber Preis gewonnen werden 1

41 ist nicht moglich 1

42  Ist nicht moglich! 1

43 Kann nicht mehr als 100 % einsetzen. 1

44  kaum mdglich, da auch internationale Spezialitdten von den Kunden gewiinscht werden 1

45 Klare Unterscheidbarkeit zu gleichen Produkten aus Nachbarlandern oder preisliche Anpassung der dsterreichischen 1
Rohstoffe an das ubliche Marktniveau im Lebensmittelrohstoffbereich

46 Konsumet muR zu Produkten aus Osterreich greifen. Handel muR Osterreichische Produkte den Vorzug geben - nicht 1
bilige Ware aus dem Ausland.

47 Kostenstruktur der AT-Rohstoffe an internationale Preise anpassen. Verfligbarkeit erhéhen. 1

48 Kunden abhéngig, Bewusstseinsbildung........ 1

49  Kundenwunsch --> billiger. Zu hoche Frachtkosten! Frachtkostenausgleich wie zu Zeiten der Marktordnung. 1

50 LEH misste offener sein fir Innovationen die probiert werden kénnen. 1

51 Logistik ausbauen um Produkte heimischer Produzenten gut beziehen zu kénnen. Oft ist dies sehr umsténdlich und mit 1
hohen Kosten verbunden. Infrastruktur, Lager, Logistik fur heimische Produkte

52 mehr focus auf Nachhaltigkeit! 1

53  Mehr Fruchtzubereitungen aus Osterreich 1

54 Mehr Gemiiseanbau in Osterreich, aus klimatischen Griinden jedoch schwer umsetzbar. 1

55 Mehr gleichbleibende Qualitat zu wettbewerbsféhigen Preisen 1

56 Mehr Kapazitaten schaffen Preise senken 1

57 mehr Nachfrage v Konsumenten. 1
Mehr Unterstiitzung flr dsterr. Landwirte (mehr Spritzmittel beispielsweise) und Bewusstsein schaffen beim

58 Konsumenten, dass osterr. Ware, auch wenn sie vielleicht etwas teurer ist, als auslandische Ware, immer noch fur den 1
Standort Osterreich mehr Vorteile hat, als auslandische Ware.

59 Nachdem wir bereits einen sehr hohen Anteil an dsterreichischen Rohstoffen verarbeiten, sind wir mit voller Kraft und 1
Energie dabei Strukturen und Strategien gemeinsam mit landwirtschaftlichen Betrieben (Urproduktion) aufzubauen.

60 nicht relevant 1

61 Nicht relevant. Die auslandische Ware wird von den Auslandskunden verlangt. 1

62  Nur mehr Gber den Preis!!!! 1

63 Osterreichische Rohstoffe, die explizit den gesamten Weg von Ziichtung, Gestehung, Ernte, Verarbeitung in O 1
durchlaufen haben.

64 Preis / Leistung im Vergleich zu vergleichbaren Produkten aus dem Ausland gleichwertig werden. 1

65 Preisdifferenzen zu Markt D sind zu hoch Exportmérkte haben kein Interesse an AT Ware MaRnahmen fiir 1
Exportinitiativen (Marketing) Interesse direkt bei grof3en Handelsketten wecken (Mehrpreis ist sonst nicht abbildbar)

66 Preise missten attraktiver werden. Bsp: Huhnerfleisch Verfugbarkeit von speziellen verarbeiteten Produkten -- Tomaten, 1
Kréauter, Zwiebel, Gemise

67 Preisgleichheit zu europaischen Mitbewerbern 1
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F8: Was miisste passieren, damit Sie den Osterreich-Anteil in Ihrer Produktion / Ihrem Sortiment weiter ausbauen kénnen?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter und Handel

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
Preissenkungen bei Rohstoffen (Fleisch, Gewirze, Verpackung) - Logistikkosten (Deutschland), Personalkosten Inland
68 (+10% zVJ), Energiekosten und Zinsen zu hoch - Preissteigerungen kénnen nicht an Handel im selben AusmaR 1
weitergegeben werden - dh Kosten tragen wir - behindert Investitionen in Standort.
69 Produktionssteigerung in der Landwirtschaft bei Rindern und Schweinen 1
70 Rohstoff wird alleine durch neue Bio Vorschriften sinken. Dies ist so nicht mehr auszugleichen 1
71 Ruckgang Inflation, Konsumentenverhalten, Verfugbarkeit von AT-Ware 1
72 Sesam, Kakaobohnen, Rosinen, Haselniisse etc. missten in Osterreich wachsen :-) 1
Sicherstellung Herkunftskennzeichnung fir alle Lebensmittel, Vereinfachung Warenfluss und Datenaustausch mit
73  Direktvermarktern, Harmonisierung und Zuganglichkeit von Datenbanken und Datenmanagement, Transparenz in der 1
Preisgestaltung entlang der Wertschopfungsketten,
74 unser Hauptrohstoff ist die Milch, grenzen nicht ans Ausland 1
75 Verfugbarkeit steigern und Kosten etwa konstant halten 1
76 Verfugbarkeit, niedrigere Preise 1
77 Verfugbarkeit! 1
78 Vertragsanbau, einzelne Rohstoffe / Produkte aus dem Sortiment nehmen. 1
79 weitere Produkte miissten ohne Heizung und kiinstlicher Beleuchtung in Osterreich in Bio-Qualitét zur Verfiigung stehen 1
80 Wenn die Verfiigbarkeit in entsprechender Menge auch weiterhin gegeben ist, werden wir auch zukinftig stark auf 1
Osterreichische Rohstoffe setzen!
81 wenn Verfugbarkeit gegeben isrt und dies zu einem vertretbaren Marktpreis 1
82 Wertschatzung der Kleinen Betriebe wieder mehr bewerben und Handelsketten miissen mit der Preistreiberei aufthtren. 1
83 Wetthewerbsfahige Preise 1
84  Wetthewerbsfahigkeit bei Preisen und Lieferkapazitaten 1
Wir arbeiten ausschlieRlich mit Osterreichischen Landwirten zusammen und setzten 100% Qualitat aus Osterreich.
85 Nachhaltigkeit ist mir sehr wichtig deshalb haben wir auch die Verpackung zu 100% aus Osterreich. Der Versand erfolgt 1
mit der Osterreichischen Post.
Wir benétigen kompetitive Preise in Europa auf der Beschaffungsseite fir unsere Rohstoffe um die Produkte/Teilstiicke
und Sortimente die sich nicht in Osterreich vermarkten lassen verstarkt zu exportieren. Der zunehmende Fleisch- und
Lebensmittelnationalismus in Europa ist eher hinderlich fiir ein so starkes Produktionsland wie Osterreich, wir haben
hohe Standards, die zum Teil Uber reguliert und somit unnétig verteuert werden. Einheitliche und fiir den Verbraucher
86 nachvollziehbare Tierhaltungs- und Qualitatsprogramme sind sinnvoller als die Glorifizierung der nur dsterreichischen 1
Landwirtschaft und deren Produkte. Herkunft bedeutet nicht gleich Qualitét. Nur ein nachvollziehbares Qualitatssystem
mit echten Inhalten Uberzeugt letztendlich den Verbraucher. Bilder von grinen Landschaften mit Rindern und
sprechende Schweine in Fernseh- und Radiowerbungen vermitteln ein nicht zutreffendes Bild gegentber dem
Konsumenten.
87  wir haben bereits 100 % 1
88  wir haben schon 99-100% aber der preis darf sich nicht zu stark abheben zum eu rohstoff 1
89  Wir sind schon zu 100% BIO und Osterreich 1
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F9: Wo sehen Sie die drei groBten Hiirden fiir osterreichische Rohstoffe und Lebensmittel in Ihrer Produktion bzw. in Threm

Sortiment?
BASIS: Nur LM-Verarbeiter und Handel
Mehrfachantworten

X Antworten % der Befragten
%Basis: alle Befragten
Preis 82 64
Verfligbarkeit in ausreichender Menge 60 47
Verfligbarkeit in ausreichender Qualitat 48 37
Logistik 17 13
Zuverlassigkeit der Lieferanten 17 13
hoher Aufwand in der Beschaffung 17 13
Sehe keine Hiirden. 14 11
Anderes: 12 9
kein Angebot 10 8
gleichbleibende Qualitat 9 7
keine / wenig Nachfrage 8 6
GESAMT 129 100
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F4: Wie hoch ist in etwa der Exportanteil Ihres Unternehmens? (Basis Umsatz)

BASIS: Nur LM-Verarbeiter waagrechte Prozente
Einfachantworten Exportanteil
GESAMT
%Basis: gllt. Antw.
kein Export / null bis 25% bis 50% bis 75% groker 75% WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 90 100 13 34 36 8 3 6
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 90 100 13 34 36 8 3 6
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 90 100 13 34 36 8 3 6
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,044ab)
mannlich 73 81 14 38 32 10 4 3
weiblich 17 19 12 18 53 0 0 18
ALTER (0,589ab)
bis 34 Jahre 9 10 11 22 56 0 0 11
bis 49 Jahre 38 42 18 34 37 3 3 5
50+ Jahre 43 48 9 37 30 14 5 5
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,320ab)
LW-Zeugnis Note 1 10 11 20 40 40 0 0 0
LW-Zeugnis Note 2 50 56 12 32 42 4 6 4
LW-Zeugnis Note 3+ 30 33 13 37 23 17 0 10
TATIGKEITSBEREICH (0,002ab)
Geschéftsfiihrung 47 52 19 34 32 13 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 30 33 7 40 43 0 7 3
Sonstige Bereiche 13 14 8 23 31 8 0 31
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,002ab)
Molkereiprodukte 33 37 3 21 64 9 3 0
Fleisch & Fleischwaren 32 36 9 44 25 9 3 9
Sonstige LM 25 28 32 40 12 4 4 8

Tabelle 1von 1
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F5: Bitte um eine Schidtzung: Wie hoch ist aktuell der Anteil dsterreichischer Rohstoffe in Ihrer Produktion? (in Prozent)

BASIS: Nur LM-Verarbeiter waagrechte Prozente
Einfachantworten Anteil 6st. Rohstoffe
GESAMT
%Basis: gllt. Antw. Mittel
bis 1/3 AT-Herkunft bis 2/3 AT-Herkunft mehr als 2/3 AT-Herkunft
Anzahl %
GESAMT (0.) 90 100 84 6 7 88
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 90 100 84 6 7 88
LM-Handel 0 0 0 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 90 100 84 6 7 88
LM-Handel 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,462ab)
mannlich 73 81 85 4 7 89
weiblich 17 19 81 12 6 82
ALTER (0,686ab)
bis 34 Jahre 9 10 90 0 0 100
bis 49 Jahre 38 42 85 8 5 87
50+ Jahre 43 48 82 5 9 86
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,632ab)
LW-Zeugnis Note 1 10 11 89 0 10 90
LW-Zeugnis Note 2 50 56 84 8 4 88
LW-Zeugnis Note 3+ 30 33 84 3 10 87
TATIGKEITSBEREICH (0,504ab)
Geschaftsfiihrung 47 52 84 4 9 87
Marketing, Verkauf, Innovation 30 33 83 10 7 83
Sonstige Bereiche 13 14 89 0 0 100
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,868a)
Molkereiprodukte 33 37 86 6 6 88
Fleisch & Fleischwaren 32 36 84 3 9 88
Sonstige LM 25 28 82 8 4 88

Tabelle 1von 1
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F6: Wie hat sich der Anteil osterreichischer Rohstoffe in der Produktion in den letzten Jahren entwickelt? Ist er...

BASIS: Nur LM-Verarbeiter waagrechte Prozente
Einfachantworten Entwicklung des Anteil mit AT-Herkunft
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . i in etwa leicht zurtick stark zuriick Weill
stark gestiegen | leicht gestiegen TopBox 2 leichgeblieb icht /k A
Anzahl % gleichgeblieben gegangen gegangen nicht./k.A.
GESAMT (0.) 90 100 4 24 29 56 13 0 2
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 90 100 4 24 29 56 13 0 2
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 90 100 4 24 29 56 13 0 2
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,023ab)
mannlich 73 81 6 25 30 60 8 1
weiblich 17 19 0 24 24 35 35 0 6
ALTER (0,701ab)
bis 34 Jahre 9 10 0 22 22 56 22 0 0
bis 49 Jahre 38 42 3 29 32 47 18 0 3
50+ Jahre 43 48 7 21 28 63 7 0 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,285ab)
LW-Zeugnis Note 1 10 11 20 30 50 50 0 0 0
LW-Zeugnis Note 2 50 56 2 24 26 54 16 0 4
LW-Zeugnis Note 3+ 30 33 3 23 27 60 13 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,026ab)
Geschaftsfuhrung 47 52 2 26 28 64 9 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 30 33 7 20 27 53 20 0 0
Sonstige Bereiche 13 14 8 31 39 31 15 0 15
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,326ab)
Molkereiprodukte 33 37 3 21 24 73 3 0 0
Fleisch & Fleischwaren 32 36 6 25 31 44 22 0 3
Sonstige LM 25 28 4 28 32 48 16 0 4

Tabelle 1von 1
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F7: Und wie wird sich der Anteil aus Ihrer Sicht in den nichsten Jahren entwickeln? Wird der Osterreich-Anteil an Rohstoffen in
Ihrer Produktion...

BASIS: Nur LM-Verarbeiter waagrechte Prozente
Einfachantworten kunftige Entwicklung des Anteil mit AT-Herkunft
GESAMT
%Basis: gllt. Antw. stark steigen | leicht steigen TopBox 2 in etwa leicht zurtick stark zurtick Weil
Anzahl % € € P gleichbleiben gehen gehen nicht./k.A.
6
GESAMT (0.) 90 100 1 20 21 54 14 7 3
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 90 100 1 20 21 54 14 7 3
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 90 100 1 20 21 54 14 7 3
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,305ab)
mannlich 73 81 1 23 25 55 11 7 3
weiblich 17 19 0 6 6 53 29 6 6
ALTER (0,970ab)
bis 34 Jahre 9 10 0 22 22 44 22 11 0
bis 49 Jahre 38 42 3 21 24 53 13 5 5
50+ Jahre 43 48 0 19 19 58 14 7 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,695ab)
LW-Zeugnis Note 1 10 11 0 30 30 60 10 0 0
LW-Zeugnis Note 2 50 56 2 16 18 54 12 10 6
LW-Zeugnis Note 3+ 30 33 0 23 23 53 20 3 0
TATIGKEITSBEREICH (0,276ab)
Geschaftsfuhrung 47 52 0 15 15 64 13 6 2
Marketing, Verkauf, Innovation 30 33 3 27 30 a7 17 7 0
Sonstige Bereiche 13 14 0 23 23 39 15 8 15
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,667ab)
Molkereiprodukte 33 37 0 21 21 64 12 3 0
Fleisch & Fleischwaren 32 36 3 16 19 50 19 9 3
Sonstige LM 25 28 0 24 24 48 12 8 8

Tabelle 1von 1
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F8: Was miisste passieren, damit Sie den Osterreich-Anteil in Ihrer Produktion / Ihrem Sortiment weiter ausbauen kénnen?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
1 - 2
5 -Verpflichtende Herkunftskennzeichnung bei verarbeiteten Fleischprodukten. -Bewusster und achtsamer 1
Fleischkonstum, Aufklarungsarbeit.

3 ...unser Anteil an selbst produzierten Artikeln ist im Allgemeinen nicht so hoch, daher sind hier keine gro3en 1
Veranderungen zu erwarten...

4 99999997 27

5  Absatzsteigerung 1

6  Anteil kaum weiter ausbaubar 1

7  bessere Wertschépfung, 1

8 da die dsterr. Rohstoffvorgaben strenger sind als die von der EU, missten die gleichen gesetzlichen Vorgaben 1
geschaffen werden

9 dauerhafte Verfiigbarkeit gegeben sein 1

10 Der Klimawandel miisste stoppen, damit die Obsternten in Osterreich stabil bleiben. AuRerdem miissten mehr Bauern 1
Obst anbauen.
Der Preisunterschied zwischen AT Ware und Ware aus den EU Landern ist einfach zu grof3, der Kunde der direkt am

11 Regal kauft sei es im LEH oder GroRhandel will aufgrund der Teuerungswelle der Letzen Jahren und Monaten 1
preisglinstig kaufen daher fallt meiner Meinung nach leider AT Ware oft in den Hintergrund.

12 Die Geografie des Staates musste sich andern 1

13 Die Gesamtnachfrage an qualitativ hochwertigen Produkten misste steigen, in weiterer Folge abhangig von Kaufkraft 1
und gesamtwirtschaftlicher Entwicklung

14 Die Leute missen die heimischen Produkte mehr schéatzen und die Landwirte bei ihrer Arbeit unterstiitzen anstatt sie 1
immer gleich auf den Prasentierteller schlecht zu machen.

15 Die Preise durften nicht hoher sein als im Rest der EU 1

16 Die Verflgbarkeit muss besser gegeben sein. 1

17 Eine Preisszabilitdt muss es natirlich geben. Und der Kunde muf3 das auch honorieren 1

18 ES muss ausreichend Rohstoff geben, was zukiinftig schwierig ausschaut im Schweinefleisch Bereich. 1

19 es missten alle Frichte in der bendtigten Menge verfligbar sein 1

20 Faire Preiskultur vom Landwirt bis zum Kunden 1
grofRe Kunden aus dem LEH muiissten sich dazu bekennen "nur" dsterreichische Ware zu vertreiben. Aufgrund der

21 aktuellen Teuerung sieht man, das Kunden zunehmend auf die im LEH angebotene giinstigere Ware sowohl aus 1
Osterreich als auch aus anderen EU Mitgliedsstaaten zuriickgreifen

22 Im Bereich Fruchtzubereitung und Zusatzstoffe ist manches in Osterreich nicht verfiigbar 1
In der Muhle wird bereits heute fast ausschlief3lich 100% &sterreichisches Getreide vermahlen. Ein Haupttreiber dafur

23 ist, dass es auch genauso von den Kunden und Konsumenten gefordert ist. Also: je mehr Bewusstsein und 1
Kundenakzeptanz, desto héher der O Anteil.
In Osterreich haben wir unter der Marke bereits alle Produkte auf AMA Rohstoffe umgestellt. Fiir den Export ist das nicht

24 relevant bzw. haben unsere Kunden Vorgaben beziglich der eingesetzten Rohstoffe (z. B. QS, ITW,...). Der Exportanteil 1
wird auch in Zukunft leicht steigen.

25 st bereits sehr hoch; noch offenes Potenzial kann nur iber Preis gewonnen werden 1

26 ist nicht moglich 1

27  Ist nicht moglich! 1

28 Kann nicht mehr als 100 % einsetzen. 1

29 Konsumet muR zu Produkten aus Osterreich greifen. Handel muR Osterreichische Produkte den Vorzug geben - nicht 1
bilige Ware aus dem Ausland.

30 Kostenstruktur der AT-Rohstoffe an internationale Preise anpassen. Verfugbarkeit erhthen. 1

31 Kunden abhéngig, Bewusstseinsbildung........ 1

32 Kundenwunsch --> billiger. Zu hoche Frachtkosten! Frachtkostenausgleich wie zu Zeiten der Marktordnung. 1

33 mehr focus auf Nachhaltigkeit! 1

34  Mehr Fruchtzubereitungen aus Osterreich 1

35 Mehr Gemiiseanbau in Osterreich, aus klimatischen Griinden jedoch schwer umsetzbar. 1

36 Mehr gleichbleibende Qualitat zu wettbewerbsfahigen Preisen 1

37 Mehr Kapazitaten schaffen Preise senken 1
Mehr Unterstitzung fur 6sterr. Landwirte (mehr Spritzmittel beispielsweise) und Bewusstsein schaffen beim

38 Konsumenten, dass osterr. Ware, auch wenn sie vielleicht etwas teurer ist, als auslandische Ware, immer noch fur den 1
Standort Osterreich mehr Vorteile hat, als auslandische Ware.
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F8: Was miisste passieren, damit Sie den Osterreich-Anteil in Ihrer Produktion / Ihrem Sortiment weiter ausbauen kénnen?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter

Ifd Nr |Originalantworten Anzahl
39 Nachdem wir bereits einen sehr hohen Anteil an dsterreichischen Rohstoffen verarbeiten, sind wir mit voller Kraft und 1
Energie dabei Strukturen und Strategien gemeinsam mit landwirtschaftlichen Betrieben (Urproduktion) aufzubauen.
40 nicht relevant 1
41 Nicht relevant. Die auslandische Ware wird von den Auslandskunden verlangt. 1
42  Nur mehr Uber den Preis!!!! 1
43 Osterreichische Rohstoffe, die explizit den gesamten Weg von Ziichtung, Gestehung, Ernte, Verarbeitung in O 1
durchlaufen haben.
24 Preisdifferenzen zu Markt D sind zu hoch Exportmérkte haben kein Interesse an AT Ware MaRnahmen fiir 1
Exportinitiativen (Marketing) Interesse direkt bei gro3en Handelsketten wecken (Mehrpreis ist sonst nicht abbildbar)
45 Preise missten attraktiver werden. Bsp: Huhnerfleisch Verfugbarkeit von speziellen verarbeiteten Produkten -- Tomaten, 1
Krauter, Zwiebel, Gemise
Preissenkungen bei Rohstoffen (Fleisch, Gewirze, Verpackung) - Logistikkosten (Deutschland), Personalkosten Inland
46  (+10% zVJ), Energiekosten und Zinsen zu hoch - Preissteigerungen kénnen nicht an Handel im selben Ausmaf 1
weitergegeben werden - dh Kosten tragen wir - behindert Investitionen in Standort.
47  Produktionssteigerung in der Landwirtschaft bei Rindern und Schweinen 1
48 Rohstoff wird alleine durch neue Bio Vorschriften sinken. Dies ist so nicht mehr auszugleichen 1
49 Sesam, Kakaobohnen, Rosinen, Haselniisse etc. miissten in Osterreich wachsen :-) 1
50 unser Hauptrohstoff ist die Milch, grenzen nicht ans Ausland 1
51 Verfugbarkeit steigern und Kosten etwa konstant halten 1
52 Verfugbarkeit, niedrigere Preise 1
53 Verfiigbarkeit! 1
54  Vertragsanbau, einzelne Rohstoffe / Produkte aus dem Sortiment nehmen. 1
55 Wenn die Verfugbarkeit in entsprechender Menge auch weiterhin gegeben ist, werden wir auch zukinftig stark auf 1
Osterreichische Rohstoffe setzen!
56 wenn Verflgbarkeit gegeben isrt und dies zu einem vertretbaren Marktpreis 1
57 Wertschatzung der Kleinen Betriebe wieder mehr bewerben und Handelsketten missen mit der Preistreiberei aufhtren. 1
58 Wettbewerbsféhige Preise 1
59 Wetthewerbsfahigkeit bei Preisen und Lieferkapazitaten 1
Wir benétigen kompetitive Preise in Europa auf der Beschaffungsseite fur unsere Rohstoffe um die Produkte/Teilstlicke
und Sortimente die sich nicht in Osterreich vermarkten lassen verstérkt zu exportieren. Der zunehmende Fleisch- und
Lebensmittelnationalismus in Europa ist eher hinderlich fiir ein so starkes Produktionsland wie Osterreich, wir haben
hohe Standards, die zum Teil Uber reguliert und somit unnétig verteuert werden. Einheitliche und fir den Verbraucher
60 nachvollziehbare Tierhaltungs- und Qualitéatsprogramme sind sinnvoller als die Glorifizierung der nur ésterreichischen 1
Landwirtschaft und deren Produkte. Herkunft bedeutet nicht gleich Qualitét. Nur ein nachvollziehbares Qualitatssystem
mit echten Inhalten tGberzeugt letztendlich den Verbraucher. Bilder von griinen Landschaften mit Rindern und
sprechende Schweine in Fernseh- und Radiowerbungen vermitteln ein nicht zutreffendes Bild gegenuber dem
Konsumenten.
61 wir haben bereits 100 % 1
62 wir haben schon 99-100% aber der preis darf sich nicht zu stark abheben zum eu rohstoff 1
63  Wir sind schon zu 100% BIO und Osterreich 1
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F9: Wo sehen Sie die drei groBten Hiirden fiir osterreichische Rohstoffe und Lebensmittel in Ihrer Produktion bzw. in Threm

Sortiment?
BASIS: Nur LM-Verarbeiter
Mehrfachantworten

X Antworten % der Befragten
%Basis: alle Befragten
Preis 54 60
Verfligbarkeit in ausreichender Menge 45 50
Verfligbarkeit in ausreichender Qualitat 37 41
Logistik 13 14
Sehe keine Hiirden. 11 12
hoher Aufwand in der Beschaffung 11 12
Zuverlassigkeit der Lieferanten 8 9
Anderes: 7 8
kein Angebot 7 8
gleichbleibende Qualitat 5 6
keine / wenig Nachfrage 3 3
GESAMT 90 100
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F10: Kurz zu Thren Kunden bzw. Abnehmern: Was schatzen Sie: welche Bedeutung hat die dsterreichische Herkunft fiir Ihre
Kunden?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter waagrechte Prozente
Einfachantworten Bedeutung der AT-Herkunft fur Kunden
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. sehr groRe groRRe TopBox 2 mittlere geringe keine WeiR
Anzahl % Bedeutung Bedeutung Bedeutung Bedeutung Bedeutung nicht./k.A.

GESAMT (0.) 90 100 18 47 64 27 6 2 1
BRANCHE (0.)

LM-Hersteller 90 100 18 47 64 27 6 2 1

LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)

LM-Hersteller 90 100 18 47 64 27 6 2 1

LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,202ab)

mannlich 73 81 18 51 69 22 7 1 1

weiblich 17 19 18 29 47 47 0 6 0
ALTER (0,537ab)

bis 34 Jahre 9 10 11 44 56 44 0 0 0

bis 49 Jahre 38 42 24 42 66 26 3 5 0

50+ Jahre 43 48 14 51 65 23 9 0 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,886ab)

LW-Zeugnis Note 1 10 11 10 70 80 20 0 0 0

LW-Zeugnis Note 2 50 56 18 44 62 26 6 4 2

LW-Zeugnis Note 3+ 30 33 20 43 63 30 7 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,087ab)

Geschaftsfuhrung 47 52 21 45 66 23 9 2 0

Marketing, Verkauf, Innovation 30 33 20 40 60 37 3 0 0

Sonstige Bereiche 13 14 0 69 69 15 0 8 8
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,271ab)

Molkereiprodukte 33 37 12 61 73 24 3 0 0

Fleisch & Fleischwaren 32 36 13 44 56 34 6 3 0

Sonstige LM 25 28 32 32 64 20 8 4 4
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F11: Und wie denken Sie, wird sich die Bedeutung dsterreichischer Herkunft fiir Ihre Kunden in Zukunft entwickeln?

BASIS: Nur LM-Verarbeiter waagrechte Prozente
Einfachantworten kunftige Bedeutung der AT-Herkunft fiir Kunden
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . i in etwa leicht zurtick stark zuriick Weill
stark steigen leicht steigen TopBox 2 leichbleib h h icht /k A
Anzahl % gleichbleiben gehen gehen nicht./k.A.
GESAMT (0.) 90 100 8 26 33 48 16 2 1
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 90 100 8 26 33 48 16 2 1
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 90 100 8 26 33 48 16 2 1
LM-Handel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,862ab)
mannlich 73 81 8 27 36 45 15 3 1
weiblich 17 19 6 18 24 59 18 0 0
ALTER (0,014ab)
bis 34 Jahre 9 10 11 33 44 56 0 0 0
bis 49 Jahre 38 42 13 13 26 66 5 3 0
50+ Jahre 43 48 2 35 37 30 28 2 2
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,569ab)
LW-Zeugnis Note 1 10 11 0 40 40 50 10 0 0
LW-Zeugnis Note 2 50 56 6 22 28 54 12 4 2
LW-Zeugnis Note 3+ 30 33 13 27 40 37 23 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,460ab)
Geschaftsfuhrung 47 52 4 26 30 49 19 2 0
Marketing, Verkauf, Innovation 30 33 13 23 37 50 10 3 0
Sonstige Bereiche 13 14 8 31 39 39 15 0 8
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,465ab)
Molkereiprodukte 33 37 6 24 30 58 12 0 0
Fleisch & Fleischwaren 32 36 6 34 41 34 22 3 0
Sonstige LM 25 28 12 16 28 52 12 4 4
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F5a: Bitte um eine Schatzung: Wie hoch ist aktuell der Umsatz-Anteil 6sterreichischer Lebensmittel in Threm
Sortiment(sbereich)? (in Prozent)

BASIS: Nur LM-Handel waagrechte Prozente
Einfachantworten Anteil 6st. Produkte im Sortiment
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. Mittel bis 1/3 AT-Anteil im bis 2/3 AT-Anteil im mehr als 2/3 AT-Anteil im
Anzahl % Sortiment Sortiment Sortiment

GESAMT (0.) 39 100 69 13 23 64
BRANCHE (0.)

LM-Hersteller 0 0 . 0 0 0

LM-Handel 39 100 69 13 23 64

Verband, Behorde 0 0 . 0 0 0
BRANCHE4 (0.)

LM-Hersteller 0 0 . 0 0 0

LM-Handel 39 100 69 13 23 64

Verband/Behérde Agrar 0 0 . 0 0 0

Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 . 0 0 0
GESCHLECHT (0,146a)

mannlich 30 77 70 10 30 60

weiblich 9 23 64 22 0 78
ALTER (0,429ab)

bis 34 Jahre 4 10 97 0 0 100

bis 49 Jahre 18 46 62 11 33 56

50+ Jahre 17 44 67 18 18 65
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,589ab)

LW-Zeugnis Note 1 6 15 80 0 17 83

LW-Zeugnis Note 2 19 49 73 11 21 68

LW-Zeugnis Note 3+ 14 36 57 21 29 50
TATIGKEITSBEREICH (0,394ab)

Geschaftsfuhrung 18 46 74 11 17 72

Marketing, Verkauf, Innovation 6 15 69 0 50 50

Sonstige Bereiche 15 38 59 20 20 60
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,002ab)

Molkereiprodukte 7 18 72 0 43 57

Fleisch & Fleischwaren 7 18 53 57 0 43

Sonstige LM 25 64 74 4 24 72
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Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft

Stichprobe:
Erhebungszeitraum:

n=1.000

27.11. - 19.12.2023

KeyQUEST Marktforschung GmbH

4451 Garsten, Kirchholzstr. 8

Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

F6a: Wie hat sich der Anteil dsterreichischer Lebensmittel im Sortiment in den letzten Jahren entwickelt? Ist er...

BASIS: Nur LM-Handel

Seite 112 von 116

waagrechte Prozente

Einfachantworten Entwicklung des Sortimentsanteil mit AT-Herkunft
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. i ) ) in etwa leicht zuriick stark zuriick o
stark gestiegen leicht gestiegen i X Weil nicht./k.A.
Anzahl % gleichgeblieben gegangen gegangen
6
GESAMT (0.) 39 100 21 36 36 8 0 0
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 21 36 36 8 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 21 36 36 8 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,815ab)
mannlich 30 77 23 33 37 7 0 0
weiblich 9 23 11 44 33 11 0 0
ALTER (0,095ab)
bis 34 Jahre 4 10 50 0 50 0 0 0
bis 49 Jahre 18 46 33 28 33 6 0 0
50+ Jahre 17 44 0 53 35 12 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,298ab)
LW-Zeugnis Note 1 6 15 17 33 33 17 0 0
LW-Zeugnis Note 2 19 49 32 21 37 11 0 0
LW-Zeugnis Note 3+ 14 36 7 57 36 0 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,221ab)
Geschaftsfuhrung 18 46 6 50 39 6 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 6 15 17 17 50 17 0 0
Sonstige Bereiche 15 38 40 27 27 7 0 0
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,630ab)
Molkereiprodukte 7 18 14 29 43 14 0 0
Fleisch & Fleischwaren 7 18 43 43 14 0 0 0
Sonstige LM 25 64 16 36 40 8 0 0
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F7a: Und wie wird sich der Anteil aus Ihrer Sicht in den ndchsten Jahren entwickeln?Wird der Osterreich-Anteil an Lebensmitteln
in IThrem Sortiment...

BASIS: Nur LM-Handel waagrechte Prozente
Einfachantworten kunftige Entwicklung des Sortimentsanteil mit AT-Herkunft
GESAMT
%Basis: gllt. Antw. . N -
in etwa leicht zuriick
stark steigen leicht steigen gleichbleiben : ger:en stark zurlick gehen | WeiR nicht./k.A.
Anzahl %
GESAMT (0.) 39 100 5 39 41 10 3 3
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 5 39 41 10 3 3
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 5 39 41 10 3 3
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,381ab)
mannlich 30 77 3 43 40 10 3 0
weiblich 9 23 11 22 44 11 0 11
ALTER (0,395ab)
bis 34 Jahre 4 10 25 0 75 0 0 0
bis 49 Jahre 18 46 0 50 33 11 0 6
50+ Jahre 17 44 6 35 41 12 6 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,069ab)
LW-Zeugnis Note 1 6 15 33 33 17 17 0 0
LW-Zeugnis Note 2 19 49 0 32 42 16 5 5
LW-Zeugnis Note 3+ 14 36 0 50 50 0 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,336ab)
Geschaftsfuhrung 18 46 11 33 50 0 6 0
Marketing, Verkauf, Innovation 6 15 0 33 33 33 0 0
Sonstige Bereiche 15 38 0 47 33 13 0 7
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,418ab)
Molkereiprodukte 7 18 0 14 57 29 0 0
Fleisch & Fleischwaren 7 18 0 29 71 0 0 0
Sonstige LM 25 64 8 48 28 8 4 4
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F9: Wo sehen Sie die drei groBten Hiirden fiir osterreichische Rohstoffe und Lebensmittel in Ihrer Produktion bzw. in Threm

Sortiment?
BASIS: Nur LM-Handel
Mehrfachantworten

X Antworten % der Befragten
%Basis: alle Befragten
Preis 28 72
Verfligbarkeit in ausreichender Menge 15 39
Verfligbarkeit in ausreichender Qualitat 11 28
Zuverlassigkeit der Lieferanten 9 23
hoher Aufwand in der Beschaffung 6 15
Anderes: 5 13
keine / wenig Nachfrage 5 13
Logistik 4 10
gleichbleibende Qualitat 4 10
Sehe keine Hiirden. 3 8
kein Angebot 3 8
GESAMT 39 100
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Marktforschung



KeyQUEST Marktforschung Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft KeyQUEST Marktforschung GmbH
Stichprobe: n=1.000 4451 Garsten, Kirchholzstr. 8
Erhebungszeitraum: 27.11. -19.12.2023 Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Seite 115 von 116

F10a: Kurz zu den Konsumentinnen Konsumenten:Was schétzen Sie: welche Bedeutung hat die 6sterreichische Herkunft bei
Lebensmitteln fiir die Konsumentinnen und Konsumenten?

BASIS: Nur LM-Handel waagrechte Prozente
Einfachantworten Bedeutung der AT-Herkunft fir Konsumenten
GESAMT
%Basis: gllt.Antw. sehr groRe groRRe TopBox 2 mittlere geringe keine WeiR
Anzahl % Bedeutung Bedeutung Bedeutung Bedeutung Bedeutung nicht./k.A.
GESAMT (0.) 39 100 18 54 72 23 5 0 0
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 18 54 72 23 5 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 18 54 72 23 5 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,695ab)
mannlich 30 77 17 57 73 20 7
weiblich 9 23 22 44 67 33 0 0 0
ALTER (0,847ab)
bis 34 Jahre 4 10 25 75 100 0 0 0 0
bis 49 Jahre 18 46 22 44 67 28 6 0 0
50+ Jahre 17 44 12 59 71 24 6 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,629ab)
LW-Zeugnis Note 1 6 15 33 33 67 17 17 0 0
LW-Zeugnis Note 2 19 49 16 58 74 26 0 0 0
LW-Zeugnis Note 3+ 14 36 14 57 71 21 7 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,430ab)
Geschaftsfiihrung 18 46 28 56 83 17 0 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 6 15 17 50 67 33 0 0 0
Sonstige Bereiche 15 38 7 53 60 27 13 0 0
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,853ab)
Molkereiprodukte 7 18 14 57 71 29 0 0 0
Fleisch & Fleischwaren 7 18 29 43 71 14 14 0 0
Sonstige LM 25 64 16 56 72 24 4 0 0

Tabelle 1von 1

keyQuUEST

Marktforschung



KeyQUEST Marktforschung Tabellen Nachgelagerter Bereich

+ROIIAMA"-Verteiler — exklusiv fiir Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, Regionen und Wasserwirtschaft KeyQUEST Marktforschung GmbH
Stichprobe: n=1.000 4451 Garsten, Kirchholzstr. 8
Erhebungszeitraum: 27.11. -19.12.2023 Tel 07252 / 46467; www.keyquest.at

Seite 116 von 116

Fl1a: Und wie denken Sie, wird sich die Bedeutung dsterreichischer Herkunft bei Lebensmitteln fiir die Konsumentinnen
Konsumenten in Zukunft entwickeln?

BASIS: Nur LM-Handel waagrechte Prozente
Einfachantworten kunftige Bedeutung der AT-Herkunft fir Konsumenten
GESAMT
%Basis: glilt.Antw. . . i in etwa leicht zurtick stark zuriick Weill
stark steigen leicht steigen TopBox 2 leichbleib h h icht /k A
Anzahl % gleichbleiben gehen gehen nicht./k.A.
GESAMT (0.) 39 100 8 36 44 41 15 0 0
BRANCHE (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 8 36 44 41 15 0 0
Verband, Behorde 0 0 0 0 0 0 0
BRANCHE4 (0.)
LM-Hersteller 0 0 0 0 0 0 0 0 0
LM-Handel 39 100 8 36 44 41 15 0 0
Verband/Behérde Agrar 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Verband/Behérde Lebensmittel 0 0 0 0 0 0 0 0 0
GESCHLECHT (0,216ab)
mannlich 30 77 7 40 47 33 20
weiblich 9 23 11 22 33 67 0 0 0
ALTER (0,547ab)
bis 34 Jahre 4 10 25 25 50 50 0 0 0
bis 49 Jahre 18 46 11 39 50 39 11 0 0
50+ Jahre 17 44 0 35 35 41 24 0 0
ZEUGNISNOTE AT-LANDWIRTSCHAFT (0,579ab)
LW-Zeugnis Note 1 6 15 17 33 50 50 0 0 0
LW-Zeugnis Note 2 19 49 11 26 37 42 21 0 0
LW-Zeugnis Note 3+ 14 36 0 50 50 36 14 0 0
TATIGKEITSBEREICH (0,181ab)
Geschaftsfuhrung 18 46 11 50 61 22 17 0 0
Marketing, Verkauf, Innovation 6 15 0 33 33 33 33 0 0
Sonstige Bereiche 15 38 7 20 27 67 7 0 0
PRODUKTBEREICH (NUR LM-HERSTELLER UND HANDEL) (0,712ab)
Molkereiprodukte 7 18 0 29 29 43 29 0 0
Fleisch & Fleischwaren 7 18 14 29 43 57 0 0 0
Sonstige LM 25 64 8 40 48 36 16 0 0
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16.11.23, 09:16 RollAMA Verteiler LW2028

KeyQUEST Marktforschung GmbH
Fragebogen Projekt: RollAMA Verteiler LW2028 - 2942
file://E:\2023\2023.09.21 Vision2028_P3_RolIAMA\Export\2942.htm

16.11.2023
Start
Questiontype Info Page
Vielen DANK, dass Sie an der Experten-/Expertinnen-Befragung zur Zukunft der
Landwirtschaft in Osterreich teilnehmen.
Bitte nehmen Sie sich rund 10 Minuten Zeit, den Fragebogen zu beantworten.
Zum Starten klicken Sie bitte auf ,,Weiter".
Text Bei Fragen kontaktieren Sie bitte:
KeyQUEST Marktforschung GmbH
Kirchholzstra3e 8
4451 Garsten
E-Mail: office@keyquest.at
Tel.: 07252/46467-20
Web: www.keyquest.at
Routing timeO01
Zeitschatzung: DauerBrutto: 26 / DauerNetto: 26 / AFR_geschatzt: 100
F1
Questiontype Single Response
Text Zu Beginn ein paar statistische Fragen:
ex Welcher Branche ist Ihr Unternehmen / Ihre Organisation zuzuordnen?
Code Description Open category Fixed position
1 Lebensmittelgewerbe
Items 2 Lebensmﬁttelindustrie
3 Lebensmittelhandel (LEH / GroBhandel)
4 Verband / Behorde / Interessensvertretung / 6ffentlicher Bereich
9 Anderes: . .
. Property Value
Properties Browsing back Yes
Routing time02
Zeitschatzung: DauerBrutto: 15 / DauerNetto: 15 / AFR_geschatzt: 100
F2
Conditional execution F1in (1,2,3)
Questiontype Single Response
Text Ganz grob: wie hoch ist in etwa der Jahresumsatz Ihres Unternehmens?
Code Description
1 bis 1 Mio. Euro
Items 2 b@s 10 Miq. Euro
3 bis 100 Mio. Euro
4 bis 500 Mio. Euro
5 mehr als 500 Mio. Euro
Property Value
Properties None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes
Routing time03
Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100
KatBefragter
Type Expression
Expression Conditi.onal
execution
Produzent := 0
Produzent :=1 Flin (1,2)
LEH :=0
LEH :=1 F1in (3)
TextF10 :=""
TextF10 := "Kurz zu Ihren Kunden bzw. Abnehmern: Was schatzen Sie, welche Produzent = 1
Bedeutung hat die dsterreichische Herkunft fur Ihre Kunden?"
textF10 := "Kurz zu den Konsumentinnen & Konsumenten: Was schéatzen Sie, welche
Bedeutung hat die 6sterreichische Herkunft bei Lebensmitteln fiir die Konsumentinnen LEH = 1
und Konsumenten?"
Routing E2
F3
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Conditional execution F1in (1,2,3)

Questiontype Multiple Response
Text In welchem Produktbereich sind Sie bzw. ist Ihr Unternehmen hauptsachlich tatig?
Code Description Open category Exclusive Fixed position
1 Molkereiprodukte
2 Fleisch / Fleischwaren
3 Obst / Gemuse (frisch / TK / steril)
Items 4 Brot / Backwaren
5 Eier / Eierzeugnisse
6 Fertiggerichte (frisch / TK / trocken)
9 Anderes: . .
10 Vollsortiment / Gesamtverantwortung Sortiment .
Properties Property Value
Browsing back Yes
Routing time04
Zeitschatzung: DauerBrutto: 31 / DauerNetto: 31 / AFR_geschatzt: 100
F3a
Conditional execution F1 in (4)
Questiontype Single Response
Text Welchem Bereich wiirden Sie sich eher zuordnen? Bzw. welchem Bereich ist Ihre
ex Organisation eher zuzuordnen?
Code Description Open category
1 Lebensmittel
Items 2 Agrar / Landwirtschaft
3 beides
9 Anderes: .
. Property Value
Properties Browsing back Yes
Routing time05
Zeitschatzung: DauerBrutto: 11 / DauerNetto: 11 / AFR_geschatzt: 100
F4
Conditional execution F1 in (1,2)
Questiontype Single Response
Text Wie hoch ist in etwa der Exportanteil Ihres Unternehmens? (Basis Umsatz)
Code Description
1 kein Export / null
Items 2 b!s 25%
3 bis 50%
4 bis 75%
5 groBer 75%
Property Value
Properties None/don't know Yes_ _
None text WeiB3 nicht./k.A.
Browsing back Yes
Routing time06
Zeitschatzung: DauerBrutto: 11 / DauerNetto: 11 / AFR_geschatzt: 100
F5
Conditional execution F1in (1,2)
Questiontype Numerical
Text Bitte um eine Schatzung: Wie hoch ist aktuell der Anteil 6sterreichischer Rohstoffe
X in Ihrer Produktion? (in Prozent)
Property Value
Minimum 0
Maximum 100
Properties Whole numbers only Yes
None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back Yes
Routing time07
Zeitschatzung: DauerBrutto: 5/ DauerNetto: 5/ AFR_geschatzt: 100
F6
Conditional execution F1 in (1,2)
Questiontype Single Response
Wie hat sich der Anteil dsterreichischer Rohstoffe in der Produktion in den letzten
Text .
Jahren entwickelt? Ist er...
Code Description
1 stark gestiegen
Items 2 leicht gestiegen
3 in etwa gleichgeblieben
4 leicht zuriick gegangen
5 stark zuriick gegangen
Property Value
Properties None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes
Routing time08
Zeitschatzung: DauerBrutto: 13 / DauerNetto: 13 / AFR_geschatzt: 100
F7
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Conditional execution
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

RollAMA Verteiler LW2028

F1in (1,2)

Single Response

Und wie wird sich der Anteil aus Ihrer Sicht in den niachsten Jahren entwickeln?
Wird der O-Anteil an Rohstoffen in Ihrer Produktion...
Code Description

1 stark steigen

2 leicht steigen

3 in etwa gleichbleiben

4 leicht zurlick gehen

5 stark zuriick gehen

Property Value

None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.

Browsing back  Yes

time09

Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100

F5a
Conditional execution
Questiontype

Text

Properties

Routing

F1in (3)

Numerical

Bitte um eine Schitzung: Wie hoch ist aktuell der Umsatz-Anteil 6sterreichischer
Lebensmittel Ihrem Sortiment(sbereich)? (in Prozent)

Property Value
Minimum 0
Maximum 100

Whole numbers only Yes
None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back Yes
timel0

Zeitschatzung: DauerBrutto: 5 / DauerNetto: 5/ AFR_geschatzt: 100

F6a
Conditional execution
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

F1lin (3)

Single Response

Wie hat sich der Anteil 6sterreichischer Lebensmittel im Sortiment in den letzten
Jahren entwickelt? Ist er...
Code Description

1 stark gestiegen

2 leicht gestiegen

3 in etwa gleichgeblieben

4 leicht zurlick gegangen

5 stark zuriick gegangen
Property Value
None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes

timell

Zeitschatzung: DauerBrutto: 13 / DauerNetto: 13 / AFR_geschatzt: 100

F7a
Conditional execution
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

F1in (3)

Single Response

Und wie wird sich der Anteil aus Ihrer Sicht in den nachsten Jahren entwickeln?
Wird der O-Anteil an Lebensmitteln in Ihrem Sortiment...
Code Description

1 stark steigen

2 leicht steigen

3 in etwa gleichbleiben

4 leicht zuriick gehen

5 stark zurlick gehen

Property Value

None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.

Browsing back  Yes

timel?2

Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100

F8
Conditional execution
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

F1in (1,2,3)

Open Ended

Was miisste passieren, damit Sie den Osterreich-Anteil in Ihrer Produktion / Ihrem
Sortiment weiter ausbauen konnen?

Code Description

Property Value
None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes

timel3

Zeitschatzung: DauerBrutto: 30 / DauerNetto: 30 / AFR_geschatzt: 100

F9
Conditional execution

F1in (1,2,3)
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16.11.23, 09:16
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

RollAMA Verteiler LW2028

Multiple Response

Wo sehen Sie die drei groBten Hiirden fiir osterreichische Rohstoffe und
Lebensmittel in Ihrer Produktion bzw. in Ihrem Sortiment?

Code Description Open category Exclusive Fixed position

1 kein Angebot

2 keine / wenig Nachfrage

3 Verfligbarkeit in ausreichender Menge

4 Verfligbarkeit in ausreichender Qualitat

5 hoher Aufwand in der Beschaffung

6 Zuverldssigkeit der Lieferanten

7 gleichbleibende Qualitat

8 Preis

9 Logistik

19 Anderes: . .
20 Sehe keine Hirden. . .
Property Value

Randomise list Yes

Max count 3

Browsing back Yes

timel4

Zeitschatzung: DauerBrutto: 41 / DauerNetto: 41 / AFR_geschatzt: 100

F10
Conditional execution
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

F1in (1,2)

Single Response

Kurz zu Thren Kunden bzw. Abnehmern:
Was schitzen Sie: welche Bedeutung hat die osterreichische Herkunft fiir Ihre
Kunden?

Code Description

1 sehr groBe Bedeutung

2 groBe Bedeutung

3 mittlere Bedeutung

4 geringe Bedeutung

5 keine Bedeutung

Property Value
None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes

timel5

Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100

F10a
Conditional execution
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

F1in (3,4,9)
Single Response

Kurz zu den Konsumentinnen & Konsumenten:

Was schitzen Sie: welche Bedeutung hat die dsterreichische Herkunft bei
Lebensmitteln fiir die Konsumentinnen und Konsumenten?

Code Description

1 sehr groBe Bedeutung

2 groBe Bedeutung

3 mittlere Bedeutung

4 geringe Bedeutung

5 keine Bedeutung

Property Value
None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes

timel6

Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100

F11
Conditional execution
Questiontype

Text

Items

Properties

Routing

F1in (1,2)

Single Response

Und wie denken Sie, wird sich die Bedeutung osterreichischer Herkunft fiir Ihre
Kunden in Zukunft entwickeln?
Code Description

1 stark steigen

2 leicht steigen

3 in etwa gleichbleiben

4 leicht zurlick gehen

5 stark zuriick gehen

Property Value

None/don't know Yes

None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes

timel?7

Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100

Flla
Conditional execution
Questiontype

F1in (3,4,9)
Single Response
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16.11.23, 09:16 RollAMA Verteiler LW2028

Und wie denken Sie, wird sich die Bedeutung dsterreichischer Herkunft bei
Lebensmitteln fiir die Konsumentinnen & Konsumenten in Zukunft entwickeln?

Code Description

1 stark steigen

2 leicht steigen

3 in etwa gleichbleiben

4 leicht zuriick gehen

5 stark zurlick gehen

Property Value

None/don't know Yes

None text WeiB3 nicht./k.A.

Browsing back Yes

Routing timel8

Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100

F12

Questiontype Single Grid

Denken Sie jetzt an die wichtigsten Trends im Bereich Lebensmittel und Erndhrung.
Was denken Sie, welche der folgenden Produkteigenschaften werden in Zukunft
insgesamt an Bedeutung gewinnen, welche gleichbleiben und welche an Bedeutung
verlieren?

Code Description

1 Bioprodukte

2 Lebensmittel aus Osterreich

3 Produkte aus der Region

4 gentechnikfreie Produkte
5
8
9

Text

Items

Properties

Text

Produkte direkt vom Bauern
Tierwohl-Produkte
Produkte mit niedrigem CO2-FuBabdruck
13  preisglinstige Produkte
16  vegane Produkte
24  fair hergestellte Produkte
31 pflanzliche Fleischimitate
32 Labor-Fleisch
Code Description
1 gewinnen
2 gleichbleiben
3 verlieren
Property Value
Randomise list  Yes
Column width 120
None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes
Routing timel9
Zeitschatzung: DauerBrutto: 57 / DauerNetto: 57 / AFR_geschatzt: 100
F12137
Questiontype Single Response .
Kommen wir zur Landwirtschaft in Osterreich:
Text Ganz allgemein: wenn Sie der Landwirtschaft spontan ein Zeugnis ausstellen
miissten, welche Note wiirden Sie ihr geben?
Code Description
1 1 - sehr gut
2 2 - gut
Ttems 3 3 - befriedigend
4 4 - gentigend
5 5 - nicht genligend
Property Value
None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes
Routing timel9z
Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100
F13
Questiontype Single Grid
Nun zu den Starken und Schwachen der dsterrichischen Landwirtschaft:
Text Sind die folgenden Eigenschaften aus Ihrer Sicht eher eine Stdrke oder eher eine
Schwadche der osterreichischen Landwirtschaft?
Code Description
kleinstrukturierte Landwirtschaft
Verzicht auf Gentechnik
Image in der Bevélkerung
hoher Anteil Bio-Landwirte/innen
bauerliche Familienbetriebe
Vielfalt der landwirtschaftlichen Betriebe
hoher Nebenerwerbsanteil
landwirtschaftliches Schulungs- & Beratungswesen
hohe Produktionsstandards
Labels Code Description

Items

Labels

Properties

Properties

Items

OCONOOUTRA WN -
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16.11.23, 09:16 RollAMA Verteiler LW2028

1 eher Starke

2 eher Schwache
Property Value
Randomise list  Yes
Column width 150

Properties None/don't know Yes
None text WeiB3 nicht./k.A.
Browsing back Yes
Routing time20
Zeitschatzung: DauerBrutto: 49 / DauerNetto: 49 / AFR_geschatzt: 100
F13a
Questiontype Open Ended
Text Haben wir eine wichtige Starke der dsterreichischen Landwirtschaft vergessen?
Items Code Description
Property Value
Properties None/don't know Yes
None text Nein. / WeiB nicht. / k.A.
Browsing back Yes
Routing time21
Zeitschatzung: DauerBrutto: 30 / DauerNetto: 30 / AFR_geschatzt: 100
F13b
Questiontype Open Ended
Text Haben wir eine wichtige Schwache der osterreichischen Landwirtschaft vergessen?
Items Code Description
Property Value
Properties None/don't know Yes_ o
None text Nein. / WeiB nicht. / k.A.
Browsing back  Yes
Routing time22
Zeitschatzung: DauerBrutto: 30 / DauerNetto: 30 / AFR_geschatzt: 100
F14
Questiontype Single Grid
Wie sehr treffen Ihrer Ansicht nach die folgenden Eigenschaften auf die
Text osterreichische Landwirtschaft zu?
Die Osterreichische Landwirtschaft...
Code Description
1 ... ist weniger klimaschéadlich als jene in anderen Landern.
2 ... produziert preiswerte Lebensmittel.
3 ... produziert umweltbewusst und ressourcenschonend.
4 ... reagiert rasch auf neue Konsumtrends.
Items 5 ... erzeugt Lebensmittel von hoher Qualitat.
6 ... ist anpassungsfahig und krisenfest.
7 ... berticksichtigt das Tierwohl ausreichend.
8 ... verhalt sich marktorientiert und unternehmerisch.
9 ... orientiert sich am technischen Fortschritt.
10 ... sichert die Versorgung auch in Krisenzeiten.
11 .. ist traditionell & wenig innovativ.
Code Description
1 trifft voll zu
Labels 2 trifft eher zu
3 teils / teils
4 trifft eher NICHT zu
5 trifft Gberhaupt NICHT zu
Property Value
Randomise list  Yes
Properties Column width 100
None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes
Routing time23
Zeitschatzung: DauerBrutto: 59 / DauerNetto: 59 / AFR_geschatzt: 100
F14157
Questiontype Single Response
Wie hat sich Ihr Bild von der dsterreichischen Landwirtschaft durch die Krisen der
Text letzten Jahre (wie Corona, Krieg in der Ukraine, Teuerung) verandert?
Ist es heute...
Code Description
1 deutlich positiver
Items 2 etwas__positiver
3 unverandert
4 etwas negativer
5 deutlich negativer
. Property Value
Properties Browsing back Yes
Routing time23z
Zeitschatzung: DauerBrutto: 12 / DauerNetto: 12 / AFR_geschatzt: 100
F15
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Questiontype Single Grid
Nun zu den Herausforderungen & Problemen:
Text Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird die

Landwirtschaft in Osterreich in Zukunft konfrontiert sein?
Code Description
1 geringe Konkurrenzfahigkeit im Vergleich zu anderen EU-Landern
2 Verlust landwirtschaftlicher Flachen durch Verbauung
3 neue Technologien wie Laborfleisch
4 fehlende Planungssicherheit fiir langfristige Investitionen
5 geringe Innovationskraft der Landwirtschaft
6 mangelndes Unternehmertum
7 viele Betriebe mit wenig Einkommen
8 Auflassen von Betrieben, fehlende Hofnachfolge
9 steigende Anspriiche der Gesellschaft
10 mangelnde Attraktivitdt des Berufes Landwirt/in
11 negatives Image der Landwirtschaft
12 schwache Marktposition der Landwirtschaft gegenliiber Abnehmern
13 Auswirkungen des Klimawandels
14 mangelnde Zahlungsbereitschaft der Konsumenten flr héhere Qualitat
15 Bevdlkerungsriickgang im ldndlichen Raum
Code Description
1 trifft voll zu
2 trifft eher zu
3 teils / teils
4 trifft eher NICHT zu
5 trifft Gberhaupt NICHT zu
Property Value
Randomise list  Yes
Column width 100
None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes
Routing time24
Zeitschatzung: DauerBrutto: 69 / DauerNetto: 69 / AFR_geschatzt: 100
F15a
Questiontype Open Ended
Haben wir eine wichtige Herausforderung fiir die osterreichische Landwirtschaft
vergessen?
Items Code Description
Property Value
None/don't know Yes
None text Nein. / WeiB nicht. / k. A.
Browsing back  Yes
Routing time25
Zeitschatzung: DauerBrutto: 30 / DauerNetto: 30 / AFR_geschatzt: 100
F16
Questiontype Single Grid
Kurz zu den Chancen und Bedrohungen:
Text Sehen Sie die folgenden Entwicklungen eher als Chance oder eher als Bedrohung
fiir die heimische Landwirtschaft?
Code Description Condition
1 steigende Anforderungen ans Tierwohl
2 Trend zu Vegetarismus und Veganismus
3 Okologisierung und mehr Biodiversitat in der Landwirtschaft
4 Trend zu Qualitat
5 Aufnahme neuer Lander in die EU
6
7
8
9

Items

Labels

Properties

Text

Properties

Green Deal der EU
Trend zu Regionalitat
wachsende Weltbevdlkerung
false False
10 Digitalisierung
11 false False
12 Interesse der Bevodlkerung an landwirtschaftlichen Themen False
13 false False
14  Trend zu erneuerbarer Energie
15  Verzicht auf Gentechnik
Code Description
1 Chance
2 neutral
3 Bedrohung
Property Value
Randomise list  Yes
Column width 120
None/don't know Yes
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back Yes
Routing time26
Zeitschatzung: DauerBrutto: 60 / DauerNetto: 60 / AFR_geschatzt: 100

Items

Labels

Properties
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16.11.23, 09:16 RollAMA Verteiler LW2028

F18
Questiontype Open Ended
Text Wenn Sie Landwirtschaftsminister/in waren: was ware fiir Sie die wichtigste
X MaBnahme, um die Landwirtschaft in Osterreich zukunftsfit zu machen?
Items Code Description
Property Value
Properties None/don't know Yes_ _
None text WeiB nicht./k.A.
Browsing back  Yes
Routing time27
Zeitschatzung: DauerBrutto: 30 / DauerNetto: 30 / AFR_geschatzt: 100
F17
Questiontype Single Grid
Nun zu méglichen Zukunftsstrategien:
Text Wie gut sind die folgenden Ansdtze geeignet, die heimische Landwirtschaft zu
stiarken?
Code Description
1 Positionierung Osterreichs als Feinkostladen Europas
2 Starkung des bauerlichen Unternehmertums
3 Ausbau der Bio-Landwirtschaft
4 Ausbau der Landwirtschaft als Energieproduzent
5 verpflichtende Herkunftskennzeichnung in Handel und Gastronomie
Items 6 Férderung wettbewerbsfahiger Produktionsstrukturen
7 Erhalt der kleinstrukturierten Landwirtschaft
8 Aufbau neuer Exportmarkte
9 EU-einheitliche Standards fir die landwirtschaftliche Produktion
10 Forderung von Betriebskooperationen & Vernetzung
11 Pflichtfach ,Landwirtschaft®™ in Schulen
12 Entwicklung einer klimafitten Landwirtschaft
13  Erhalt der Berg- und Almwirtschaft
Code Description
1 sehr geeignet
2 eher geeignet
Labels 3 bedingt geeignet
4 weniger geeignet
5 nicht geeignet
Property Value
Randomise list  Yes
Properties Column width 100
None/don't know Yes
None text WeiB3 nicht./k.A.
Browsing back Yes
Routing time28
Zeitschatzung: DauerBrutto: 62 / DauerNetto: 62 / AFR_geschatzt: 100
FS1
Questiontype Single Response
Text Zum Schluss noch fiir die Statistik:
X In welchem Bereich sind Sie in Ihrem Unternehmen / Ihrer Organisation tatig?
Code Description Open category Fixed position
1 Geschaftsflihrung / Vorstand / Leitung
2 Einkauf
3 Marketing
Items 4 Verkauf / Vertrieb
5 Finanzen / Buchhaltung
6 IT / Verwaltung
7 F&E / Produktentwicklung / Innovation
8 Beratung / Schulung / Kundenservice
9 Anderes: . o
. Property Value
Properties Browsing back Yes
Routing time29
Zeitschatzung: DauerBrutto: 16 / DauerNetto: 16 / AFR_geschatzt: 100
FS2
Questiontype Single Response
Text Wie alt sind Sie?
Code Description
Items 1 bis 3_4 Jahre
2 35 bis 49 Jahre
3 50 Jahre oder alter
. Property Value
Properties Browsing back Yes
Routing time30
Zeitschatzung: DauerBrutto: 10 / DauerNetto: 10 / AFR_geschatzt: 100
FSEX
Questiontype Single Response
Text Ihr Geschlecht:
Items Code Description

1 mannlich
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Begriffserklarungen

Stichprobe:
Die Stichprobe oder SamplegrofRe (n) ist ein Auszug der Grundgesamtheit (N) welcher fur
die Befragung herangezogen wird, da es nicht moglich ist die Grundgesamtheit wie z.B. die
Gesamtbevolkerung zu untersuchen. Je groRer die Stichprobe desto genauer die erhobenen
Ergebnisse. In der Praxis richtet sich die notwendige GroRe der Stichprobe im Wesentlichen
danach, wie detailliert einzelne Subgruppen analysiert werden moéchten.

Schwankungsbreite:
Ausgenommen bei Vollerhebungen gibt es grundsatzlich Schwankungen zwischen der
Grundgesamtheit und den erhobenen Stichproben-Auswertungen. Die Schwankungsbreite
ist daher ein MaR fiir die Streuung von Werten der Stichprobe um ihren Mittelwert. Diese
Abweichungen werden in der Statistik mit der Schwankungsbreite und dem
Signifikanzniveau erklart. Schwankungsbreite und Signifikanzniveau geben daher Auskunft
Uber die Genauigkeit der Stichprobe.

Stichprobenziehung:
Random Verfahren: Ist eine zufallige Auswahl der in der Grundgesamtheit verfligbaren
Personen wie z.B. bei der Lottoziehung.

Quotaverfahren: Die Stichprobe wird nach vordefinierten Quoten wie Bundesland, Alter,
Geschlecht z.B. mannlich 50 % und weiblich 50 % ausgewahlt.

Kombiniertes Random/Quotaverfahren

Hierbei werden die Vorteile des Random und Quotaverfahren miteinander kombiniert. Die
Personen fir die Befragung werden per Zufall gezogen und Uber anschlieRende
Auswahlfragen (Screening-Fragen) wird die vorgegebene Quote erfillt z.B. ,,Aus welchem
Bundesland kommen Sie?“

Ratingskalen:
Antwortkategorien einer Frage kénnen verschiedene Messniveaus aufweisen. Ordinal- oder
intervallverteilte Messniveaus werden als Ratingskalen angesehen und sind die in der
Marktforschung am haufigsten eingesetzten Skalierungsmethoden. Beispiele fir
Ratingskalen sind: 1 stimme voll und ganz zu, 2 stimme eher zu, 3 stimme eher nicht zu und
4 stimme gar nicht zu. Bei Fragen mit Ratingskalen kann zur leichteren Verstandlichkeit und
Auswertung eine MalSzahl wie z.B. Index oder Top-Box Wert berechnet werden.
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Begriffserklarungen

Top-Box:

Top-Box Werte sind die Werte der ersten und meist besten Antwortkategorie von Fragen
mit Ratingskalen. Bei einer Top-2-Box Auswertung werden die Werte der ersten beiden

Kategorien addiert und zur Analyse verwendet.

Rundungsdifferenzen:

Durch das automatische Auf- und Abrunden bei den Berechnungen ergeben sich in
manchen Fallen Werte knapp Uber bzw. unter 100%. Daher sind 99% oder 101% mit 100%

gleichzusetzen.

Index:

In dieser Auswertung wird bei einigen Bewertungs- und Beurteilungsfragen u.a. ein Index

fiir die Darstellung der Ergebnisse verwendet. Dieser Index kann Werte zwischen 0 und 100

annehmen und ist als Erganzung zu klassischen Haufigkeitsauszahlungen und

Interpretationshilfe zu sehen.

Ziel ist es, durch die Verwendung eines Index die Antworten auf eine Frage in einer Zahl

zusammenzufassen. Dies erleichtert die Vergleichbarkeit und damit die Interpretation.

Beispiel:

Produktqualitat

Inhaltsstoffe
Preis-/Leistungsverhiltnis

einfache Anwendung und Handhabung
Erfahrung mit dem Produkt
Produktbeschreibung

glinstiger Preis

Testberichte

Fertigfutter

Hersteller

Empfehlung durch andere Landwirte

Empfehlung durch Handler

Die best-mogliche Beurteilung ist der Wert 100; d.h. alle Befragten haben die best-

Index
95
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mogliche Antwortkategorie gewahlt (sehr gut, sehr zufrieden, etc.).
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Der die schlechtest-mogliche Beurteilung ist der Wert 0; d.h. alle Befragten haben die
schlechtest-mogliche Antwortkategorie gewahlt (sehr schlecht, sehr unzufrieden, etc.).
Je hoher der Wert desto besser die Beurteilung.

Berechnung:

Jeder Antwortkategorie (z.B.: sehr gut — gut — weniger gut — schlecht) wird ein Punktewert
zwischen 0 und 100 (moglichst ausgewogen) vergeben. Anschliefend wird die Anzahl der
Antworten in jeder Kategorie mit dem Punktewert multipliziert, die Summe gebildet und
durch die Gesamtanzahl der Antworten dividiert.

sehr gut gut weniger gut schlecht
zugeordneter 100 66,67 33,34 0
Punktewert
Anzahl Antworten 3 2 2 1
Indexberechnung = (3x100 + 2x66,67 + 2x33,34+ 1x0) /8 =71,4
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KeyQUEST Kreuztabellen

Fragen mit Einfach-Antwort:
e Aus den mdglichen Antworten darf nur eine ausgewahlt werden.

Anzahl der ausgewerteten Auswertungskennzahl: Kurzform der Frage und
Fragebdgen, Basis n = 500 Index* oder Mittelwert Antwortmaéglichkeit
\téﬂ Marktforschung Tabellen Stimmungy/ & Zukunftsbarometer

KeyQUIST Landwirte Befragung Winter 2010 KefQUEST Markiforschung GmbH
Stichprobe 500 4451 Garsten, Kirchholzstr, &
ErhebungszNraum: Dezember 2010 07252 | 46467; www keyquest.at

Tabele 1 von 36

Frage 1: Wie zirieden sind Sie mit der Entwicklung Ihres Betriebes?

Anza hI Il’lte r- GESAMT \ ( Entwickhung des Betriobs ) AUSWE rtu ng der
views in Unter- \ \ ) o tase] st | poso | st | . | s J Frage in %
g ruppe = 0/_0_ GESA) =] we 62 > 10 4 a2 13 2 o
BaSIS fur Zelle n 62 62 " 45 ) 15 2 o
189 38 60 T &0 a0 10 2 ']
10 8 18 i 3 7 [ ]
140 8 &7 14 S0 26 9 2 ]
196 39 61 9 a3 33 1 2 0
11 3 LY} 3 3% ) 1 3 o
1 / -
Brea kVa rl_ablen bi 10 Jahre BF mon 66 " a7 ] | 0 "Ne_nnu_ng_s
= wichtiges 21130 BF e [mme 5 F F i : ; haufigkeit in %
. mehr als 31J, BF 9 19 56 & M 1 2 0
BESChrelbUngS‘ e T v 8 1B 62 8 a7 2 10 3 0
merkmal der o w2 ] 8 it e H }
Ost(N, B) 154 n [:x] " 47 29 12 2 o
befragten —
Hochalpen m 20 &0 & a6 k= 13 2 0
Personen) st s 0= S Y
ol I - N I - -
Alpenvodand %8 20 &0 ] k] 40 " 2 ']
S0 Flach- und Hogedland 57 1" 61 17 L] 0 15 5 ']
NO Flach- und Hogelland 56 " 69 15 55 20 8 2 a
FR}\;{FRH%\RT ” s " . . | g
| aupt ] 2 &5 1
Ausp.régung GEI:AIT;;::::E ?I.F jl'! 57 & \:! 38 1 3 0
einer ——( Grri a0 i | ; » % i : 5
. Ges Fla, 21bis 50 ha 176 k) 62 12 44 28 13 2 0
Breakvarlable Ges Fla 51 ha od. mehr 88 g e | 1 T iE] 1 2‘ ™
E‘%’:‘Egssu\\ﬂscié Euro 195 L 57 6 £ 39 1 2 ']
EW bis 30.000 Euro 132 61 9 43 a2 12 3 ]
In der Spalte ,Gesamt" ergibt die Die Summe dieser %-Werte ergibt bei
Summe der %-Wert immer 100%. Fragen mit Einfach-Antworten 100 %.
Spaltenprozent fiir eine Breakvariable. Kleine Abweichungen (99 %, 101 %)
sind rundungsbedingt.

* Die Berechnung des Index:

Bei Fragen mit Ratingskalen berechnet KeyQUEST eine Kennzahl, die einen Wert zwischen 0 und 100
einnehmen kann. Diese Kennzahl dient der einfacheren Vergleichbarkeit und Interpretation der Ergebnisse.
So konnen Sachverhalte wie z.B.: die Kundenzufriedenheit durch eine einzige MaBzahl, den Index,
ausgedriickt werden. Berechnet wird der Index bei Fragen mit Ratingskalen sprich ordinal oder intervall
verteilten Antwortkategorien, wie z.B. beim Schulnotensystem. Bei der Indexberechnung wird die Note 1
mit 100 multipliziert, die Note 2 mit 75, 3 mit 50, 4 mit 25 und die Note 5 mit 0. Die daraus berechnete
Kennzahl ist der Indexwert. Generell gilt ein Index von 100 fiir die best-mdgliche Beurteilung
z.B.: sehr zufriedenstellend oder trifft véllig zu; in diesem Fall hatten alle Befragten die beste Antwortkate-
gorie ausgewahlt. Der Wert 0 gilt flir die schlechteste Beurteilung z.B.: nicht zufriedenstellend oder trifft
gar nicht zu; in diesem Fall hatten alle Befragten die schlechteste Antwortkategorie gewahlt.
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KeyQUEST Kreuztabellen

Fragen mit Mehrfach-Antworten:
o Aus den mdglichen Antworten kann eine beliebige Anzahl gewahlt werden.

Anzahl der ausgewerteten
Fragebdgen, Basis n = 251

KeNQUEST Marktforschung

KeyQUKST Landwirte Befragung November 2011
Stichprol 500
ErhebungsNtraum: November 2011

Frage 2: Bei weNhen Maschinen sind Sie derzeit beteiligt?

Kurzform der Frage und
Antwortmaoglichkeit

Tabellen Gemeinschaftsmaschyden fir KeyQUEST

schung GmbH
v, Kirchholzstr, §

einschaftsmaschinen besitzen. Offene Frage - Antworten ussmmengefasst, Waau-en:e?-uun:el<_
Anzahl Inter- [ ) Auswertung
views in Unter- s | 5 [omoaoven | it ,,:L:':;Zf,"ELJ der Frage in %
gruppe = 0/0_ GESAMT 251 100 - a3 41 37 16 11 9
Basis fiir Zeile cescson o3 o w “ w© . . :
(3% 4 51 39 n 15 18 &
e rz . o | — | — Nennungs-
P n . i ° = i P haufigkeit in %
Breakvariablen oot s o = - = . .
= wichtiges o8 ‘ & a » = i s Z
. Ost [N, B,W) 78 n a3 58 n 13 8 1
Beschreibungs- [ ooms ‘ Chi-Quadrat
merkmal der e = £ n 2 | i A Y Test* zeigt ein
GESAMTFLACHE (0,066ab] R .
befragter; S 5ok 2 2 g : i 4 signifikantes
Personen SeuPiL 51 o v W a “ " i.‘, " : Ergebnis
BE:?:;TFm‘: < | 180 7 a7 54 %] 13 & 7 Wert < 0,05
ohne Ackerfliche T 28 54 9 46 » 18 12
3 m:::.jtf:?m“m 208 53 | 54 40 36| 19 ] Il | = SIQnIﬁkant
uspragungen e | = > e : X L
einer X
Breakvariable*

In der Spalte ,Gesamt" ergibt die

Summe der %-Wert immer 100%.

Spaltenprozent fiir eine
Breakvariable.

Jeder einzelne Punktewert kann bei
Fragen mit Mehrfach-Antworten (theoretisch)
100 % erreichen. Die Summe dieser %-Werte
ist daher meist gréBer als 100 %

* Der Chi-Quadrat Test ermittelt ob Zusammenhdnge zwischen 2 Variablen besteht oder nicht. Es wird
gepriift ob ein Zusammenhang zwischen einer einzelnen Breakvariablen und der Fragenvariablen besteht.
Zur besseren Darstellung werden signifikante Zusammenhdnge in den Kreuztabellen grau markiert.
Bei einem Wert unter 0,05 ist das Ergebnis signifikant. Folgende FuBnoten sind zu beachten:

a. Indieser Untertabelle sind einige Zellenhaufigkeiten keine Ganzzahlen.
Sie wurden vor den Berechnungen des Chi-Quadrat-Tests auf die ndchste Ganzzahl gerundet.
b. In dieser Untertabelle weisen mehr als 20 % der Zellen erwartete Zellenhdufigkeiten von weniger als 5 auf.

Daher sind die Ergebnisse von Chi-Quadrat mdglicherweise ungiiltig.
c. Indieser Untertabelle ist die kleinste erwartete Zellenh&ufigkeit kleiner als 1. Daher sind die Ergebnisse von Chi-Quadrat moglicherweise ungiiltig.

Auspragungen einer

Breakvariablen sind Ublicherweise Fragen mit Einfach-Antwortmdglichkeiten.
Es kdnnen aber auch Mehrfachantworten als Breakvariablen verwendet werden. In diesem Fall werden die
Breakvariablen entsprechend mit MA = Mehrfach-Antwortfrage gekennzeichnet.

BETRIEBSZWEIG (MA)

Mutierkuhhaltung ”
Schweinehabtung 42
Andere Tiere 43

Eolhohs

18

1

17

MA = Mahrfachantworten maglich

Die Summe der Spaltenprozent fiir eine Breakvariable ergibt daher mehr als 100 %.
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